Q; Doz. Dr. Stefan Weber & Team
s Plagiats-, Titel- und Gutachtenprufung

140 Plagiate in der Dissertation ,,Der amerikanische Prasidentschaftswahlkampf.
George W. Bush gegen John F. Kerry“, Philosophische Fakultadt, TU Chemnitz,
von Prof. Dr. Mario Voigt (veroffentlichte Fassung im polisphere Verlag, 2010)

MarioVoigt

Wissenschaftliche Schriften - Politik

Der amerikanische
Prasidentschaftswahlkampf

George W. Bush gegen John F. Kerry

114 Seiten Dokumentation |
Stand: 27.08.24 |
Vorlaufiger Endbericht




—
| —
—

PLAGIATSSYNOPSE

(Links Prof. Dr. Mario Voigt, 2010, ohne Quellenangabe vor
Ort; rechts Originalquelle)

[ch mochte an dieser Stelle all denen danken, die in unterschiedlicher Weise zum Ge-
lingen der Arbeit beigetragen haben. Zu ganz besonderem Dank bin ich Eckhard Jesse
yverpllichtet, der die Arbeit als Dissertation an der Philosophischen Fakultét der Tech-

nisc"hen Universitit Chemnitz betreute. Er hat mich immer wieder motiviert, die Arbeit
bestindig zu verfolgen. Durch wichtige Weichenstellungen und kontinuierliche Dis-
kussionen hat er mafigeblich zur Fertigstellung der Arbeit beigetragen. Die offene und

bhne die Diskussionsbereitschaft und Unterstiitzung zahlreicher Freunde und Kolle-
gen wiire diese Arbeit nicht zustande gekommen. Hier sind vor allem Christian Carius,
Constanze Fiinfstick, Bianka Giebe, Andre Hirtel, Sebastian Klopfleisch, Carolien
Ongena, Familie Ongena-Everaert, Sebastian Schaefer und Holger Thuss zu nennen.

Dhne die Bereitschaft der amerikanischen Politiker, Professoren und der Kampagnen-
mitarbeit auf beiden politischen Seiten wiire die Arbeit in der jetzigen Form nicht
moglich gewesen. Sie gewihrten mir wichtige Einblicke in diec amerikanische Kam-

S. 15, Dankeswort
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Ich mochte an dieser Stelle all denen danken, die in unterschiedlicher Weise
zum Gelingen der Arbeit beigetragen haben. Zu ganz besonderem Dank bin ich
Hans-Dieter Klingemann verpflichtet, dessen—interesse—am—Untersuchungsgegen-

starrd mich immer wieder neu motiviert hat. Durch wichtige Weichenstellungen und
kontinuierliche Diskussionen hat er maf3geblich zur Fertigstellung der Arbeit beige-

tragen. Aucirivat-er-esiirinrderintensivenrSelrussphase-ermglichtrmich-ungestért

vonrdringenden-rrojertarbeiten-irBuchernund-Daten-zu-vergraben. Ohne die Dis-
kussionsbereitschaft und Unterstiitzung zahlreicher Freunde und Kollegen wire
diese Arbeit nicht zustande gekommen. Hier sind vor allem Hildegard Brauns, Ra-
chel Gibson, Kay Lawson, Katrin Voltmer, Michael Woywode und ganz besonders

Hermann Schmitt zu nennen, mit-demichquasi-mimrGleichschritt~demrHabititati=

Ohne die Interviewbereitschaft und Offenheit der Politiker, Parteifunktionére sowie
Politikberater in Bonn und Washington wire diese Arbeit in der jetzigen Form nicht

moglich gewesen. Sie haben mir wichtige Einblicke in das-Fumktionieren-potitiseher
Parteien-und-die-Gestattungpotitischer-Walrtkéimpfe gewihrt. Aueh-thnen-danke-ieh
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Andrea Rommele (2002): ,Direkte Kommunikation zwischen Parteien und
Wahlern. Professionalisierte Wahlkampftechnologien in den USA und in der
BRD", Opladen: Westdeutscher Verlag, Vorwort, S. 11 (Habilitationsschrift).

* Vel Daniel M. Shea und Michael J. Burton: Campaign Craft, New York 2001, S.159: , A campaign
strategy is a blueprint for winning an election®,

S. 18, Zitatsplagiat

2 Vgl.: SHEA, DANIEL M.: Campaign craft: the strategies, tactics, an art of campaign management,
Westport, CT 1996, Seite 159. Wortlich schreibt SHEA: , A campaign strategy is a blueprint for winning
an election (EBD.).

Knut Bergmann (2002): ,Der Bundestagswahlkampf 1998. Vorgeschichte,
Strategien, Ergebnis®, Opladen: Westdeutscher Verlag, S. 11.

(Das Zitat von Shea findet sich weltweit nur bei Bergmann und in einer
weiteren Dissertation. Weiteres Plagiat von Bergmann siehe nachstes
Fragment.)

USA zu leisten. Der mdgliche Ertrag dieser Untersuchung zielt nicht auf eine sozial-
wissenschaftliche Theorienbildung. Die Studie will zur Darstellung der Komplexitit
und Wirkungsweise von Wahlkampffiihrung und politischer Kommunikation in den

A beitragen.

S. 19 (Inhaltlich besonders gravierendes Textplagiat im Sinne einer
Lesertauschung uber den Zweck der Untersuchung)

Der mogliche Ertrag dieser Arbeit zielt nicht auf eine sozialwissenschaftliche
Theoriebildung, sondern auf die Darstellung der Komplexitdt politischer Kommuni-
kation in der modernen Mediengesellschaft, womit sie einen Beitrag zum Verstind-

nis der Wirkungsweise und Wirkung von Wahlkampffithrung und politischer Kom-
munikation leisten soll.

Knut Bergmann (2002): ,Der Bundestagswahlkampf 1998. Vorgeschichte,
Strategien, Ergebnis®, Opladen: Westdeutscher Verlag, S. 13 f.
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liel”cm.I7 Die Literatur zum Wahlverhalten nutzte Ansitze wie Parteienidentifikation,
wirtschaftliche Entwicklung, Kandidatenorientierung oder die Stellung zu politischen
Streitfragen, um die Wahlentscheidung zu erkliren.' Es entwickelten sich Vorhersa-
gemodelle tiber den Wahlausgang, die sich besonders auf makrookonomische Faktoren
stiitzten."” Jedoch reichte die alleinige Konzentration auf ,,pocket-book voting* als Er-

klarungsmodell fiir mogliche Varianzen in der Wahlentscheidung nicht aus,” so dass
die Einbeziehung weiterer Faktoren wie Zustimmungsrate zum Prisidenten, Parteien-
bindung und historische Wahlergebnisse an Bedeutung gewannen.”' Darin findet der

" Vgl. Ray Fair: The Effect of Economic Events on Votes for the President, in: Review of Economics
and Statistics, 60/1978, S.159-172;|Edward R. Tufte: Political Control of the Economy, Princeton
1978. Zur neueren Diskussion und den veriinderten Verstindnissen vor und nach der Prisident-

* Vgl. Donald Kinder und D. Roderick Kiewiet: Sociotropic Politics. The American Case, in: British
Journal of Political Science, 11/1981, S.129-161.
' Vgl. Steven Rosenstone: Forecasting Presidential Elections, New Haven 1983.

S. 21 f. (Ubernahme der Recherche, einschlieilich der 4 dort zitierten alten
Quellen, ohne dies dem eigentlichen Autor zuzuschreiben; wie auch bei
Shaw fehlen die genauen Seitenangaben; auch Ubernahme von einem
kleinen Zitierfehler: der Aufsatz von Ray Fair ist nicht von S. 159-172,
sondern nachweislich von S. 159-173, so dass es noch unabstreitbarer
wird, dass von Shaw abgeschrieben wurde.)

Aside from party identification, the role of economic variables in shap-
ing candidate preferences became a consistent theme in the voting litera-
ture. In the 1970s, political economists began to model presidential elec-
tions as a function of macroeconomic factors such as economic growth
and unemployment rates (see Fair 1978; Tufte 1978). They found that, by
and large, presidents running for reelection win, so long as the economic
growth rate exceeds 1.5 percentage points. Political economists also tested
the influence of personal economic circumstances on voting behavior but
found that this so-called pocketbook voting failed to explain nearly as
much of the variance in elections as aggregate, national economic apprais-
als (Kinder and Kiewiet 1981).

From this set of observations grew a set of studies that combined eco-
nomic indicators with a few political, contextual variables to predict presi-
dential election outcomes. In addition to Tufte’s and Fair’s work, Steven
Rosenstone’s 1983 book, Forecasting Presidential Elections, used economic
variables, presidential approval, and past voting history to model state-
level outcomes and predict electoral vote totals. Also notable in this genre

Fair, Ray. 1978. “The Effect of Economic Events on Votes for President.” Review of
Economics and Statistics 60:159-72.|

Tufte, Edward R. 1978. Political Control of the Economy. Princeton, NJ: Princeton Uni-
versity Press.

Kinder, Donald, and D. Roderick Kiewiet. 1981. “Sociotropic Politics: The American
Case.” British Journal of Political Science 11 (2): 129-61.

Rosenstone, Steven ]. 1983. Forecasting Presidential Elections. New Haven, CT: Yale
University Press.

Daron R. Shaw (2007): ,The Race to 270 S. 22 & Literaturverzeichnis
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Ein zweites Feld bildete die politische Kommunikationsforschung. Sie kniipfte bei der
Untersuchung politischer Informationsgewinnung an Erkenntnisse individueller Ver-

haltensmuster des sozialpsychologischen Ansatzes an.”” Trotz der dominierenden Rol-
e des Fernsehens bescheinigten die Autoren sozialen Netzwerken eine wichtige Funk-

(jon fur die Informationsweitergabe®®, bei der hiufig Meinungsfiihrer als Mediatoren
dienlen.ﬂ Putnam wies auf die Wandlungsfihigkeit personaler Netzwerke iiber einen
Jingeren Zeitraum hin, die zur politischen Informationsgewinnung und- gewichtung
entscheidend sind.” Dadurch lenkte die Kommunikationswissenschaft den Fokus auf

2 Vgl. Robert Huckfeldt und John Sprague: Political Parties and Electoral Mobilization. Political
Structure, Social Structure, and the Party Canvass, in: American Political Science Review 86/1992,
S.70-86; David Knoke: Political Networks. The Structural Perspective, New York1990; Scott D.
McClurg: Indirect Mobilization. The Social Consequences of Party Contacts in an Election Campaign,
in: American Politics Research 32/2004, S.406-443. Sidney Verba, Kay Lehman Schlozman und
Henry E. Brady: Voice and Equality. Civic in American Politics, Cambridge 1995,

* Vgl. Diana Mutz: Cross-Cutting Social Networks. Testing Democratic Theory in Practice, in:
American Political Science Review 96/2002, S.111-126; McClurg 2004.

“"'Vgl. John Zaller: The Nature and Origins of Mass Opinion, New York 1992

*Vgl. Robert D. Putnam: Bowling Alone. The Collapse and Revival of American Community, New
York 2000.

S. 22 (Ubernahme der Recherche, einschlielich der 7 dort zitierten
Quellen, ohne dies dem eigentlichen Shaw zuzuschreiben; wie auch bei
Shaw fehlen die genauen Seitenangaben; auch Ubernahme von einem
Zitierfehler der Titel vom Buch von Verba/Schlozman/Brady 1995: ,Civic
Volunteerism in American Politics” ist falsch, sondern lautet ,Civic
Voluntarism in American Politics®, so dass es noch unabstreitbarer wird,
dass von Shaw abgeschrieben wurde.)
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Besides party identification and economic variables, political scien-
tists have continued to develop the sociological framework established by
the Columbia school to explain elections and voting (Katz and Lazarsfeld
1955). Specifically, both political communication and political psychol-
ogy scholarship have explored the interpersonal networks through which
people acquire their political information (Huckfeldt et al. 1995; Huck-
feldtand Sprague 1992; Kenny 1992; Knoke 1990; Leighley 1990; McClurg
2004; Mutz 2002; Verba, Schlozman, and Brady 1995). The idea is that
voter mobilization is the key to understanding election outcomes, so it is
important to know how different groups pass partisan information along
to their members (Rosenstone and Hansen 1993). Moreover, it is particu-
larly important to know how these social network processes are changing
over time (Putnam 2000). The noteworthy findings from this literature
are that (1) opinion leaders exist and are critical to informing the less-
aware members of a group (Converse 1964; Zaller 1992), (2) communica-
tion differences between and among groups appear to be a function of the
distribution of political awareness throughout these groups (Zaller 1992),
and (3) interpersonal communication remains vital, even as television has
come to dominate the broader dissemination of information (Huckfeldt
et al. 1995; Johnson and Huckfeldt 2001; McClurg 2004; Mutz 2002).

Huckfeldt, Robert, and John Sprague. 1992. “Political Parties and Electoral Mobiliza-
tion: Political Structure, Social Structure, and the Party Canvass.” American Politi-
cal Science Review 86 (1): 70-86.

Knoke, D. 1990. Political Networks: The Structural Perspective. New York: Cambridge
University Press.

McClurg, Scott D. 2004. “Indirect Mobilization: The Social Consequences of Party
Contacts in an Election Campaign.” American Politics Research 32 (4): 406-43.
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Verba, Sidney, Kay Lehman Schlozman, and Henry E. Brady. 1995. Voice and Equal-
ity: Civic|Volunteerism|in American Politics; Cambridge, MA: Harvard University

Voice

Press.
AND Mutz, Diana. 2002. “Cross-Cutting Social Networks: Testing Democratic Theory in
Equ lty Practice” American Political Science Review 96 (1): 111-26.
Zaller, John. 1992. The Nature and Origins of Mass Opinion. New York: Cambridge
University Press.

Putnam, Robert D. 2000. Bowling Alone: The Collapse and Revival of American Com-
munity. New York: Simon & Schuster.

Daron R. Shaw (2007): ,The Race to 270 S. 23 & Literaturverzeichnis

Sidney Verba

Kay Lehman Schlozman

Henry E. Brady

entscheidend sind.”® Dadurch lenkte die Kommunikationswissenschaft den Fokus auf the way for innovative understandings of impact. Fifteen years later, Iyen-
die Wirkung politischer Kampagnen auf das Wihlerverhalten, da sie die Briicke zwi- gar and Kinder (1987) used extensive empirical evidence ofpublic opinion
schen Wahlverhalten und deren Beeinflussung schlug. Iyengar zeigte die Wirkung er- and news media coverage surrounding the Iran-contra affair to contend
folgreichen Framings fir die Wihlerkommunikation auf.”’ Weitere Autoren unter- that the media “prime” citizens to use certain criteria when evaluating a
suchten die Rolle von Themen und politischem Kontext™’sowie-den-Beitrag von Kam-  particular figure or issue.” Subsequently, Iyengar (1991) posited that the
N “frame” used by the news media to present a given story can create po-
litically significant connections in voters’ minds. Obviously, this research
S - . n— e A P tends to be dominated by experiments, which allow greater control over
* Vgl. Shanto lyengar: Is Anyone Responsible?, Chicago ; Shanto lyengar und Donald Kinder: . o\ .
News That Matters. Television and American Opinion, Chicago 1987. stimuli and effects. 'In addition, this work has .sf:ormed the na.turt.! of
*Vgl. Norman Nie, Sidney Verba und John Petrocik: The Changing American Voter, Cambridge the debate on media effects and leaves many political communication
1976. scholars wondering what all the fuss is about when it comes to campaign

S. 23 (Der Text ist extrem zusammengefasst, aber es ist genau der Text SIS Surely the debates among campaign scholars could be resolved

zwischen zwei Plagiatsfragmenten, die alle von Shaw abgeschrieben [--]
haben, wobei 3 weitere Werke wieder als eigene Literaturrecherche tion scholars. Second, there was renewed interest in the role of issues and
ausgegeben werden; die gesamte Seite enthilt ein Dutzend political context. This interest had been building slowly since Nie, Verba,

tibernommener Werke aus Shaws ,What we Know"“-Kapitel; beim ersten and Petrocikcs ([nmiimmpinpmimmismmbingy (1576) and had reached
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Werk fehlt in der Disseratation - sowie bei Shaw - der Untertitel, also
lautet der ganze Titel ,Is Anyone Responsible? How Television Frames
Political Issues”)

I3 ANYONE
RESPONSIBLE?

lyengar, Shanto. 1991. Is Anyone Responsible? Chicago: University of Chicago Press.

Iyengar, Shanto, and Donald Kinder. 1987. News That Matters: Television and American
Opinion. Chicago: University of Chicago Press.

Nie, Norman, Sidney Verba, and John Petrocik. 1976. The Changing American Voter.
Cambridge, MA: Harvard University Press.

Daron R. Shaw (2007): ,The Race to 270" Hier S. 25-27

LY

Weitere Autoren unter-

QWMGM%WPM%M}OSOWie den Beitrag von Kam-

pagnen zur [nformationsgewinnung’', was einige Autoren zur erneuten Frage bzgl. der
Rationalitit des Wihlerverhaltens fiihrte.** Mit neueren Untersuchungen zur Wirkung

. : Vgl. Michael Alvarez: Information and Elections, Ann Arbor 1997.
9 Vgl. Samuel D. Popkin: The Reasoning Voter. Communication and Persuasion in Presidential Campaigns,
Chicago 1991; Arthur Lupia und Mathew McCubbins: The Democratic Dilemma, New York 1998.

S. 23 (Weitere Ubernahme der Literaturrecherche von Shaw; direkt im
Anschluss an das vorherige Fragment; wieder die Gemeinsamkeit, dass bei
beiden in einem Werk der vollstandige Titel (Haupttitel + Untertitel) steht
und im anderen beide nur der Haupttitel genannt wird. Hier z.B. fehlt bei
,The Democratic Dilemma"“ noch der Untertitel: ,Can Citizens Learn What

Other perspectives on the campaign effects debate also emerged in
the wake of 1988. There was renewed interest in voter rationality, as evi-
denced by Samuel Popkin’s The Reasoning Voter (1991) and Arthur Lupia
and Mathew McCubbins’s The Democratic Dilemma (1998). Both books
made the case for collective rationality in the face of the supposed igno-
rance of individual voters. Relatedly, Michael Alvarez’s Information and
Elections (1997) examined campaign effects on the information levels of
voters, finding that campaigns aid citizen knowledge even if they are rela-
tively insignificant with respect to preferences. Each of these studies views
campaigns as critical to individual-level information acquisition.

Alvarez, R. Michael. 1997. Information and Elections. Ann Arbor: University of Michi-
gan Press.

Popkin, Samuel D. 1991. The Reasoning Voter: Communication and Persuasion in Presi-
dential Campaigns. Chicago: University of Chicago Press.
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They Need To Know?; das beweist blindes Abschreiben, ohne auch nur das ~ Lupia, Arthur, and Mathew D. McCubbins. 1998. The Democratic Dilemma. New York:

. . . . Cambridge University Press.
Werk einmal in die Suche der Bibliothek eingegeben zu haben.)

The DEMOCRATIC

DILEMMA

Daron R. Shaw (2007): ,The Race to 270%. S. 28 & Literaturverzeichnis

Can Citizens Learn
What They Need To Know?

Der dritte Bereich der Forschung setzte sich mit einzelnen Kampagnenelementen aus-  Television Advertising

einander. Als West die erste systematische Studie iiber den Fernsehwahlkampf ablie-  Here is where the renewed interest in campaign effects has been most
ferte, riickte die Wirkung von Fernsehwerbung in den Mittelpunkt.’* Seine Untersu-  evident. One of the first of the “modern” works was Darrell West's study of
the nature and effects of television advertising in federal elections. While
West (1993) upheld the conventional wisdom that TV ads elicit minimal
effects, he also observed that campaigns do not expect these ads to per-
suade a large percentage of voters (see also Kern 1989). Narrow, targeted

chungen bescheinigten TV-Spots eine geringe Wirkung auf die Meinungsbildung der
Wiihler, die als Ausnahme jedoch die Medienagenda beeinflussen konnten.”” Dagegen
iiberpriiften Ansolabehere und Iyengar mit Experimenten den Einfluss von Spots auf
die Wahrnehmung eines Kandidaten. Sie fanden eine mobilisierende Wirkung negati-
ver Werbung auf parteilich gebundene Wihler und eine demobilisierende Wirkung auf
die unabhingigen Wihler. In einer Gegenposition legten Finkel und Geer dar, dass
kontrastierende Werbung durchaus auch auf die Gesamtwihlerschaft mobilisierend
5 Vgl. Darrell West: Air Wars. Television Advertisiﬁg‘in lilectionv(,‘ampaigns, 1952-1992, Washing-
ton 1993. Seitdem legt er nach jedem Priisidentschaftswahlkampf eine erneuerte Darstellung vor; letz-
te Ausgabe 2005. Vgl. auch: Kathleen Hall Jamieson: Packaging the Presidency. A History and Criti-

gsism of Presidential Campaign Advertising, Oxford 1996.
Vel. West 2005, S.69.

S. 23 (Die Forschung wurde verkirzt Ubernommen; der Verweis zu West
2005 fur S. 69 belegt auch inhaltlich nicht die getroffene Aussage.)
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effects are what campaigns seek, and, West admits, we have little relevant
evidence on their effectiveness. But it was Ansolabehere and Iyengar (1995)
who revolutionized the study of campaign and political advertising with
their experiments on TV ad effects in California during the 1990 and 1992
elections.® They directly confronted the conventional wisdom of minimal
effects by demonstrating that campaign ads significantly correlate with
changes in candidate appraisals as well as the likelihood of turning out to
vote. In particular, they argue that negative advertising mobilizes parti-
sans but depresses turnout among independents.

The Ansolabehere and lyengar experiments have prompted a slew of
challenges. For example, Finkel and Geer (1998) take issue with Ansolabe-
here and Iyengar on the question of campaign tone and turnout. Using ag-
gregate turnout rates and evaluations of campaign tone, they contend that
negative campaigns tend to be coincident with relatively higher turnout.

Daron R. Shaw (2007): ,The Race to 270" Hier S. 33f.

Medienwirkungsforschung von Wahlkédmpfen. Diese zeigen den hohen Einfluss der
Medien auf Einstellungen und Wahrnehmung von Themen und Kandidaten®” und wie-
sen auf die Strategie der Kandidaten hin, die Medienberichterstattung aktiv zu beein-
flussen.’® Diese Sichtweise wurde durch Inhaltsanalysen der Nachrichtenberichterstat-
tung der Fernsehsender und Zeitungen® sowie zur Wirkung prisidentieller Kandidas
tenreden gestiitzt.*

Media Effects

Recent studies continue to show that media exposure, while not influ-
encing candidate preferences per se, influences a range of other political
attitudes and impressions (Freedman and Goldstein 1999; Hetherington
1996). Collectively, these analyses suggest that (1) vote choice is not the
only variable of interest when considering campaign effects, (2) news me-
dia coverage matters because it affects impressions of candidates and is-
sues that could in turn influence vote choice (Just et al. 1996; Paletz 1999),
and (3) candidate strategy is substantially influenced by the desire to affect
news media coverage (Arterton 1984; Patterson 1980).'°
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' Vgl. Freedman and Goldstein 1999.

*® Vgl. Christopher F. Arterton: Media Politics. The News Strategies of Presidential Campaigns, Lan-
ham 1984; Thomas E. Patterson: The Mass Media Election. How Americans Choose Their President,
New York 1980.

* vgl. Robert S.Lichter und Richard E. Noyes: Good Intentions Make Bad News. Why Americans
Hate Campaign Journalism, 2.Aufl., Lanham 1996; Robert S.Lichter und Stephen J. Farnsworth: The
Nightly News Nightmare. Television’s Coverage of U.S.Presidential Elections, 1988-2000, New York
2003.

“ Vgl. RoderickHart: CampaignTalk, Why Elections Are Good for Us, Princeton 2000,

S. 24 (Ubernahme der Studien von Shaw; die Titel stimmen auch mit dem
Literaturverzeichnis von Shaw Uberein.)
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Two other studies, both content analyses, also merit inclusion here.
First, S. Robert Lichter and Richard Noyes, in conjunction with the Center
for Media and Public Affairs (CMPA), have conducted content analyses
of news media coverage of presidential elections from 1988 through 2000.
The data sets encompass network news and elite-newspaper coverage of
politics and elections.”> CMPA coders identify and quantify coverage of
issues and gauge the favorability of coverage toward the candidates. Al-
though the data have not been made publicly available, the CMPA pro-
duces newsletters that detail the nature of coverage, including compelling
across-time figures.

Second, Roderick Hart has developed his own trademarked software
program (DICTION) that “maps” speech and rhetorical discourse, iden-
tifying consistencies in language, frames of reference, and the like. Hart
has used this program to characterize political speech in general and cam-
paign speech in particular. In Campaign Talk (2000), Hart identifies five

Daron R. Shaw (2007): ,The Race to 270" Hier S. 35, 38

36 Zur Diskussion um die Wirkung von negativer Kampagnenwerbung, vgl. Stephen Ansolabehere und

Shanto Iyengar: Going Negative, New York 1995. Sie argumentieren, dass eine hohe Negativitit die
Wabhlbeteiligung senke. Dagegen schen Wattenberg und Brians, Finkel und Greer sowie Freedman und
Goldstein keinen Beleg fiir die demobilisierende Wirkung, vgl. Martin Wattenberg und Craig Brians:
Negative Campaign Advertisment. Demobilizer oder Mobilizer, in: American Political Science Re-
view 93/1999, S.891-899; Steven Finkel und John Greer: A Spot Check. Casting Doubt on the De-
moblizing Effect of Attack Advertising, in: American Journal of Political Science 42/1998, S.573-595;
Paul Freedman und Ken Goldstein: Measuring Media Exposure and Effects of Negative Campaign
Ads, in: American Journal of Political Science 43/1999, S.1189-1208. Dic Emwiderumng findet sich in:

Viewn987/1999uS1901=909; zur Forschung von negativer Kampagnenwerbung siehe auch: Lynda Lee

Stephen Ansolabehere and Shanto Iyengar argue that attack ads
lower turnout.** However, recent experience does not bear this out.

Indeed, most other scholars have found little association between
ad negativity and drops in voter turnout. Martin Wattenberg and
Craig Brians find “no evidence of a turnout disadvantage for those
who recollected negative presidential campaign advertising.” Steven

10
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S. 24 (Und zusatzlich steht dieser obige grofde Literaturblock ein zweites
Mal in der Dissertation, auf S. 177 (bei beiden fehlt der Verweis auf die
Sekunddrquelle (West) und so wird der Eindruck erweckt, dass dessen

Literaturarbeit eine eigene Auseinandersatzung mit der Fachliteratur war.)
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Finkel and John Geer suggest that campaign negativity actually may
enhance turnout by heightening the perceived stakes of the race.
Kim Kahn and Patrick Kenney argue that negativity per se does not
reduce turnout, but that “mudslinging,” meaning harsh and stri-
dent attacks on the opposition, does. Using ad-buy data on the fre-
quency of negative attacks, Paul Freedman and Ken Goldstein con-
clude there is “no evidence that exposure to negative advertising
depresses turnout. Instead exposure to negative ads appears to
increase the likelihood of voting.” Richard Lau and his collabora-
tors find that negative political ads “do not seem to have especially
detrimental effects on the political system.” %

44. Stephen Ansolabehere and Shanto lyengar, Going Negative (New
York: Free Press, 1995).

Richard Berke, “Polls: Social Issues Don’t Define G.O.P. Vote,” New
York Times, March 31, 1996, 24.

Martin Wattenberg and Craig Brians, “Negative Campaign Advertis-
ing: Demobilizer or Mobilizer?” American Political Science Review
93 (December 1999): 891-899; Steven Finkel and John Geer, “A Spot
Check: Casting Doubt on the Demobilizing Effect of Attack Adver-
tising,” American Journal of Political Science 42 (April 1998):
573-595; Kim Kahn and Patrick Kenney, “Do Negative Campaigns
Mobilize or Suppress Turnout?” American Political Science Review
93 (December 1999): 877-889; Paul Freedman and Ken Goldstein,
“Measuring Media Exposure and the Effects of Negative Campaign
Ads,” American Journal of Political Science 43 (October 1999):
1189-1208; and Richard Lau, Lee Sigelman, Caroline Heldman, and
Paul Babbitt, “The Effects of Negative Political Advertisements: A

45.

46.

11
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Meta-Analytic Assessment,” American Political Science Review 93,
no. 4 (December 1999): 851-875. Also see the fEsponse by Stephien

Darrell M. West (2005): ,Air Wars: Television Advertising in Election
Campaigns, 1952-2004". S. 66 f., 194 f.

neuere Studien zur direkten Wihlerkommunikation. Belegt durch beobachtende oder
experimentelle Untersuchungen betonten zahlreiche Studien den Erfolg von iMobilisie:

rumgstaiken v Tie-20<Tir-Besuche, Telefon- oder Brictkontak! o dic Wahlbetei-
ipne."

@ Vgl. Bruce E. @il und Ken MSGUE: IS EMcacyoNREISHatonPIVEs, in: Journal of Politics
47/1985, S.1221-1230; klassisch: Daniel K@i und Samuel J. EIIESVEIE MhelmpactonEocalParty

Activity upon the'Bleetorate, in: Public Opinion Quarterly 25/1961, S.1-24.

S. 24 f. (Dass die Referenzen aus der ungenannten Quelle Shaw stammen,
sieht man auch an der Gibernommenen Kleinschreibung von ,upon®, was
bei Jstor z.B. nicht so ist, sowie allgemein an der Ausschlachtung der
Shaw-Quelle auf der Seite zuvor.)

Mobilization,
As far back as Harold Gosnell’s 1927 study of voter turnout, we have evi-

dence that miobilizatiomeforts can increase voting rates. Since then, both

experimental and real-life analyses of contacting effects confirm that per-
sonal contact can ds(c;ochcl and Denver 1971, 1972; Gaimand

MeCuenoss; Cutright 1963; Cutright and Rossi 1958; Eldersveld 1956; El-
dersveld and Dodge 1954; KatzandEldersveldig6s; Kramer 1970; Lupfer

and Price 1972; Price and Lupfer 1973). But the proliferation of get-out-

Katz, Daniel, and Samuel J. Eldersveld. 1961. “Thelfipactoflocal Party Activity
uponitheBlectorate” Public Opinion Quarterly 25:1-24.

Cain, Bruce E., and Ken McCue. 1985. “IheEfficacyof RegistratiomDrives!” Journal

of Politics 47 (4): 1221-30.
Daron R. Shaw (2007): ,The Race to 270" Hier: S. 32-33, 214, 218
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|igung.“ Die neueste Analyse lieferten die beiden Yale-Professoren Alan Gerber und
ponald Green, die zahlreiche Feldexperimente zur Wirkung von Instrumenten der
gchlussmobilisierung im Wahlkampf unternahmen. Ihr Versuchsmodell des ..rando-
_ experimentation”, in welchem verschiedene Versuch4gMippeR mit dhnlichen
Eigenschaften durch unterschiedliche Wahlkampfinstrumente angesprochen wurden
und eine wurde, be-
legten, dass besonders Tiir-zu-Tir-Besuche und Briefe die Wahlwahrseheinlichkeit
s(eigem."zsie bestitigten die Erkenntnis: ,, /... ] personal canvassing mobilizes voters
more effectively than other modes of contact [...]".¥ Dadurch sah sich insbesondere

die Schule unterstiitzt, welche den RUCKgang derWahIbeteiligung ou [ Sinkendepartei:

Jiche Mobilisierungsanstrengungen zuriick fiirte. "

e \./gl. Alan S.Gerber und Donald P. Green: The Effects'of Canvassings Telephone Callsyand Direct
Mail'on Voter Turnout. A Field Experiment, in: American Political Science Review 94/2000, S.653-
663, S.653.

" vgl. Stephen J. ROSERSIOAEund John Mark HEHSER: MobilizationpPamicipationyandiDenocracymin

AmiEsiea, New York 1993,

S. 25 (Letztgenannte Quelle ist ein Buch mit dber 300 Seiten und da eine
genaue Seitenangabe fehlt, wird wohl kein Nachprifen stattgefunden
haben.)
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ences in a more contemporary context. Most notably, we have the “field
experiments” conducted by Alan Gerber and Donald Green (2000, 2001).
During the 1998 elections in Oregon, Gerber and Green (2000) randomiy
selected voters from statewide voter lists, assigning them to control and
treatment GFOWPS The treatment groups received either (1) direct mail
from a candidate but no phone calls, (2) phone calls but no direct mail, or
(3) direct mail and phone calls. The controlgroupireceivednocampaign
gontacts. The authors took pains to insure that their mail and phone calls
were as realistic as possible, using genuine campaign consultants to design
the materials. Controlling for a host of factors, Gerber and Green found
that direct mail increased the candidate’s vote share 10 percent beyond
what would otherwise be expected but that phone calls actually had a
negative impact on aggregate vote share. They also tested the effects of
face-to-face contacting, which they found had a highly significant and
positive impact on vote share.

More broadly, RosenstoneandHansen (1993) offer one of the most am-
bitious arguments of all the recent campaign analyses when they contend

that the declieinpartymObiliZatONEROFSIis a significant GAHSE of the
declineinaggrégateturnout in the United States. This result is corrobo-
Gerber, Alan S., and Donald P. Green. 2000. “The Effects of Canvassing, Telephone

Calls, and Direct Mail on Voter Turnout: A Field Experiment.” American Political
Science Review 94 (3): 653-63.

Rosenstone, Steven ., and John Mark Hansen. 1993, iMobilizanonnRanicipasionany
DR New York: Macmillan,

Daron R. Shaw (2007): ,The Race to 270" Hier: S. 33, 216, 220

13



—
| —
—

Als weiterer Bereich der einzelnen Kampagnenelemente untersuchte, ist die Forschung
die Wirksamkeit von Kandidatenauftritten, -ereignissen und —touren zu nennen. Nach
Bartels erzeugten die Wahlkampfereisen Jimmy Carters kaum Wirkung“s, wiihrend
SHEW bei der Analyse der von 19881bis
1908 darlegte, dass VETMEHHENAURNENE dic ZUSHMMUAE zu cinem Kandidaten erhhen

46
konnten.™

" vagl. [.11ﬁy M. Bartels: Resource Allocation in a Presidential Campaign, in: Journal of Politics 47/1985, S.928-
936.

*“vgl. Daron R. SHEM:
Motes. 1988-96. in: American Political Science Review 93/1999, S.345-361.

S. 25 (Bartels Abstract hatte in eine andere Stofdrichtung als diese
Zusammenfassung, so dass ein Zufall auszuschliefien ist.)
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Candidate Appearances

Several studies have updated the influential work of Stanley Kelley (1961,
1966) on the effects of candidates’ visits on local preferences. For example,
Bartels (1985) estimated the pattern and impact of Jimmy Carter’s travel
in the 1976 election. He argues that effects are not substantial but that this
finding is understandable because appearances are motivated by multiple
factors, some of which are unconcerned with improving the candidate’s
trial ballot standing. My own research (Sli@#i888a) has examined both
the pattern and the effect of presidentialicandidaterappearances from
1988ithroughiigos) I argue that three EXEFaIVISIts to a state are worth ap-
proximately 1 percentage POIREIREREPOIS. Two current projects in the

Bartels, Larry M. 198s. “Resource Allocation in a Presidential Campaign.” Journal of
Politics 47:928-36.

Shaw, Daron R.1999a. “'The Effect of TV Adsand Candidate Appearances On Statewide
PresidentiabVotesmo88=96." American Political Science Review 93 (2): 345-61.

Daron R. Shaw (2007): ,The Race to 270" Hier: S. 34, 213, 221
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konnten."® In eine dhnliche Richtung zielte die Forschung zu Kampagnenereignissen.
Sie bescheinigte den Parteitagen und Debatten eine zentrale Bedeutung und bewerteten
die Chance auf spiirbaren Einfluss auf die Meinungsbildung der Wihler als hoch."

"Vgl. Thomas M. Holbrook: Campaigns, National Conditions, and U.S.Presidential Elections, in:
American Journal of Political Science 38/1994, S.973-998; Thomas M. Holbrook: Do Campaigns
Matter?, Beverly Hills 1996; James L. Campbell, Lynne Cherry und Kenneth Wink: The Convention
Bump, in: American Politics Quarterly 20/1992, S.287-307; John G. Giger ibhenttectsiofiPresidential
DebaesontheBlectorareisPreferencesifor@andidates, in: American Politics Quarterly 16/ 1988,

S.25

Campaign Events

The work of Holbrook (1994, 1996) on the effects of different kinds of
campaign events has been perhaps the most notable advance in this area.
Holbrook finds that conventions and presidential debates are the prover-
bial eight hundred-pound gorillas of campaign events; both clearly influ-
ence voters’ preferences. This contention is backed by specific studies of
campaign events by ]. Campbell, Cherry, and Wink (1992), Geer(i98s).
Lanoue (1991), and Shelley and Huang (1991). HolbrooK’s estimates of

Holbrook, Thomas M. 1994. “Campaigns, National Conditions, and U.S. Presidential
Elections” American Journal of Political Science 38 (4): 973-98.

.1996. Do Campaigns Matter? Beverley Hills, CA: Sage Publications.

Campbell, James E., Lynne Cherry, and Kenneth Wink. 1992. “The Convention Bump.
American Politics Quarterly 20:287-307.

Geer, John G.1988. “The Effects of Presidential Debates on the Electorate’s Preferences
forCandidates.” American Politics Quarterly 16:486-501.

Daron R. Shaw (2007): ,The Race to 270" Hier:S. 35, 214, 216, 217
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“ Federfithrend sind Theodore H. Whites Beobachtungen, der aus journalistischem Blickwinkel zwi-  point of origin: journalistic narratives have dominated the study of presi-
schen 1960 bis 1972, The Making of the President™ besichtigte. 1982 fasste er seinen Beobachtungen  dential campaigns since Theodore White’s The Making of the President,
unter dem Titel: Americain mh of ltself. The Making of the President 1956-1980, New York, zu- 1960 (1961), the wonderful and evocative account of the presidential race
sammen. Diese ‘l'rfulition journalistischer /\usgi:mndc'rsct'/.ungcn fithrten Jac}c w. Genpond undJules  between John E Kennedy and Richard Nixon.* While White’s books re-
Witcover t‘m:t. anschenRI()SO unv(:/ 1992 jrs“c,:::lcn‘cn vier Biicher zlu dv::n Priisidentschaftswahlen: Bfluc main in a class by themselves, a number of other efforts have had both
Smoke & errors.' How eagan Won and Why Carter Lost the Election of 1980, New Yor}( 1981; commercial success and an influence on our understanding of specific
Wake Us When It's Over. Presidential Politics of 1984, New York 1985; Whose Broad Stripes and s .

) e ——— - —— S g ) elections. From 1980 to 1992, Jack Germond and Jules Witcover, two re-
Bright Stars? The Trivial Pursuit of the Presidency, 1988, sowic: Mad as Hell: Revolt at the Ballot d volitical i ali — : idential
Box 1992, Vgl. New York 1993. Eine éhnliche Serie bot auch Newsweek fiir dic Wahlen in den p ecte. petitic -]ourn IS, wro?e S well-re.celved p1:e51 e{m
1980cr (Quest for the Presidency™). Sie verfolgten auch den Wahlkampf 2004 intensiv, vgl. Thomas ~ €ampaign narratives based on their personal observations and interviews

with major players (Germond and Witcover 1981; 1985; 1989; 1993). They
S. 27 (Durch die Ubernahme wird in der Einleitung der Eindruck einer stopped after thels trestant of theaggd election, and Gesond sevently
) ) ) ) observed, “There is no demand anymore for those campaign books’
intensiven Literaturarbeit geweckt.) Similarly, Newsweek, which assigns half a dozen or more reporters to

presidential campaigns, has published several books in its Quest for the

Presidency series. These volumes are the product of what newsmagazines

5. White himself wrote two more editions for the 1964 and 1972 campaigns (White
1965; 1973), as well as America in Search of Itself (1982), all of which remain vital
historical documents on campaigns and the press.

Germond, Jack W., and Jules Witcover. 1981. Blue Smoke and Mirrors: How Reagan
Won and Why Carter Lost the Election of 1980. New York: Viking.

- 1985. Wake Us When It’s Over: Presidential Politics of 1984. New York: Macmil-

lan.

- 1989. Whose Broad Stripes and Bright Stars? The Trivial Pursuit of the Presi-
dency, 1988. New York: Warner Books.

——— 1993. Mad as Hell: Revolt at the Ballot Box, 1992. New York: Warner Books.

Daron R. Shaw (2007): ,The Race to 270" S. 7, 204 (FuBnote), 216
(Literatur)
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sen an.” Die spirliche Forschung zu den strategisch und taktischen Uberlegungen leg-
te nahe, dass Kampagnen SH@Egiseh handeln und ihre RESSOWIEED unter Beachtung
von unterschiedlichen Aspekten einsetzen: Man WRIGISEHEIdS! zwischen EEWinnbaren
und Verlorénen Staaten Fiir die Prisidentschaftskampagnen sind nicht alle Bundes-
staaten gleich wichtig.”® Dafiir werden die Kampagnenressourcen nach der relativen

- Vé,l. John H. Aldrich: A Dynamic Model of Presidential Nomination Campaigns, in: American Po-
litical Science Review 74/1980, S.651-669; Steven J. Bfii8 und Morton D. IDEWS SPhes/2'sRulenin

Presidentiah@ampaigning, in: American Political Science Review 68/1904, S.113-134; in RESHONSE:
Claude S.Colantoni, Terrence J. Leévesque und Peter C. Ordeshook: Campaign Resource Allocation
under the Electoral College, in: American Political Science Review 69/1978, S.141-154.

S.28
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campaign worth its salt prioritizes among states. Some Stafes arenwrit:
tempoff at the very beginning as heavily predisposed to go one way or the
other. @themstates, conversely, are likelytoibecompetitiveranditherefore

Worthy of campaign FESOUEEES. The need for such AiSHREHOHs is driven
by the SEFategig reality of presidential elections. As noted earlier, the goal

On page two of the handout, I began by noting that political scientists
have long acknowledged that not all states are equal in presidential cam-

paigns. In fact, there have been several cogent journal articles estimating
optimal resource allocation strategies within the context of the Electoral

College.? Applying a game theoretical approach, BramsandiDavisi(io74)

sive. For example, shortly after the Brams and Davis article, Colantoni,
Levesque, and Ordeshook (1975) published a FESPORSE effectively con-
tending that the so-called 3/2s rule is not plausible. In particular, they

BE&HS, Steven J., and Morton D/iDavis 197%. “Thes/z’sRulein Presidential Campaign:
iR American Political Science Review 68 (1): 113-34.

Colantoni; Claude S., Terrence ). Levesque, and Peter C. Ordeshook. 1975. “Campaign
Resource Allocation under the Electoral College.” American Political Science Re-
view 69 (1): 141-54.

Daron R. Shaw (2007): ,The Race to 270" Hier: S. 44-45, 214
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,.Elfenbeinturm*® isoliert zu verbleiben.”' Jedoch mangelt es bis dato an einer deutsch-

sprachigen72 .kompakte(n) politikwissenschaftliche(n) Gesamtdarstellung der Logik

und Praxis US-amerikanischer Prisidentschaftswahlkimpfe*”.

Die vorliegende Arbeit begreift diese Forschungsliicke als Chance fiir die Untersu-

chung einer modernen amerikanischen Prisidentschaftskampagne. Durch die Zusam-

" Im deutschsprachigen Raum sind Einfithrungen in das politische System der USA maBgebend, vgl.
Wolfgang Jiger und Wolfgang Welz (Hrsg.):Regierungssystem der USA. Lehr- und Handbuch,
Miinchen 1998; Peter Filzmaier und Fritz Plasser: Die amerikanische Demokratie. Regierungssystem
und politischer Wettbewerb in den USA, Wien 1997, oder Wolfgang-Uwe Friedrich: Vereinigte Staa-
ten von Amerika. Eine politische Landeskunde, Opladen 2000.

e Vgl. Peter Filzmaier und Fritz Plasser: Wahlkampf um das WeiBle Haus. Presidential Elections in
den USA, Opladen 2001, S.10.

S. 29 (Neben dem Abschreiben ist hier eine weitere Tauschung:
Filzmaier/Plasser argumentieren, dass es eine Forschungslucke gab und sie
diese mit ihrem Buch schlief3en wollten, und Voigt zitiert wortlich ihren
Teil der Forschungslucke, aber nicht den Teil, dass Filzmaier/Plasser diese
auch geschlossen haben. Stattdessen dreht er ihnen das Wort im Mund
herum und rechtfertigt damit seine eigene Arbeit, weil ,bis dato” diese
Forschungsliicke existiere. Die Arbeit von Filzmaier/Plasser wird hingegen
gar nicht in diesem Kapitel ,Stand der Forschung” aufgefiihrt, aber von ihr
wurde dann doch weiter abgeschrieben; auch wurde ein kleiner
Zitierfehler iibernommen: der Titel von Jager/Welz 1998 heif3t nicht ,Das
Regierungssystem der USA®, sondern nur ,Regierungssystem der USA®)
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Das vorliegende Buch beruht auf frequenten Forschungs- und Lehraufent-
halten in den USA und intensiven Studien der US-amerikanischen Wahl-
kampfpraxis. Es soll interessierten Leserinnen und Lesern einen dichten Ein-
blick in Spielregeln, Strategien und Innovationen des politischen Wettbe-
werbs in der fortgeschrittensten Multi-Media-Demokratie der Welt ermog-
lichen. Zugleich soll es eine Liicke des deutschsprachigen Buchmarktes
schlieBen, auf dem bis dato keine kompakte politikwissenschaftliche Gesamt-
darstellung der Logik und Praxis US-amerikanischer Prisidentschaftswahl-
kdmpfe angeboten wurde.

Innsbruck und Wien, im Oktober 200]

Fiir eine Einfithrung in das politische System der USA vgl. u.a. Nigel Bowles, Gov-
ernment and Politics in the United States, Houndmills 1998°. John F. Bibby, Politics,
Parties and Elections in America, Belmont 2000*. Samuell Kernell/Gary C. Jacobsen,
The Logic of American Politics, Washington D.C. 2000. Als deutschsprachige Werke
empfehlen sich Peter Filzmaier/Fritz Plasser, Die amerikanische Demokratie: Re-
gierungssystem und politischer Wettbewerb in den USA, Wien 1997. Willi Paul Ad-
ams/Peter Losche (Hg.), Linderbericht USA, Bonn 1998. Wolfgang Jiger/Wolfgan
Welz (Hg.),|Das| Regierungssystem der USA: Lehr- und Handbuch, Munchen 1998°.
Wolfgang-Uwe Friedrich, Vereinigte Staaten von Amerika: Eine politische Lan-
deskunde; Opladen 2000: Udo Sautter, Die Vereinigten Staaten: Daten, Fakten, Do-
kumente, Tiibingen/Basel 2000. Hartmut Wasser (Hg.), USA: Wirtschaft — Gesell-
schaft — Politik, Opladen 2000*,

Peter Filzmaier und Fritz Plasser (2001): ,Wahlkampf um das Weif3e Haus.
Presidential Elections in den USA®, hier S. 10f
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electioneering practices occurred first in the United States, [...]".* Die Wahlkampf-
kommunikation in den USA betrachteten internationale Experten als herausragend:
.. the cutting edge of electioneering innovation”.’ In keinem anderen Land wurde so-

! V;;J,l. Jay G. Blumler, Dennis Kavanagh und T.J. Nossiter: Modern Communications versus Tradi-
tional Politics in Britain. Unstable Marriage of Convenience, in: Swanson und Mancini 1996, S.59.

S. 36 (Zudem unwahrscheinlich, dass Voigt selbst in einem Buch uber
England darauf gestofRen ware.)
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Die Praxis der Wahlkampfkommunikation in den Vereinigten Staaten wird
von internationalen Experten als ,,the cutting edge of electioneering innovation*
betrachtet (Blumler, Kavanagh und Nossiter 1996: 59). Es ist daher keine Uber-

Blumler, Jay G., Kavanagh, Dennis und Nossiter, T.J. (1996). Modern Communications ver-
sus Traditional Politics in Britain: Unstable Marriage of Convenience. In David L.
Swanson und Paolo Mancini (eds.). Politics, Media, and Modern Democracy: An Inter-
national Study of Innovations in Electoral Campaigning and Their Consequences.
Westport, CT: Praeger, 49-72.

Fritz Plasser und Gunda Plasser (2003): ,Globalisierung der Wahlkdmpfe®,
S. 38,440

1980er Jahre das Signum negative campaigning.m Im Wahlkampf des Jahres 1992
schufen die Kampagnen neue Foren der Kommunikation, indem sie die Kommunikati-
on von den klassischen Politikformaten auf die Talk-Shows erweiterte. Der technolo-
gische Fortschritt erdffnete auch politischen Kampagnen eine zielgruppenspezifische
Adressierung und regionale Differenzierung — insbesondere durch regionale Kabelka-
nile.”' Moderne Computertechniken schufen im Wahlkampf des Jahres 1996 mit dem
Internet nicht nur einen neuen Kommunikationskanal, sondern vereinfachten auch den
Weg, binnen weniger Stunden technisch perfekt sendefertige TV-Spots anzufertigen
und zu verbreiten. Innovative Umfragetechniken und qualitative Forschungsdesigns,

' vgl. Joel L. Swerdlow: Media Technology and the Vote. A Source Book, Washington 1988.

S. 37 f. (Auch die FuRnote zu Swerdlows Buch von 1988 wurde
abgeschrieben und soll hier eine Aussage zu dem Wahlkampf 1992
belegen, der also noch gar nicht stattgefunden hat; die Aussage wird also

34 Vgl. Joel L. Swerdlow (Ed.), Media Technology and the Vote: A Source Book, Wa-
shington D.C. 1988.

Technologische Innovationen kiindigten sich weiters auf dem Sektor lo-
kaler bzw. unabhingiger Kabelstationen an, wobei auch Pay- and Subscrip-
tion-Television zunehmend das Interesse der Kampagnestrategen fanden. Im
Wahlkampf 1988 wurde zudem erstmals mit Teletext, homevideos, electronic
mail und low power-television experimentiert. Zu Innovationen zihlte auch
die technische Perfektionierung bei der Produktion von Fernsehspots. Fiir den
europdischen Beobachter beeindruckend ist dabei der Einsatz von Compu-
tergraphiken (computer-generated video-grafics) sowie die Fertigkeit, binnen
weniger Stunden technisch perfekte sendefertige TV-commercials (beispiels-
weise computer-generated attack-videos) zu produzieren.

Peter Filzmaier und Fritz Plasser (2001): ,Wahlkampf um das Weif3e Haus.
Presidential Elections in den USA®, hier S. 210f.
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nicht stimmen, aber ohne Seitenangabe ist das ohnedies nicht
verifizierbar.)

Freiwillige Handlangerdienste fiir hochbezahlte Spin Doctors leisteten. Die amerikani-  jng zur Phase des modern bzw. postmodern campaigning bezeichnet,’ wobei
schen Prisidentschaftskampagnen sind stindige wachsende, finanzintensive, kommu- sigh jede der Perioden durch eim?n charak?cri'stischcn Kommunikationsstill (flus-
nikative Hochleistungsmaschinerien, deren charakteristischer Kommunikationsstil sich Ze":h"‘?t (mass pr opqganda, medla. EAmpalgning “‘?d political marketing). I."'
formationstechnologische Innovationen, einschneidende Veridnderungen im
Nominierungsverfahren (primary system) sowie die abnehmende Mobilisie-
rungsfahigkeit der Parteiorganisationen und die Lockerung traditioneller Partei-

von ,,mass propaganda® iiber ,,media campaiging“ hin zu ,,political marketing™ veran-
. . o0 s 0 23
dert hat, welches durch unterschiedliche Elemente geprégt ist.

S. 38 (Auch die Seitenangabe wurde abgeschrieben; auch wurde der

opulentes Panorama historischer US-Prasidentschaftswahlkampfe zeichnet der Kurator

Zitierfehler ibernommen, denn der Haupttitel ,Power as well as des Smithsonian-Institutes Keith Melder, Hail to the Candidate: Presidential Cam-

Persuasion” fehlt, paigns from Banners to Broadcasts, Washington D.C. 1992,

9  Vgl. Pippa Norris, A Virtuous Circle: Political Communications in Postindustrial
Power as well as Persuasion: Societies, New York 2000, S. 162-182.
Political Communication and Party 10 Vgl. Dominic Wring, Political Communication and Party Development, in John
Devel opment Bartle/Dylan Griffiths (Eds.), Political Communications Transformed, Houndmills

2001, S. 37.

Dominic Wring
https://link.springer.com/chapter/10.1057/9780333977286 3) Peter Filzmaier und Fritz Plasser (2001): ,Wahlkampf um das Weif3e Haus.

Presidential Elections in den USA®, hier S. 198
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2.3.1. Kandidatenzentrierter Kampagnenstil

Im Mittelpunkt amerikanischer Prisidentschaftswahlkéimpfe steht der Kandidat. Das
personalisierte Wahlsystem der USA stirkt die Konzentration auf die individuellen
Kandidaten. Im Auswahlsystem von Vorwahlen bleiben sie bei Aufbau, Finanzierung,
inhaltlicher Gestaltung und Fithrung des Wahlkampfes auf sich gestellt.”> Bei der Or-
ganisation und der Auswahl des Wahlkampfpersonals entscheidet sie unabhéngig von
parteilichen Vorgaben. Auch in der Kommunikation hilt sich der Kandidat nur lose an
die Parteiprogrammatik und wenn es strategisch sinnvoll erscheint, profiliert er sich

» Vgl. Robin Kolodny: Electoral Partnerships. Political Campaign Consultants and Political Parties,
in: Thurber und Nelson 2000, S.110-132.

S. 39
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Kandidatenzentrierte Wahlkimpfe. Im Mittelpunkt amerikanischer Wahl-
kidmpfe stehen individuelle Kandidaten, die sich entweder um ihre Wiederwahl
bewerben oder einen Amtsinhaber herausfordern. Da die Wihler durch das per-
sonalisierte Wahlsystem in den Vereinigten Staaten nur Kandidaten wihlen kén-
nen, konzentrieren sich die Kampagnen auf personliche Imagestirken und zen-
trale Wahlkampfbotschaften der Kandidaten, die ihre Kampagnen autonom
planen und nur'lose mit den programmatischen und thematischen Positionen
ihrer Parteien verbunden sind. Im Bemiihen, bei sorgfiltig ausgewihlten Ziel-
gruppen mit ihren Botschaften Resonanz zu finden, konnen Kandidaten einzelne
Themen und Positionen ihrer Parteien iibernehmen, aber sie konnen auch partei-
abweichende bis kontrire Standpunkte vertreten, wenn diese mit der Stim-
mungslage der Wihlerschaft in ihrem Wahlkreis besser harmonisieren als die
offiziellen Positionen ihrer Partei. Der kandidatenzentrierte, individuelle Wahl-
kampfstil bedeutet auch, dass Kandidaten und Berater autonom iiber ihre strate-
gische Positionierung im Wettbewerb, die zentralen Wahlkampfbotschaften und
die Tonalitdt der Wahlkampfauseinandersetzung entscheiden.

Parteidistante Wahlkdmpfe. Da amerikanische Wahlkampfe auf individuelle
Kandidaten fokussiert sind, die sich selbst um deren Finanzierung kiimmern
miissen und in Zusammenarbeit mit externen Beratern und Experten ihre eigene
Wahlkampforganisation aufbauen (Kolodny 2000a), beschrinkt sich die Rolle

Kolodny, Robin (2000a). Electoral Partnerships: Political Consultants and Political Parties.
InJames A. Thurber und Candice J. Nelson (eds.). Campaign Warriors: Political Consul-
tants in Elections. Washington, DC: The Brookings Institution Press, 110-132.

Fritz Plasser und Gunda Plasser (2003): ,Globalisierung der Wahlkdmpfe®,
S. 377,455

21



Q; Doz. Dr. Stefan Weber & Team
v Plagiats-, Titel- und Gutachtenprufung

Amerikanische Prisidentschaftskampagnen funktionieren nicht mehr nach der tradi-
tionellen Parteienlogik, sondern orientieren sich an der fliichtigen Medienlogik mit
erhohten gesellschaftlichen Integrationskosten.45 Durch die geringe Chance, den Kan-
 vgl. Jay G. Blumler und Dennis Kavanagh: The Third Age of Political Communication. Influences
and Features, in: Political Communication 16/1999, 8.209-230. Siche auch: Judith S.Trent und Robert

V. Friedenberg: Political Campaign Communication. Principles and Practices, 4. Aufl., Westport
2000.

S. 42

e der Ubergang von einer traditionellen Parteienlogik zu einer fliichtigen
Medienlogik, der die gesellschaftlichen Integrationskosten in medienzen-
trierten Demokratien erhoht (Blumler 1997; Blumler und Kavanagh 1999). []

derheiten des amerikanischen Wahlkampfstils erfordert. Mit Recht werden die
Vereinigten Staaten als Prototyp einer medienzehtrierten Demokratie gesehen,
in der marketinggestiitzte Wahlkampfe genau so eindrucksvoll studiert werden
konnen wie die Professionalitit der Medienberater und spin meisters, die aber
gleichzeitig auch durch eine Vielfalt konkurrierender Medienkanile und eine
fortschreitende Fragmentierung des Publikums charakterisiert ist (Denton 2002;
Denton und Woodward 1998; Kaid und Bystrom 1999; Trent und Friedenberg
2000). Die Konsequenzen des amerikanischen Stils politischer Kommunika-

Blumler, Jay G. und Kavanagh, Dennis (1999). The Third Age of Political Communication:
Influences and Features. Political Communication 16 (3), 209-230.

Trent, Judith S. und Friedenberg, Robert V. (2000). Political Campaign Communication:
Principles and Practices. Fourth Edition. Westport, CT: Praeger.

Fritz Plasser und Gunda Plasser (2003): ,Globalisierung der Wahlkdmpfe®,
S.98
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gampl im Medium mit der groBten kommunikativen Reichweite ausmachen.” Im
wahljahr 2000 wbertrafen sich Bush und Gore in den Ausgaben fiir den Fernsehwahl-
kampf und gaben insgesamt $336 Millionen aus.” In den letzten sechs Wochen des
wahlkampfes brachten sie es zusammen mit den Parteiorganisationen auf $147 Mil-
lionen Ausgaben fiir Fernsehwerbung.”' Auch im Umfang ibertreffen die 30-
S’emigen Spots die anderen WerbemaBnahmen. Uber 970.000 politische Spots ent-
fielen im Wahlkampfjahr 2000 auf die 75 grofiten Medienmérkte, die 90 Prozent der
Zuschauer. beheimaten. Bushrund Gore schalteten 293:942 Werbespots; was eine deut-
liche Steigerung zu den 162:160 ausgestrahiten Spots aus dem Wahikampf Clinton:
pole im Jahr 1996 darstellt.” Fiir die steigende Anzahl an Werbespots zeichnen sich

¥ vgl. Jonathan Krasno und Kenneth Goldstein: The Facts about Television Advertising and the
McCain-Feingold Bill, in: Political Science & Politics 35/2002, S.208.

' vgl. Corrado 2001, S.108.

* Vgl Kenneth Goldstein und Paul Freedman: Lessons Learned. Campaign Advertising in the 2000
Elections, in: Political Communication 19/2002, S.5-28, S.8f, Vgl. auch: Fred Wertheimer: TV Ad-
Wars. How to Cut Advertising in Election Campaigns, in: The Harvard International Journal of
Press/Politics 2/1997, S.93-101.

Corrado, Anthony; (2001) Financing the 2000 Elections, in: Pomper, S.92-124.

S. 43 & Literaturverzeichnis (Sequentiell wurde hier die Literaturrecherche
von gleich 4 Primarquellen Gbernommen und als die eigene ausgegeben;
147 Mio. war einfach die Summe von 84 Mio. und 63 Mio.)
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(Wayne 2001: 218). In den letzten sechs Wochen des Prisidentschaftswahl-
kampfes 2000 haben George W. Bush und die Republikanische Partei rund 84
Millionen Dollar und Al Gore und die Demokratische Partei rund 63 Millionen
Dollar in den Kauf von Werbezeiten im Fernsehen investiert (Corrado 2001:
108). Bush und Gore gaben im Wahljahr 2000 insgesamt 336 Millionen Dollar
fiir Fernsehwerbung aus (Krasno und Goldstein 2002: 208). Insgesamt wurden
im Wahljahr 2000 zwischen 800 Millionen und 1 Milliarde US-Dollar fiir die
Fernsehwerbung ausgegeben, beriicksichtigt man nicht nur die Werbeausgaben
der Prisidentschafts- und Kongresskandidaten, sondern auch die Werbeausga-
ben der Parteikomitees und unabhéngiger Interessengruppen. Im Vergleich zum
Wabhljahr 1996 haben sich die Ausgaben fiir Fernsehwerbung somit verdoppelt
(Alliance for Better Campaigns, Presseaussendung, 6. Miérz 2001). In den 75
groBten Fernsehmiirkten, die rund 90 Prozent des TV-Publikums abdecken, wur-
den insgesamt 970.410 TV-Spots ausgestrahlt (Goldstein und Freedman 2002).

den. So haben die Prisidentschaftskandidaten Clintonund'Dole im Wahlkampf
1996 zwischen April und Ende Oktober 162.160 30-Sekunden-Spots ausge:
strahlt, die sich iiberwiegend auf 15 bis 20 kompetitive Staaten (battle-ground
states) konzentrierten (Wertheimer 1997). Im Prisidentschaftswahlkampf 2000
wurden von den Kandidaten Bush und Goré insgesamt 293:942 Werbespots
geschaltet. Dies bedeutete im Vergleich zu 1996 eine Steigerung der Anzahl aus-
gestrahlter Werbesendungen um 82 Prozent (Goldstein und Freedmann 2002:
8=9). Bush und Gore gaben im Wahljahr 2000 fiir ihre Werbekampagnen im

Krasno, Jonathan und Goldstein, Kenneth (2002). The Facts about Television Advertising
and the McCain-Feingold Bill. Political Science & Politics 35 (2), 207-212.

Corrado, Anthony (2001). Financing the 2000 Elections. In Gerald Pomper et al. (ed.). The
Election of 2000. London: Chatham, 92-124.
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Goldstein, Ken und Freedman, Paul (2002). Lessons Learned: Campaign Advertising in the
2000 Elections. Political Communication 19 (1), 5-28.

Wertheimer, Fred (1997). TV AdWars: How to Cut Advertising Cost in Political Campaigns.
The Harvard International Journal of Press/Politics 2 (3), 93-101.

Fritz Plasser und Gunda Plasser (2003): ,Globalisierung der Wahlkdmpfe®,
S. 285, 338, Literaturverz.

iiberlagern.”” Von den iiber 800.000 in den 75 groBten Medienmirkten im Kongress-
und Prisidentschaftswahlkampf des Jahres 2000 ausgestrahlten Fernsehspots waren 29
Prozent ausschlieBlich negativ-attackierend und weitere 25 Prozent enthielten verglei-
chende Angriffe auf den Mitbewerber.” Zudem variieren die Présidentschaftskampag-

* Vgl. Goldstein und Freedman 2002, S.11f.
S. 44

schaften: von den 838.000 in den 75 groBten Medienmirkten im Kongress-
und Prisidentschaftswahljahr 2000 ausgestrahlten TV-Spots waren 29 Pro-
zent ausschlieBlich negativ-attackierend und weitere 25 Prozent enthielten
neben positiven Image- und Leistungsverweisen ebenfalls Angriffe auf ideo-
logische Position oder charakterliche Defizite der Opponenten (Goldstein
und Freedman 2002: 11-12)2;

Fritz Plasser und Gunda Plasser (2003): ,Globalisierung der Wahlkdmpfe®,
S. 99 & Literaturverzeichnis

giinzen die Orientierung an der Medienlogik.”’ Die Présidentschafiskampagnen versu-
chen weniger, eine vorgefasste Programmatik zu verkaufen (Selling), als vielmehr
vorherrschende Bediirfnisse oder Stimmungen anzusprechen (Marketing)®": ,, The can-
didate’s focus has changed along with the evolution of marketing practice in politics
from a party concept to a marketing concept “52 Die Kampagnen verwenden dafiir

Programme -zu-iiberzeugen. -Die-Wiahler-haben-auf-die Programmgestaltung -wenig Einfluf}. -

Marketing-bedeutet, -bereits-in-der-Bevélkerung -vorherrschende-Bediirfnisse, Erwartungen-und-
Stimmungen-zu-kanalisieren, -zu konkretisieren-und-zu - kommunizieren. -Die-, alte”-Politik-war-
dagegen-am-Marketing-orientiert. -, The-candidate’s-focus-has-changed-along-with-the-

evolution-of marketing-practice-in-politics-from-a-party-concept-to-a-marketing-concept “ **
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' ygl. Newman 1999, Kavanagh 1995.

“ vgl. Newman 1994, 8.36.

S. 44 (Von Voigt tatsachlich verwendete, aber hier ebenso unzitierte
Quelle war wohl Filzmaier und Plasser, 2001,
https:/link.springer.com/book/10.1007/978-3-663-11803-9.
Referenziert wird von Voigt hingegen Literatur, die weiter oben und vor
Ort auch bei Filzmaier/Plasser angegeben wird.)

Peter Filzmaier, ca. 2002: ,Gedanken zur Amerikanisierung®, mit Vermerk
LArbeitsunterlage - nicht zitieren!®, hier S. 16.

http://web.archive.org/web/20070601000000*/http://gsk.pi-

noe.ac.at/down amerika.doc

nikation wird durch die hohe Fragmentierung der Medienmiirkte und —kanile er
schwert, die Moglichkeiten zur Breitenkommunikation verringert und die kommunika

tive Ubersiittigung und Desorientierung gefordert (Media Clutter).”® Neben den groBen

66

Vel. Winfried Schulz: Politische Kommunikation. Theoreti i i i
‘ ; : oretische Ansiitze und Ergebnisse politi
Forschung, Opladen 1997, S.99, siche auch: Patterson 2002. ¢ pollischer

Patterson, Thomas E; (2002) The Vanishing Voter. Public Involvement in an Age of
Uncertainty, Cambridge.
S. 45 & Literaturverzeichnis (Die Sekundarquelle lieferte nur fur Schulz
1997 eine Seitenangabe, die so Ubernommen wurde, wahrend bei
Patterson 2002 die Sekundarquelle keine Seitenangabe schrieb, die
dadurch auch in der Dissertation fehlt; bei einem Buch von 254 Seiten ist
aber eine genaue Seitenangabe notwendig; im Literaturverzeichnis wurde
in der Dissertation der Ort als ,Cambridge” angegeben, aber er ist
wahrscheinlich beim Abschreiben in der Zeile verrutscht, da der
Erscheinungsort nur New York war.)

e Fragmentierung der massenmedialen Offentlichkeit durch die anhaltende
Ausweitung des Channel-Repertoires (Schulz 1997: 99);

e Medien- und Werbe-Clutter, d.h. kommunikative Ubersattigung und Des-
Orientierung (Patterson 2002);

Schulz, Winfried (1997). Politische Kommunikation. Theoretische Ansdtze und Ergebnisse
politischer Forschung. Opladen: Westdeutscher Verlag.

Gunther und Anthony Mughan (eds.). Democracy and the Media: A Comparative Per-
spective. New York: Cambridge University Press, 241-265.

Patterson, Thomas E. (2002). The Vanishing Voter. Public Involvement in an Age of Uncer-
tainty. New York: Alfred A. Knopf.

Fritz Plasser und Gunda Plasser (2003): ,Globalisierung der Wahlkdmpfe®,
S. 98, 100 & Literaturverzeichnis (von der ersten Bullet-Point-Liste
wurde vielfach abgeschrieben, z.B. S. 48 und S. 50 der Dissertation)
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das Pendel bereits zurﬁckschwingenm, jedoch blieb die fehlende organisatorische
Struktur der Parteien.” Die bundesstaatlichen Parteiorganisationen agieren demnach
weitgehend autonom von den nationalen Parteizentralen, die im Wahlkampfprozess
auf Mobilisierungskampagnen in der Schlussphase zuriickgeworfen sind.”® Zudem re-
duziert sich die Funktion amerikanischer Parteien auf die Bereitstellung von finanziel-
len Ressourcen und Expertisen.”” Eine iibergeordnete zentrale Steuerung oder die vor-

bereitend koordinative Ubernahme weiterer Aufgaben scheiterte an den dezentral und

regional organisierten Machtzentren.” An ihrer Stelle verfiigt der personliche Wahl-

7 Vgl. John K. White und Daniel M. Shea: New Party Politics, New York 2000.

" Vgl. Paul Hernson: Party Campaigning in the 1980s, Boston 1988, siche auch: John A. Aldrich:

Why Parties? The Origin and Transformation of Political Parties in America, Chicago 1995.

"™ Vgl. Samuel J. Eldersveld und Hanes Walton, Jr.: Political Parties in American Society, 2. Aufl.,
Boston, New York 2000.

S. 46 f. (Bei Herrnson, welcher hier falsch geschrieben wurde, wurde zwar
ein anderes Buch angegeben, aber ohne Seitenangaben ist es nicht
verifizierbar und dient wohl nur dem Schein einer Rechercheleistung;
genauso Aldrich in der gleichen Fufinote; es ist auch der einzige Verweis
zu Herrnson und auch Aldrich 1995 taucht sonst in der Arbeit nicht auf.)
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der Parteiorganisationen auf d1e Bereitstellung von fretw:lllgen Wahlkampfmit-
arbeitern, telefonische Wihlerkontakte und organisatorische Mobilisierungs-
kampagnen in der Schlussphase des Wahlkampfs (Herrnson 2000b). Wieder-
holte Versuche der nationalen Parteizentralen, Kongresswahlkampfe strategisch
und thematisch zu koordinieren, scheiterten an einem fragmentierten und dezen-
tralisierten Parteiensystem (White und Shea 2000), das im Gegensatz zur hierar-
chischen Struktur westeuropiischer Parteien eine Stratarchie regional verstreu-
ter Machtzentren darstellt (Eldersveld und Walton 2000).

White, John K. und Shea, Daniel M. (2000). New Party Politics. New York: Bedford/St.Mar-
tin’s.

Eldersveld, Samuel J. und Walton, Hanes, Jr. (2000). Political Parties in American Society.
Second Edition. Boston and New York: Bedford/St. Martin’s.

Fritz Plasser und Gunda Plasser (2003): ,Globalisierung der Wahlkdmpfe®,

S. 337 (oben ist durchgestrichen, weil es hier nahtlos in das

Plagiatsfragment von der Disseratation auf S. 39 libergeht)

¥ Zum Priisidentschaftswahlsystem siche: Nelson Polsby und Aron Wildavsky: Presidential Elections.

Strategies of American Electoral Politics, New York 1984, Baumgartner 2000, Harvey Schantz:
American Presidential Elections. Process, Policy, and Political Change, New York 1996.

S. 46

Zu Standardwerken iiber das US-amerikanische Prasidentschaftswahlsystem zihlen
u.a. Nelson Polsby/Aaron Wildavsky, Presidential Elections: Strategies and Structu-
res in American Politics, Chatham 2000'°. Harvey L. Schantz (Ed.), American Presi-
dential Elections. Process, Policy, and Political Change, New York 1996. Jody C.
Baumgartner, Modern Presidential Electioneering. An Organizational and Com-
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parative Approach. Westport 2000, Uber Kampagne-Effekte informieren Thomas E.
Holbrook, Do Campaigns Matter?, Thousand Oaks 1996. James E. Campbell, The

American Campaign. US Presidential Elections and the National Vote. College Sta-
tion 2000.

Peter Filzmaier und Fritz Plasser (2001): ,Wahlkampf um das Weif3e Haus.
Presidential Elections in den USA®, hier S. 196

regional organisierten Machtzentren.” An ihrer Stelle verfiigt der personliche Wahl- Parteien-oft nur-als-Servicenetzwerke und-Mobilisierungsplattformen-in Erscheinung Uber-
kampfstab der Kandidaten iiber weitgehende inhaltliche, strategische und werbliche

die-inhaltliche, -strategische-und-werbliche Kompetenz-verfiigt-zunehmend-der-persénliche-
Kompetenz. Dadurch sind Prisidentschaftswahlkéimpfe zumeist durch eine von den

Wahlkampfstab-der- Kandidaten, -die-ihre-Media-Consultants, -Chief-Pollsters-und-Strategic-
S. 47 (Von Voigt tatsachlich verwendete, aber hier ebenso unzitierte
Quelle war wohl Filzmaier und Plasser, 2001,
https:/link.springer.com/book/10.1007/978-3-663-11803-9)

Peter Filzmaier, ca. 2002: ,Gedanken zur Amerikanisierung®, mit Vermerk
LArbeitsunterlage - nicht zitieren!®, hier S. 16.

http://web.archive.org/web/20070601000000*/http://gsk.pi-
noe.ac.at/down amerika.doc
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" Vgl. James A. Thurber und Candice J. Nelson: Campaign WarriorS.Political Consultants in Elec-
tiony Washington 2000, James Thurber: The Study of Campaign Consultants. A Subfield in Search of
X']"nhcony. in: PS: Political Science&Politics 6/1998, S.145-149. Sabato 1981, Shea 1996.

Vgl. Amy Keller: Political Consultants as News, in: David D. Perlmutter: The Manship School
Guide to Political Communication, Baton Rouge 1999, S.33-38, siche auch: Dennis W. Johnson: No
Place for Amateurs. How Political Consultants Are Reshaping American Democracy, London 2001,
golsby und Wildavsky 1984, Sabato 1981, Althaus 1998.

Newman bringt die eigenstindig kommunikative Rolle der Berater auf den Punkt: ,Some consul-
tants are media ,stars’, lending credibility to a candidate if they work for him or her*, vgl. Newman
"1’994, S.15. Siehe auch: Carville und Matalin 1994,

3 V‘gl. Newman und Perloff, in: Kaid 2004, S.24. Es hat sich in den USA cin eigener Berufsverband
gebildet, dic American Association of Political Consultants. Mit der Fachzeitschrift Cam-
pﬁlgnS&Elecﬁﬁ und diversen Studiengidngen nimmt der Beruf einen festen Stand ein, vgl. Ralf Giil-
Uen_zppf‘und Mario Voigt: Just win, baby!, in: Florian Busch-Janser, Sandra Gerding und Mario Voigt:
Polltlkbcratung als Beruf, Berlin und Miinchen 2005, S.81-91. .

S. 47 (Ubernahme der Literatur um den Eindruck einer eigenen
Rechercheleistung zu erwecken; Verweis auf das eigene Paper, obwohl der
Inhalt aus Filzmaier/Plasser 2001 stammt)
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nig spiter der American Association of Political Consultants (AAPC) ist an-
fangs der siebziger Jahre die Profession der kommerziellen Wahlkampfbera-
ter (political consultants) an die Offentlichkeit getreten. Mittlerweile bieten in
den USA 8.000 bis 10.000 polirical consultants ihre Beratungsdienste an, die
von Strategieplanung, Meinungsforschung, media consulting, media-buying
(d.h. Kauf von TV-Werbezeiten), targeting (Zielgruppenmarketing), opposi-
tion research bis zum political web consulting reichen.

Political management kann an mehreren US-amerikanischen Universiti-
ten (zum Beispiel an der Graduate School of Political Management/GSPM an
der George Washington University) als Hauptfach im Rahmen des politikwis-
senschaftlichen Studiums belegt und mit einem Magisterium abgeschlossen
werden. Fachzeitschriften wie Campaigns and Elections und zahlreiche on-

14 Bruce I. Newman, The Marketing of the President, Thousand Oaks 1994, S. 36.

15 Dennis W. Johnson, No Place for Amateurs: How Political Consultants Are Reshap-
ing American Democracy. New York 2001.

Zum Aufstieg der political consultants siehe das Standardwerk von Larry Sabato, The
Rise of Political Consulting, New York 1981, Uber das professionelle Rollenverstindnis
der political consultants informieren Shea 1996 sowie Frank Luntz, Candidates, Con-
sultants, and Campaign, Oxford 1988. Marco Althaus, Wahlkampf als Beruf, Frank-
furt/Bern 1998. James A. Thurber/David A. Dulio/Candice J. Nelson (Eds.), Campaign
Warriors: Political Consultants in Elections. Washington D.C. 2000.

Vgl. Amy Keller, Political Consultants as News, in David D. Perlmutter (Ed.), The
Manship School Guide to Political Communication, Baton Rouge 1999, S. 33-38.

16
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Peter Filzmaier und Fritz Plasser (2001): ,Wahlkampf um das Weif3e Haus.
Presidential Elections in den USA®, hier S. 200
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Jahren nutzen die Interessengruppen die Wahlkdmpfe auch zu aufwindigen Issue-
advocacy-Kampagnen, in denen sie mit aggressiver Werbung auf spezielle Themen
aufmerksam machen und die Themenlage eines Prisidentschaftswahlkampfes beein-
flussen. Da sie im Gegensatz zu den offiziellen Kampagnen und Parteien durch spezi-
alrechtliche Regelungen nicht an die Offenlegung ihrer Spenden gebunden sind, flie-
Ben durch sie hohe Geldsummen in den Wahlkampf ein. Die Interessengruppen greifen
auf das gesamte Arsenal an Kommunikationsformen wie Direct Mail, Grassroots oder
Fernsehwerbung zuriick. Diese Kampagnen verwischen die Trennlinie zwischen offi-
ziellen Wahlkidmpfen (inside) und Kampagnen fiir Spezialthemen kapitalstarker Inter-
essengruppen (outside).”

% vgl. Mark J. Rozell und Clyde Wilcox: Interest Groups in American Campaigns. The New Face of
Electioneering, Washington 2006, siche auch: David Magleby: Getting Inside the Outside Campaign.
Issue Advocacy in the 2000 Presidential Primaries, Report BYU 2000.

S. 48
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gefordert. Exponentiell ansteigende Wahlkampfausgaben und aggressive Wer-
bestrategien des ,, issue advocacy* (Rozell und Wilcox 1999; Krasno und Seltz
2000), die die Trennlinie zwischen offiziellen Wahlkampfen und der Kampagni-
sierung von Spezialthemen kapitalstarker Interessengruppen (Magleby 2000)
verschwimmen lassen, zdhlen zu aktuellen Entwicklungen, die den amerikani-

Rozell, Mark J. und Wilcox, Clyde (1999). Interest Groups in American Campaigns: The
New Face of Electioneering. Washington, DC: Congressional Quarterly Press.

Magleby, David B. (ed.) (2000). Getting Inside the Outside Campaign: Issue Advocacy in the
2000 Presidential Primaries. Report, Center for the Study of Elections and Democracy at
Brigham Young University.

Fritz Plasser und Gunda Plasser (2003): ,Globalisierung der Wahlkdmpfe®,
S.101,S. 457 und S. 468 (Literaturverzeichnis)

dentschaftskandidaten von $192 auf $343 Millionen.”” Die hohen Kosten ergeben sich
aus dem Ubergang von arbeitsintensiven, organisationszentrierten zu kapitalintensiven
Formen politischer Kommunikation. Wihrend der arbeitsintensive Stil auf den Mobili-

S. 48

e c¢in medienzentriertes Verstindnis von Politik als ,,competitive struggle to

influence and control popular perceptions of key political events through the
major mass media“ (Blumler 1990: 103);
der Ubergang von arbeitsintensiven, o

rganisationszentrierten zu kapitalin-

tensiven Formen politischer Kommunikation (Farrell 1996) wie TV-Wer-
bung und professionelle Image- und Medienberatung;

Fritz Plasser und Gunda Plasser (2003): ,Globalisierung der Wahlkdmpfe®,
S. 97f. (der graue Teil wurde in der Dissertation auf S. 50 tbernommen,
siehe unten in dieser Tabelle)

29



—
| —
—

Doz. Dr. Stefan Weber & Team
Plagiats-, Titel- und Gutachtenprufung

charakterisieren dieses System als _Scheckbuchdemokratie®.*

% vgl. Darell M. West: Checkbook Democracy. How Money Corrupts Political Campaigns, Provi-
dence 2000.

S. 48

Diese Variante der ,,money politics* wird von kritischen Beobachtern mit
dem Begriff checkbook democracy bezeichnet und beschreibt ein System
. Characterized by large contributions, secret influence, citizen cynicism,
weak psgcblic representatives, and increasingly unaccountable elected offi-
cials.

83 Darrell M. West, Checkbook Democracy: How Money Corrupts Political Cam-
paigns, Providence 2000, S. 7. Siehe auch Elizabeth Drew, The Corruption of Ameri-
can Politics, Secaucus 1999.

Peter Filzmaier und Fritz Plasser (2001): ,Wahlkampf um das Weif3e Haus.
Presidential Elections in den USA®, hier S. 226

In der Prime-Time-Politik unterwerfen sich die Kampagnen der Medienlogik und der
emotionalen Dramaturgie des Fernsehens.” Durch das mediengerechte Nachrichten-

qf' Vgl. Larry D. Smith und Dan Nimmo: Cordial Concurrence. Orchestrating National Party Conven-
tions in the Telepolitical Age, Westport 1992.

S. 49 (Bei Voigt und Filzmaier fehlt die Seitenangabe und das korrekte
Erscheinungsjahr des Buchs durfte 1991 sein.)

telt werden. Prime time-Politik hitte der Logik von Hollywood-
Produktionen zu folgen und sich der emotionalen Sekunden-Dramaturgie
erfolgreicher Fernsehserien und TV-Shows zu unterwerfen.® Tatsichlich

60 Vgl. Larry David Smith/Dan Nimmo, Cordial Concurrence: Orchestrating National
Party Conventions in the Telepolitical Age, Westport 1992,

Peter Filzmaier und Fritz Plasser (2001): ,Wahlkampf um das Weif3e Haus.
Presidential Elections in den USA®, hier S. 220
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emotiomaten Dramaturgic des Fernschens® Durch das mediengerechte Nachrichten-

Management produzieren sie choreographierte Veranstaltungen (,,Skripted/Pseudo
Events*“), bei denen sie die Wahlkampfbotschaft mediengerecht darstellen.’” Sie arran-

" Vgl. Blumler und Kavanagh 1999, S.213f.

S. 49 (Stark umgeschrieben, aber der Satz vorher war auch bereits ein
Plagiatsfragment, siehe oben; ,mediengerecht” ist das beliebte Fachwort
von Plasser und mit ,impression management”“ meint er ,fernsehaddquate
Botschaften®)

Doz. Dr. Stefan Weber & Team
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sich an sorgfiltig definierte Zielgruppensegmente wenden. Die negative Tonali-
tat der massenmedialen Berichterstattung wird in dieser Phase intensiver und
reagiert auf fortgeschrittene Techniken des news management, der , scripted
events“ und , spin control* (Blumler und Kavanagh 1999: 213-216). Diese

s Ao o) h =
¥ > > i & O O ¥ 5 o - S3*

e professionelle Auftrittsplanung, Inszenierung kameragerechter Ereignisse
(pseudo events, visuals) und Bemiihen um eine mediengerechte Selbstdar-
stellung (impression management);

Fritz Plasser und Gunda Plasser (2003): ,Globalisierung der Wahlkdmpfe®,
S. 23,99

. Of all the changes in political campaigning that television has wrought, the face-to-
Jace televised debate between candidates may prove to be the most significant”.'""* An

102

Vegl. Steven H. Chaffee: Approaches of U.S.Scholars to Study of Televised Political Debates, in:
Political Communication Review, 4/1979, S.119-133.

S. 50 (Das Direktzitat einer sehr alten Quelle wurde abgeschrieben und das
ist kein Zufall, weil die Seite 203 der Sekundarquelle erst zwei Fufinoten
vorher verwendet wurde. Die Nachlassigkeit beim Zitieren, z.B. das
Weglassen der Seitenangabe und die Zitierfehler (als Ausgabe ,4" statt ,5%
und bei beiden Seitenangaben des Aufsatzes ,119“ statt ,19%, und , 133"
statt ,33") erscheinen fast vorsatzlich zur Verschleierung.

After the 1960 and 1976 debates, Chaffee (1979) proclaimed, “Of all the changes
in political campaigning that television has wrought, the face-to-face televised de-
bate between candidates may prove to be the most significant” ( p. 19). Now that

Chaffee, S. H. (1979). Approaches of U.S. scholars to the study of televised political debates. Political
Communication Review, 5, 19-33.

Mitchell S. McKinney und Diana B. Carlin (2004): ,Political Campaign

Debates”, in: Lynda Lee Kaid (2004): ,Handbook of Political
Communication Research®, hier S. 203.
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Im Literaturverzeichnis wurde es dann dennoch korrekt abgeschrieben,
und dabei sogar noch ein weiterer Eintrag, der keine Verwendung fand

(Literaturverzeichnis-Padding):

Chaffee, Steven H.; (1978) Presidential Debates. Are they helpful to the voter?, in:
Communication Monographs 45, S.330-346.

Chaffee, Steven H; (1979) Approaches of U.S. Scholars to Study of Televised Political
Debates, in: Political Communication Review 5, S.19-33.
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Plagiats-, Titel- und Gutachtenprufung

Chaffee, S. H. (1978). Presidential debates: Are they helpful to voters? Communication Monographs, 45,

330-346.
Chaffee, S. H. (1979). Approaches of U.S. scholars to the study of televised political debates. Political

Communication Review, 5, 19-33.

- . = — « 102
Sface-televised-debate-between-eandidates-may-prove-to-be-the-most-significant“~—An

diesen Entwicklungen wird ein medien- und eventzentriertes Verstindnis von Politik

deutlich: ,,competitive struggle to influence and control popular perceptions of key
political events through the major mass media*.""”

""" vgl. Jay G. Blumler: Elections, the Media and the Modern Publicity Process, in: Marjorie Fergu-
son: Public Communication. The Imperatives, Newbury Park 1990, S.103.

S. 50 (Zudem Ubernahme des Zitierfehlers, denn im Zitat fehlt bei beiden
,and issues”: ,struggle to influence and control popular perceptions of key
political events and issues through the mass media®“)

ein medienzentriertes Verstindnis von Politik als ,,competitive struggle to
influence and control popular perceptions of key political events through the

major mass media“ (Blumler 1990: 103);

e der Ubergang von arbeitsintensiven, organisationszentrierten zu kapitalin-

Blumler, Jay G. (1990). Elections, the Media and the Modern Publicity Process. In Marjorie
Ferguson (ed.). Public Communication: The New Imperatives. Newbury Park: Sage,

101-113.
Fritz Plasser und Gunda Plasser (2003): ,Globalisierung der Wahlkdmpfe®,
S.97

(Der folgende Punkt ,der Ubergang von arbeitsintensiven ...“ wurde auch
in die Dissertation auf Seite 48 ibernommen, siehe oben in dieser

Tabelle.)
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Die Konzentration auf modeme Meinungsforschung (Polling) ist in den USA ungleich

inenter als in anderen Lindem. Die regelmaBige, fast tigliche Verdffentlichung
yon Umfragedaten ist untrennbarer Bestandteil der politischen Kommunikation inner-
halb amerikanischer Priisidentschaftswahlkimpfe geworden. Dic schwankende Partei-

S. 51 (Von Voigt tatsachlich verwendete, aber hier ebenso unzitierte
Quelle war wohl Filzmaier und Plasser, 2001,
https:/link.springer.com/book/10.1007/978-3-663-11803-9)
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Plagiats-, Titel- und Gutachtenprufung

vorhergesagt.-doch Prasident-Harry-Truman-mit-4.4-Punkten-gewahlt--_ -1st-die Rolle-der-
modernen-Meinungsforschung-(Polling)1n-den-USA ungleich-prominenter-als-in-west-

europaischen-politischen-Prozessen. -Die,-auch-durch-die-unklare-Situation-eines-offenen-

unterschitzt. Die-tagliche -Verdffentlichung von Umfragedaten-ist-untrennbarer-Bestandteil-

derpolitischen Kommunikation-geworden. -Der-extensive Einsatz-von-Telefonumfragen fiir-

Peter Filzmaier, ca. 2002: ,Gedanken zur Amerikanisierung®, mit Vermerk
LArbeitsunterlage - nicht zitieren!”, hier S. 21.

http://web.archive.org/web/20070601000000*/http://gsk.pi-

noe.ac.at/down amerika.doc

mentieren und zu bearbeiten."" Der
werbemalnahmen und ausgefeilte

wobei sorgfiltig andidatenreden gepriift werden, um das

richtige Thema unMncllllgen on fiir jede der identifizierten

~ 105 B . s . .
fen."” Die Einbindung von Meinungsforschung ist keine nene Namina .1

L=
, das -en von

prigen die Kampagnen,

n zu tref-

AL O B )

0 o v v anaGn 1777,
~ Vgl Paul J. 5 ichael E : Electi d
20005 Lavrakas und Michael E. Traugott: Election Polls, The News Media and Democracy

S. 51 (Lavrakas und Traugott 2000 ist ein 368-seitiges Buch und Voigt wie
Filzmaier liefern keine genaue Seitenangabe.)

Forschungsgestiitzte Wahlkdampfe. Intensiver [Bifi§az der Meinungsforschung.
Gruppendiskussionen (focus groups), (lests von Rohfassungen von Fernseh-
spots unter Besuchern groBer Einkaufszentren (mall intercepts) und komplexe
psychometrische Untersuchungstechniken (people metering) sind mittlerweile
unverzichtbare Bestandteile der amerikanischen Wahlkampfpraxis (Lavrakas
und Traugott 2000). Die Formulierung der zentralen WahlkampfbotSehaftén auf
Basis umfangreicher Meinungsforschungsoperationen, Pretests von TV Spots
in Gruppendiskussionen und tigliche Telefonumfragen werden dazu verwendet,
die Erwartungen und Reaktionen ausgew dhlter Ziglgruppenwihler herauszufin-
den und in zielgruppengerechte Botschaften und Werbeaussagen umzusetzen.

Lavrakas, Paul J. und Traugott, Michael W. (eds.) (2000). Election Polls, The News Media
and Democracy. Chatham, NJ: Chatham.
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Fritz Plasser und Gunda Plasser (2003): ,Globalisierung der Wahlkdmpfe®,
S. 337

die Wirkung von Strategie, Botschaft und Images zu erfragen.'” Im Wahlkampf 2000 Republikaner und Demokraten-fiihrten-dariiber-hinaus-in-10-bis-12-Schliisselstaaten tagliche-
gaben Republikaner und Demokraten fiir diese MaBnahmen der Meinungsforschung

wie Focus Groups und Daily Track Polls in der intensiven Wahlkampfphase wéchent-
lich mindestens fiinf Millionen US-Dollar aus,
Staaten tiglich telefonische Befragungen durchfiihrten,'**

telefonische-Meinungs

1onen-durch, -deren-Ergebnisse-von-den-Media-
onsultants-fiir-die-Streuplanung threr-7V-Spots, -die Planung regionaler-thematischer-
Alzente-sowie-derregionalen-Wahlkampfauftritte threr Kandidaten verwendet-wurden. -
Republikaner-und Demokraten-habefrin-der-intensiven-Wahlkampfphase wochentlich-(!)-
mindestens fiinf-Millionen-US-Dollar-fiir -Focus-Groups, -Mall-Intercepts und-Daily-Track-
S. 51 (Von Voigt tatsachlich verwendete, aber hier ebenso unzitierte Polling-Operationen-ausgegeben 30§
Quelle war wohl Filzmaier und Plasser, 2001,

https://link.springer.com/book/10.1007/978-3-663-11803-9) York-2000.9

" Vgl. Lavarkas und Traugott 2000

Peter Filzmaier, ca. 2002: ,Gedanken zur Amerikanisierung®, mit Vermerk
LArbeitsunterlage - nicht zitieren!®, hier S. 23.

http://web.archive.org/web/20070601000000*/http://gsk.pi-
noe.ac.at/down amerika.doc

Die hochgradige Selektivitit bei der Auswahl von Themen fihrt zu einer Orientierung ~ Hochgradige Selektivitat-bei-der-Auswahl von Themen-(Narrow-Jssugs) und repetitive-

an den Bedirfnissen ausgewihlter Wihler und Zielgruppen. Manchmal geraten die  Wiederholung-der-zentralen-Botschaften-(Message-Discipling)-sind-die-Maximen -einer-

S. 51 (Von Voigt tatsichlich verwendete, aber hier ebenso unzitierte exklusiven Wahlkampfpraxis, die sich-ausschlicBlich-auf Focus-Group-Jasind M.
Quelle war wohl Filzmaier und Plasser, 2001, ausgewihlter-Zielgruppenwihler konzentriert. Der-Preis-fiir-diese-Marketing-orientierte:
https://link.springer.com/book/10.1007/978-3-663-11803-9)
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Peter Filzmaier, ca. 2002: ,Gedanken zur Amerikanisierung®, mit Vermerk
LArbeitsunterlage - nicht zitieren!®, hier S. 23.

http://web.archive.org/web/20070601000000*/http://gsk.pi-
noe.ac.at/down amerika.doc

htiffm die Kampagnen bspw. im Wahlkampf 1996 auf den manipulativen Einsatz der Eine-der-fragwiirdigsten-Innovationen-im Prasidentschaftswahlkampf-1996 -war-der manipula-
Umfrageforschung zur Abwertung des politischen Gegners zuriick (Push Polling). tive Einsatz-der-Umfrageforschung zur-Abwertung bzw. Diffamierung-des politischen-

. - . . G _Bei-dieser-auch-als-Negative-Advocacy-Calling bezeichneten Uberredungstechnik-
S. 52 (Von Voigt tatsachlich verwendete, aber hier ebenso unzitierte Quelle cenes. Berdieseratichals egalive ddvocacy T atiing bezeichnelen L benedungstec

war wohl Filzmaier und Plasser, 2001, Durch-Push-Polling-werden-gezielt-negative-Assoziationen-bei-den-Interviewpartnern-
https://link.springer.com/book/10.1007/978-3-663-11803-9) aufgebaut.{
Peter Filzmaier, ca. 2002: ,Gedanken zur Amerikanisierung®, mit Vermerk
LArbeitsunterlage - nicht zitieren!®, hier S. 22.

http://web.archive.org/web/20070601000000*/http://gsk.pi-
noe.ac.at/down amerika.doc

den nichsten Wahlkampf gegen ihn vorbereitet.'"* Diese Aspekte fiihren dazu, dass die ~ €rscheinen lisst (Nimmo 1999b: 73). Nach Ornstein und Mann (2000) bedeutet
Wahlkampagne sich immerwihrend im Amt bis zum niichsten Wahlkampf fortsetzt: permanenter Wahlkampf, ,,that campaigns are non-stop and year-round, and
whon-stop and year-round, and governing/campaigning takes place in a continuous governing/campaigningitakesiplaceinacontinuousloop. Campaign consultants

loop ' move without pause from the campaign trail to work for the victorious elected
16 <.~ official, and help to shape their policy messages and frame issues for advantage
Vgl. Ornstein und Mann 2000, S.220. in the next campaign® (220). Flichendeckende Fernsehwerbekampagnen, ex-
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S. 52 (Zudem Ubernahme des Zitierfehlers, denn bei Ornstein und Mann Fritz Plasser und Gunda Plasser (2003): ,Globalisierung der Wahlkdmpfe®,
heift es in Wahrheit ,governing/campaigning/governing/campaigning” S. 338
statt nur einmal ,governing/campaigning®.)

220 THE PERMANENT CAMPAIGN AND ITS FUTURE

January 2000, nor even at the conclusion of the last presidential
election, but with the carefully showcased keynote speech of Vice
President (and heir apparent) Al Gore at the Democratic convention
that renominated Bill Clinton in August 1996—or even with Gore’s
selection in 1992.

The permanent campaign means that campaigns are nonstop and
year-round, and governing/campaigning/governing/campaigning
takes place in a continuous loop. Campaign consultants move with-

3.1.1. John F. Kerry® Literatur

Paul Alexander: John Kerry, Berlin Verlag, Berlin 2004. ISBN 3-8270-
> Vgl. John Kerry: A Call To Service. My Vision for a Better America. New 0564-7
York 2003, Paul Alexander: John Kerry, Berlin 2004, Wolfgang Koydl: Jochen Arntz und Holger Schmale: John Kerry, Kiepenheuer & Witsch,
John Kerry, Frankfurt am Main 2004, Martin Schwarz: John Kerry. Koln 2004. ISBN 3-462-03445-6

Amerikas Chance, Minchen 2004, siehe auch: Douglas Brinkley: Tour of Wolfgang KoydL: John Kerry, Fischer Verlag, Frankfurt am Main 2004.

Duty. John Kerry and the Vietnam War, New York 2004 oder: ISBN 3-596-16605-5
www.johnkerry.com/about.

36



Q; Doz. Dr. Stefan Weber & Team
v Plagiats-, Titel- und Gutachtenprufung

Friederich Mielke: John F. Kerry. Eine amerikanische Biografie, Herbig,

S. 53 (Die gelb markierten drei Werke wurden an keinen weiteren Miinchen 2004. ISBN 3-7766-2390-X

Stellen der Dissertation referenziert. Koydls Buch lautet vollstandig Christiane Oppermann: John F. Kerry, Campus Verlag, Frankfurt am Main
,John Kerry: Eine neue Politik der Weltmacht USA?“ und das Buch von 2004. ISBN 3-593-37581-8

Schwarz lauft eigentlich trotz des Covers unter John Kerry. Der Martin Schwarz: John Kerry. Amerikas Chance, Droemer/Knaur, Minchen
Herausforderer. Es liegt daher nahe, dass die Referenzen ohne 2004. ISBN 3-426-77791-6

Beschaftigung mit den Werken aus Wikipedia kopiert wurden. Weil der

Wikipedia-Artikel auch noch keine Fufinoten in den kopierten Teilen

unten hatte, scheinen einfach beliebige Titel aus dessen Literaturkapitel

kopiert worden zu sein, auch in derselben Reihenfolge wie in Wikipedia, Wikipedia, 12.07.2007,

obwohl die Ordnung in Fu3note 3 nicht alphabetisch ist.)
https://de.wikipedia.org/w/index.php?title=John_Kerry &diff=prev&oldid=34

319940

Quelle in der Dissertation an keiner Stelle erwahnt

Der Sohn des US-Diplomaten Richard Kerry und dessen Frau Rosemary John Kerry kam 1943 als Sohn des US-Diplomaten Richard Kerry und
Forbes wurde 1943 geboren. Der Beruf seines Vaters verschlug die dessen Frau Rosemary Forbes zur Welt. Richard Kerry veroffentlichte 1990
Kerrys nach Europa, wo John Kerry einen Hauptteil seiner Jugend das Buch Star Spangled Mirror, das sich kritisch mit der US-Aufenpolitik im
verbrachte. Er lebte und ging in Berlin und der Schweiz zur Schule. Nach  20. Jahrhundert auseinandersetzt. Aufgrund des Berufes seines Vaters

der Schule nahm Kerry ein Studium der Politischen Wissenschaften an verbrachte John Kerry einen Grof3teil seiner Jugend in Europa. Unter

der Yale University auf.* anderem lebte er zwischen 1954 und 1956 abwechselnd in Berlin und in

*Beide Kandidaten studierten an der Yale-University. Sie gaben beide einem Internat (Institut Montana) bei Zug in EESSEIERE.

an, sich wahrend ihres Studiums nicht an eine Begegnung erinnern zu
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konnen. Allerdings waren Bush und Kerry zur gleichen Zeit Mitglied der
studentischen Geheimgesellschaft ,,Skull and Bones".

S. 53 (Beide Texten irren sich, dass Kerry nur in Europa zur Schule ging.
Die meisten Jahre vor dem Erwachsenenalter verbrachte er in den USA.)

[....]

Er absolvierte ein Studium der politischen Wissenschaften an der Yale
University. Wie George W. Bush und dessen Vater George H. W. Bush ist
John Kerry Yale-Absolvent und Mitglied der studentischen
Geheimgesellschaft Skull and Bones.

Wikipedia, 12.07.2007,

https://de.wikipedia.org/w/index.php?title=John Kerry&diff=prev&oldid=34
319940

Quelle in der Dissertation an keiner Stelle erwahnt

Kerry meldete sich 1966 freiwillig zum Dienst in der US Navy, wo er eine
Offiziersausbildung absolvierte. Nach dem Einsatz in Vietnam begann
Kerry im Jahre 1973 ein Jurastudium an der Boston College Law School.

S. 53 (Hier wird in beiden Texten falschlich der Eindruck erweckt, dass
sein Studium im direkten Anschluss an Vietnam begann, aber er kehrte
bereits 1969 zuruck.)

Kerry meldete sich 1966 freiwillig zum Dienst in der US Navy, wo er eine
Offiziersausbildung absolvierte. Im Jahre 1973, nach seinem Einsatz in
Vietnam, studierte Kerry Jura an der Boston College Law School und
beendete 1976 sein Studium mit dem Doktortitel in Jura.

Wikipedia, 12.07.2007,

https://de.wikipedia.org/w/index.php?title=John Kerry&diff=prev&oldid=34
319940

Quelle in der Dissertation an keiner Stelle erwahnt
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Im Jahre 1970 heiratete er Julia Thorne, von der er sich im Jahre 1988
scheiden lief3. Aus der Ehe gingen 2 Tochter hervor, Alexandra und
Vanessa. Im Jahre 1995 heiratete er die Witwe des Republikanischen
Senators Henry John Heinz 11, Teresa Heinz.

S.53
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1970 heiratete Kerry Julia Thorne, mit der er zwei Tochter, Alexandra und
Vanessa, hat. 1988 ging diese Ehe aber in die Briche. Seit 1995 ist er in
zweiter Ehe mit Teresa Heinz verheiratet, der Witwe des republikanischen
Senators Henry John Heinz IIl.

Wikipedia, 12.07.2007,

https://de.wikipedia.org/w/index.php?title=John Kerry&diff=prev&oldid=34
319940

Quelle in der Dissertation an keiner Stelle erwahnt

Bei den Kongresswahlen 1972 bewarb er sich fur einen Sitz im US-
Reprasentantenhaus fur einen Wahlkreis in Massachusetts. Er unterlag
aber seinem Republikanischen Gegenkandidaten Paul W. Cronin. Nach
dem Ende seines Studiums war er fur drei Jahre als Staatsanwalt in
Massachusetts tatig, bevor er 1979 eine Rechtsanwaltskanzlei eréffnete.
Im Jahre 1982 kandidierte Kerry als Lieutant [sic] Governor fur den
Bundesstaat Massachusetts. Er obsiegte und stieg zum Stellvertreter von
Gouverneur Michael Dukakis auf. Zwei Jahre spater bewarb sich Kerry fur
einen Sitz im Senat und gewann die Wahl 1984. In den Jahren 1990,
1996 und 2002 wurde er wiedergewahlt.

Bei den Kongresswahlen 1972 kandidierte Kerry erstmals fir ein
politisches Amt. Er bewarb sich um einen Sitz im US-Reprasentantenhaus
fur einen Wahlkreis in Massachusetts, unterlag aber seinem
republikanischen Gegenkandidaten Paul W. Cronin.

Nach Beendigung seines Rechtsstudiums 1976 war er bis 1979 als
Staatsanwalt in Massachusetts tatig. 1979 eroffnete er mit einem Kollegen
eine private Rechtsanwaltskanzlei. 1982 zog es Kerry wieder in die Politik.
Er bewarb sich um das Amt des stellvertretenden Gouverneurs von
Massachusetts, und setzte sich in der Vorwahl der Demokraten knapp
durch. Bei der Gouverneurswahl 1982 gewann das Team Dukakis/Kerry
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S. 54

deutlich. Kerry wurde somit Stellvertreter des Gouverneurs Michael
Dukakis.

Im November 1984 errang Kerry einen Sitz im Senat fur den US-Staat
Massachusetts und wurde im Januar 1985 eingeschworen. In den Jahren
1990, 1996 (gegen den damaligen republikanischen Gouverneur von
Massachusetts, William Weld) und 2002 wurde er wiedergewahlt.

Wikipedia, 12.07.2007,

https://de.wikipedia.org/w/index.php?title=John Kerry&diff=prev&oldid=34
319940

Quelle in der Dissertation an keiner Stelle erwahnt

Er meldete sich freiwillig zur Verwendung im Krieg und wurde im
Februar 1969 Kommandant eines schnellen Patrouillenboots (swift
boat). Fur seinen Einsatz in zahlreichen militarischen Operationen
zeichnete man ihn mit dem Silver Star, dem Bronze Star und drei Purple
Hearts aus. Nach wenigen Monaten verlief? Kerry Vietnam wieder.
Aufsehen erregte Kerry als er nach seiner Ruckkehr sich aktiv auf die
Seite der Kriegsgegner schlug. Im Jahre 1970 wurde er Sprecher der
Gruppe: ,Vietnam Veterans Against the War“ und organisierte Anti-
Kriegsdemonstrationen. Am 23.4.1971 sagte er vor dem Senatskomitee

Nach seinem ersten Einsatz 1968 auf der Fregatte USS Gridley im
Sudchinesischen Meer meldete er sich freiwillig zur Verwendung im
Vietnamkrieg und wurde im Februar 1969 Kommandant eines ,swift boat",
eines schnellen Patrouillenboots. Er nahm mit dem ihm unterstellten ,Swift
Boat #94“ an zahlreichen militdrischen Operationen teil; unter anderem
wurde er mit dem Silver Star, dem Bronze Star und drei Purple Hearts
(Letztere fir drei Verwundungen) ausgezeichnet. Bereits im April 1969
verlie® er Vietnam wieder, seine aktive Dienstzeit endete 1970.
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fur AuRBenpolitik aus und beschuldigte die Armee systematischer
Kriegsverbrechen in Vietnam.®

¢ Spater musste Kerry eingestehen, nie selbst Zeuge von
Kriegsverbrechen gewesen zu sein.

S. 54

Durch seinen Einsatz in Vietnam war Kerry zum Kriegsgegner geworden. Er
organisierte mehrere Demonstrationen gegen den Krieg.

[....]

Kerry erlangte 1971 erstmals plotzliche Berihmtheit, als er nach seiner
Ruckkehr aus Vietnam eine leidenschaftliche Rede gegen den Krieg hielt, in
der er vor einem Ausschuss des US-Senats die US-Armee schwerer und
systematischer Kriegsverbrechen beschuldigte, die von allen militarischen
Ebenen begangen, geduldet oder sogar befohlen worden seien. Spater
musste er allerdings einraumen, nie selber Zeuge solcher Kriegsverbrechen
gewesen zu sein [...].

Wikipedia, 12.07.2007,

https://de.wikipedia.org/w/index.php?title=John Kerry&diff=prev&oldid=34
319940

Quelle in der Dissertation an keiner Stelle erwahnt

Einerseits schlossen sich mehrere hundert ehemaliger Kameraden zu
den ,Swift Boat Veterans For Truth" zusammen. Sie bezichtigten John
Kerry, falsche Angaben zu seinem Vietnameinsatz gemacht und einen
Teil seiner Auszeichnungen zu Unrecht erhalten zu haben. Kerrys
nachtragliche Kriegsgegnerschaft fassten sie zudem als ,Verrat an den

Einige der Mitglieder seiner damaligen Bootsbesatzung unterstutzten John
Kerrys Kandidatur fur das Amt des Prasidenten und begleiteten ihn auf

offentlichen Auftritten; etwa 200 seiner ehemaligen Kameraden schlossen
sich hingegen zu den Swift Boat Veterans For Truth zusammen. Sie warfen
John Kerry vor, falsche Angaben zu seinem Vietnameinsatz zu machen und

41



Q; Doz. Dr. Stefan Weber & Team
v Plagiats-, Titel- und Gutachtenprufung

Kameraden" auf. Andererseits meldete sich wahrend der Vorwahlen im

Januar 2004 mit Jim Rassmann ein Veteran, der von John Kerry gerettet
worden war. Er und weitere Veteranen begleitete Kerry auf offentlichen
Auftritten.

S. 54

einen Teil seiner Auszeichnungen zu Unrecht erhalten zu haben. Kerrys
zwischenzeitliche Kriegsgegnerschaft fassen sie zudem als ,Verrat an den
Kameraden® auf.

Wikipedia, 12.07.2007,

https://de.wikipedia.org/w/index.php?title=John Kerry&diff=prev&oldid=34
319940

Quelle in der Dissertation an keiner Stelle erwahnt

Kerry zog selbst Parallelen zu JFK. Nicht nur durch die gleichen Initialen
verbunden, sah er sich als Nachfolger des ehemaligen Senators von
Massachusetts und ersten katholischen Prasidenten der USA. Kennedy
gelang auch als letztem Prasidentschaftskandidaten direkt der Sprung
vom US-Senat in das Weifde Haus, was sich auch Kerry zur Aufgabe
machte.

S. 54 f.

Kerry wird von US-amerikanischen Kommentatoren oft als kleiner JFK
bezeichnet. Nicht nur sind ihre Initialen gleich, auch war John F. Kennedy
wie Kerry vor seinem Amtsantritt Senator von Massachusetts. Kennedy
gelang als letztem Prdsidentschaftskandidaten direkt der Sprung vom US-
Senat in das Weifde Haus.

Wikipedia, 12.07.2007,

https://de.wikipedia.org/w/index.php?title=John Kerry&diff=prev&oldid=34
319940

Quelle in der Dissertation an keiner Stelle erwahnt
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Im Senat fiel Kerry vor allem durch seine Arbeit in
Untersuchungskommissionen auf --insbesondere zur Iran-Contra-Affare.
Uber acht Jahre lang war er Mitglied des Geheimdienstausschusses.

S. 55

Im Senat fiel Kerry vor allem durch seine Arbeit in
Untersuchungskommissionen auf - insbesondere zur Iran-Contra-Affare.
[...] Aufserdem war er acht Jahre lang Mitglied des

Geheimdienstausschusses des Senats.

Wikipedia, 12.07.2007,

https://de.wikipedia.org/w/index.php?title=John Kerry&diff=prev&oldid=34

319940

Quelle in der Dissertation an keiner Stelle erwahnt

glied des Geheimdienstausschusses. Aufgrund seines Abstimmungsverhaltens wiihlte
ihn 2003 das unabhiingige National Journal zum Politiker mit der am stiirksten ideolo-
gischen, linken Positionierung (most liberal)."

5 . . . .
Das angesehene National Journal ermittelt cinen Bewertung des Abstimmungsverhaltens der
[KOHERESSIMEIEHEE cntlang ciner links-rechts Seit 1981 stuft es das

Verhalten in den ein. Fiir die Bewertung Bl
z0g s i heran. Kerry brachte es 2003 auf @68 von 100 méglichen Punkten in der
Skala liberal*. USRS landete auf BIFZE mit 9488, so Charlie Cook, Interview 3/2004.

S. 55 (Neben einer nicht angegebenen Textquelle macht auch der Verweis
auf ein Interview Sorgen, denn es ist unwahrscheinlich, dass man in einem
Interview so detaillierte Informationen liefern kann und will und diese
dann auch so detailliert vermerkt und wiedergegeben werden.)

issues before the Senate last year. The results of the vote ratings show that Kerry
was the most liberal senator in 2003, with a composite liberal score of- But
Edwards wasn't far behind: He had a 2003 composite liberal score of- making
him the-most-liberal senator.

National Journal's vote ratings r: on how they vote relative
to each other on a in each chamber. The scores, which
have been compiled- since 1981, are based on lawmakers' votes in three

The scores are determined

by a computer-assisted calculation that ranks members from one end of the

ideological spectrum to the other, based on key votes --_ -

selected by National Journal reporters and editors.
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Richard E. Cohen, “Kerry rated most liberal member of Senate”,
27.02.2004, Government Executive, https://www.govexec.com/federal-
news/2004/02/kerry-rated-most-liberal-member-of-senate/16054/

S. 56, Ubersetzungsplagiat

r. Angesichts des starken Feldes der wei-

carly. After the Super Tuesday primaries were held on March 2, 2004, Massachusetts

(to Howard Dean), and Oklahoma (to retired general Wesley Clark). In short, Berra’s

Kevin J. McMahon u.a. (2005): ,Winning the White House, 2004. Region bei
Region, Vote by Vote“, New York: palgrave macmillan, S. 3 f.



https://www.govexec.com/federal-news/2004/02/kerry-rated-most-liberal-member-of-senate/16054/
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erstiitzerschaft, die ihm diese Haltung nicht goutierte. So stieg Howard Dean als ein-
ziger Kandidat mit ausreichender politischer Erfahrung zum Anlaufpunkt desillusio-
nierter Demokratischer Anhinger auf. Dean behauptete,
Demokratischen Partei zu reprisentieren.”' Hierin zeigten sich auch die Abgrenzungen
su der Demokratischen i i

und einen dritten Weg propagierte, lehnte Dean den Ansatz ab: ,, While
Bill Clinton said that the era of big government is over, I believe we must enter a new
era for the Democratic Party — not one where we join the Republicans and aim simply

10 limit the damage they inflict on working families *.**

" Interview mit Ridder, 3/2004.

2’ s0 zit. in: William Saletan: The Era of Bill Clinton is Over, in; Slate, 18.Dezember 2003.

S. 57

Doz. Dr. Stefan Weber & Team
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The Deaniacs not only saw their man as the polar opposite of a poll-driven Bush, but
a welcome balm from former president Bill Clinton, whose strategy of “triangulating”
between New Deal-minded Democrats and conservative Republicans alienated
members of his own party. In 1996, Clinton famously intoned during his State of
the Union address that “the era of big government is over”—hardly the words most
pro-government-minded Democrats wanted to hear.?®

In making the case for what the late Minnesota senator Paul Wellstone once
called “therDemocratic:wing of therDemocratic party,’ Howard Dean implicitly
rejected Bill Clinton’s “third way” strategy of appealing to independents by opposing
more big government bureaucracies. Clinton’s lessons came the hard way after
a health care plan drafted by his wife Hillary was doomed, and Republicans won a
landslide victory in the 1994 midterm elections. In a speech outlining his governing
philosophy, Dean declared: “While Bill Clinton said that the era of big government
is over, I believe we must enter a new era for the Democratic Party—not one where
we join the Republicans and aim simply to limit the damage they inflict on working
families. . . . I call now for a new era, in which we rewrite our Social Contract. We
need to provide certain basic guarantees to all those who are working hard to fulfill
the promise of America.””” William Saletan, chief political correspondent for Slate,

27.  Quoted in William Saletan, “The Era of Bill Clinton is Over,” Slate, December 18,

2003.

Kevin J. McMahon u.a. (2005): ,Winning the White House, 2004. Region
by Region, Vote by Vote“, New York: Palgrave Macmillan, S. 9
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mehrte sich dic Unterstiitzung durch das Internet. So wuchs die Kampagne von 432
Unterstiitzern und rund $157.000 Anfang 2003 auf 600.000 Unterstiitzer bis zum Jah-
resende an. Mit $45 Millionen an Online-Spenden iibertraf Dean selbst die Sammelre-
korde Bill Clintons.”* Unter dem Dach der Dean-Kampagne vereinten sich die verdir-

* Vel. Teippi 2005.

S. 57, Ubersetzungsplagiat
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The results were remarkable. Atthebeginning of 2003) Dean'had just 432 known
supporters and $157,000 in the bank. By year’s end, more than 600,000 people were
registered online as Dean supporters. In addition, more than 200,000 gathered at
Meetup sessions. And, thanks to his Internet-based fund-raising machine, Dean
accumulated an astounding $45 million, exceeding records set by Bill Clinton
in 1996.%

32.  For more on this see Joe I¥ippii “Down from the Mounrtain,” speech, February 9, 2004.

Kevin J. McMahon u.a. (2005): ,Winning the White House, 2004. Region bei
Region, Vote by Vote“, New York: palgrave macmillan, S. 10.

nen Zustimmungswerte im Kontrast mit dem in Umfragen fithrenden Dean zu stei-
gern.”’Die Strategie bezeichnete Dean als gelungen: ,, The most effective argument [the
Kerry campaign ] made [was ] that I was unelectable. And there was nothing the Demo-
crats wanted more than to win***Die Strategie verfing und Kerry steigerte innerhalb

von knapp zwei Wochen seine Umfragewerte um 23 Prozent und erreichte am Wahl-

S0 in: E.J. Dionne: What Dean Did. in: Washington Post. 20.7.2004.

S. 58 (Hier wurde haargenau aus der Sekundarquelle abgeschrieben, samt

allen Interjektionen. In der Washington Post standen keine Interjektionen:

"The most effective argument they made,” Dean says of Kerry's campaign,
"is that | was unelectable. And there was nothing the Democrats wanted
more than to win.")

fared quite poorly (see table 1.2). As Dean recalled after his defeat: “The most
effective argument [the Kerry campaign] made [was] that I was unelectable. And
there was nothing the Democrats wanted more than to win.”** But when voters were

45. Quo-ted inE. J. Dionne, J;‘, “What Dean Did,” Washington Post, July 20, 2004, A17.

Kevin J. McMahon u.a. (2005): ,Winning the White House, 2004. Region
by Region, Vote by Vote“, New York: Palgrave Macmillan, S. 13

46



Q; Doz. Dr. Stefan Weber & Team
v Plagiats-, Titel- und Gutachtenprufung

Zwischen 1972 und 1975 besuchte er die Harvard Business School, wo
er den Titel MBA (Master of Business Administration) erwarb. Auf einer
Party in Houston lernte er Laura Welch kennen, die er 1977 heiratete.
Die Zwillingstochter Jenna und Barbara wurden 1981 geboren.

S. 59

Zwischen 1972 und 1975 besuchte er die Harvard Business School der
Harvard University, wo er den Titel MBA (Master of Business
Administration) erwarb. 1977 heiratete er Laura Welch. Die
Zwillingstochter Jenna und Barbara wurden am 25. November 1981
geboren.

Wikipedia, 11.01.2007,

https://de.wikipedia.org/w/index.php?title=George W. Bush&oldid=262764
29

Quelle in der Dissertation an keiner Stelle erwahnt

Zwischen der Aufnahme eines Wirtschaftsstudiums verpflichtete sich
Bush 1968 fur sechs Jahre bei der Nationalgarde. Man setzte ihn bei
einer Air National Guard Staffel in Texas ein. Bis 1973 diente er als
Flugpilot. Im Wahlkampf kamen Vorwdurfe auf, dass die politischen
Beziehungen geholfen hatten, ihn nicht nach Vietnam einzuziehen.

S. 59

AnschliefRend verpflichtete er sich fur sechs Jahre bei der Nationalgarde.
Bei der Air National Guard in Texas wurde er Leutnant, Pilot und Fuhrer
einer Staffel F-102 Delta Daggers. Da die Nationalgarde vorwiegend im
Inland eingesetzt wird, sah sich Bush spater mit dem Vorwurf konfrontiert,
einer Einberufung in die Army zuvorgekommen zu sein und sich damit
einem Einsatz im Vietnam entzogen zu haben.
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Wikipedia, 11.01.2007,

https://de.wikipedia.org/w/index.php?title=George W. Bush&oldid=262764
29

Quelle in der Dissertation an keiner Stelle erwahnt

1976 hielt ihn eine Polizeistreife an und stellte Trunkenheit am Steuer
fest. Dieser Fakt spielte im Wahlkampf 2000 eine wichtige Rolle. Zehn
Jahre spater lie® sich Bush im Alter von 40 Jahren taufen und wurde zum
wiedergeborenen Christen. Er entsagte dem Alkohol und flihrte ein an
den Grundsatzen des Glaubens orientiertes Leben. Im Jahr 1989 wurde
er Managing Partner des Baseballteams Texas Rangers, deren Anteile er
1998 verkaufte. Den Fuf in die Politik setzte Bush 1988 als er in das
Wahlkampfteam seines Vaters einstieg. Sechs Jahre spater gewann Bush
seine ersten eigenen Wahlen um das texanischen Gouverneursamt
gegen die Demokratische Amtsinhaberin Ann Richards.

S. 60

Im Alter von 40 Jahren konvertierte er von den Anglikanern zu den
Methodisten, der Glaubensrichtung, der seine Frau angehort, um fortan als
Wiedergeborener Christ vollig auf Alkohol zu verzichten. Seine Probleme
im Umgang mit Alkohol waren schon 1976 aktenkundig geworden, als ihm
in Maine wegen Trunkenheit am Steuer, [...]. 1988 war George W. Bush
Mitglied des Wahlkampfteams seines Vaters bei der (schliefdlich
gewonnenen) Prasidentschaftswahl. Anschliefiend erwarb er, gemeinsam
mit nahen Freunden seines Vaters, das Baseballteam Texas Rangers, (sein
Anteil betrug 5 %). Er war bis zu seiner Wahl zum Gouverneur von Texas
1994 der Managing Partner des Teams. Mit dem Verkauf seines Anteils an
den Texas Rangers 1998 verdiente Bush 15 Millionen Dollar. [...]

Die texanische Gouverneurswahl am 8. November 1994 konnte Bush gegen
die demokratische Amtsinhaberin Ann Richards fir sich entscheiden.

Wikipedia, 11.01.2007,
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https://de.wikipedia.org/w/index.php?title=George W. Bush&oldid=262764

39

Quelle in der Dissertation an keiner Stelle erwahnt

am 20.9.2001 warb. Auch die Demokraten sagten 1hm ihre Unterstiitzung zu. Selbst
sein Gegenkandidat aus dem Wahlkampf 2000, Al Gore, bezeichnete Bush als ,my
Commander-in-Chief“: «Regardless of party, regardless of ideology, there are no di-
visions in this country where our response lo terrorism is concerned. "

‘:so zit. in: Dan Balz: Gore Pledges to Back Bush, Calls for Unity, in: Washington Post, 30.9.2001.

S. 61, Ubersetzungsplagiat

Daschle gave him a warm embrace. Even former vice president Al Gore told a parti:
san audience of lowa Democrats that Bush was “my Commander-in-Chicf,” adding:
“Regardless of party, regardless of ideology, there are no divisions in this country
where our response to terrorism is concerned.”"”
15.  Quoted in Dan Balz, “Gore Pledges to Back Bush, Calls for Unity,” Washington Post,

September 30, 2001, A3.

Kevin J. McMahon u.a. (2005): ,Winning the White House, 2004. Region bei
Region, Vote by Vote®, New York: palgrave macmillan, S. 6.

Nach einer wechselhaften Studienzeit begann Cheney seine politische Karriere als per-
sénlicher Mitarbeiter von Donald Rumsfeld in der Nixon-Regierung.” Unter Gerald
Ford stieg er zum jiingsten Stabschef des Weillen Hauses auf. 1978 wiihlte man Che-

** Vgl. Elaine Andrews: Dick Cheney. A Life Of Public Service, New York 2001.

S. 64

Seine politische Karriere begann Dick Cheney als Mitarbeiter der Nixon-Regierung, u.a. als personlicher

Assistent von Donald Rumsfeld, dem damaligen Verteidigungsminister. Unter Prasident Gerald Ford wurde
Cheney zum Assistenten des Prasidenten und zum jingsten Stabschef des WeiRen Hauses (White House
Chief of Staff) der Geschichte gewahit. In dieser Funktion war er unter anderem an der schnellen Beilegung

Deutschsprachige Wikipedia, ,Dick Cheney®, Stand: 31.1.2007,
https://de.wikipedia.org/w/index.php?title=Dick_Cheney&oldid=2719118

2

Quelle in der Dissertation an keiner Stelle erwahnt
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Nach einer wechselhaften Studienzeit begann Cheney seine politische Karriere als per-
sénlicher Mitarbeiter von Donald Rumsfeld in der Nixon-Regierung.”® Unter Gerald

' vgl. Elaine Andrews: Dick Cheney. A Life [l Public Service, New York 2001.

S. 64 (Weil die deutschsprachige Wikipedia keine Quellen fur den Artikel
angab, scheint der Autor einfach die erstbeste Quelle des Artikels der
englischsprachigen Wikipedia angegeben zu haben. In Wirklichkeit heif3t
sie ,A Life in Public Service®, ein Zitierfehler, der die gedankenlose
Ubernahme aus der englischsprachigen Wikipedia beweist. Die Quelle ist
eine Grundschullektiire, die nicht einmal das Wort ,Nixon® beinhaltet.)
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Works about
» Andrews, Elaine. Dick Cheney: A Life @f Public Service. Millbrook Press, 2001. ISBN 0-7613-2306-6

Englischsprachige Wikipedia, ,Dick Cheney®, Stand: 20.1.2007,
https://en.wikipedia.org/w/index.php?title=Dick_Cheney&oldid=1019322

80#Works about

Quelle in der Dissertation an keiner Stelle erwahnt

Ford stieg er zum jiingsten Stabschef des Weillen Hauses auf. 1978 wiihlte man Che-
ney als Republikanischen Abgeordneten fiir den Bundesstaat Wyoming ins Repriisen-
tantenhaus. Er gewann fiinfmal seine Wiederwahl. 1989 berief ihn George H. W. Bush

S. 64

1978 wurde er als republikanischer Abgeordneter fur den Staat Wyoming ins
Reprasentantenhaus gewahlt. Cheney wurde in diesem Amt bis 1989 funfmal wiedergewahit.

Deutschsprachige Wikipedia, ,Dick Cheney®, Stand: 31.1.2007,
https://de.wikipedia.org/w/index.php?title=Dick_Cheney&oldid=2719118

2

Quelle in der Dissertation an keiner Stelle erwahnt

50


https://en.wikipedia.org/w/index.php?title=Dick_Cheney&oldid=101932280#Works_about
https://en.wikipedia.org/w/index.php?title=Dick_Cheney&oldid=101932280#Works_about
https://de.wikipedia.org/w/index.php?title=Dick_Cheney&oldid=27191182
https://de.wikipedia.org/w/index.php?title=Dick_Cheney&oldid=27191182

-
| —
—

tantenhaus. Er gewann fiinfmal seine Wiederwahl. 1989 berief ihn George H. W. Bush
zum Verteidigungsminister, welches Amt er bis zur Wahl von Bill Clinton im Januar

1993 innehatte. Dick Cheney war =von 1995 bis 2000.* |ZuSaiRe

ECOTOTEINEN TGN S Gieorge W. Bush [ i FUBHREIZ000 7um
Kandidaten fiir die ViZSprasidentsehall aus. In den Jahren der Priisidentschaft SHlERgE

Cheney @ERIREE ciner starken Fithrungsfigur im Kabinett von Bush.

* Als groBter militdrischer Vertragspartner im irakischen Wiederaufbau spielte dieses Thema auch
eine Rolle im Wahlkampf.

55 Der neokonservative Think Tank gilt als Hort geostrategischer Uberlegungen der Bush-
Administration. Zu den Mitbegriindern ziihlten u.a. auch der jiingere Bruder des Prisidenten ,,Jeb®
Bush, Steve Forbes, Francis Fukuyama und Paul Wolfowitz, Vgl. ausfithrlich:
http://www.newamericancentury.org/

S. 64 (Die Fufinoten sind keine Belege, nur weiterfihrende Infos. Eine
Quelle wurde nicht angegeben.)
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1989 wurde Cheney von George H. W. Bush als Nachfolger von Frank C. Carlucci zum Verteidigungsminister
berufen. Dieses Amt hatte er bis zum Ende von Bushs Amtszeit im Januar 1993 inne.

1995 wurde Cheney Aufsichtsratsvorsitzender und , deren Kerngeschaft die
Energieversorgung und -férderung bzw. der Handel mit Erdol ist. _

Dick Cheney wurde U200 ~um UiZEprasiaenten ocjiafilf £-Bfahgte scnne! @8R dieses Amt sehr

energisch auszuuben. So soll er bei internen Treffen und personellen Entscheidungen der Regierung Bush

Deutschsprachige Wikipedia, ,Dick Cheney®, Stand: 31.1.2007,
https.//de.wikipedia.org/w/index.php?title=Dick_Cheney&oldid=2719118
2

Quelle in der Dissertation an keiner Stelle erwahnt

prisidenten.”® Auch Edwards friiherer Beruf wurde zum Thema des Wahlkampfes. Als
Rechtsanwalt fiir Schadensersatzfille griffen ihn die Republikaner an, fir die Klagen
gegen Arzte und signifikant gestiegene Kosten des Gesundheitswesens verantwortlich

Zu sein.

S. 64 (Bereits die zusammenhangenden Worter ,als Rechtsantwalt fur
Schadensersatzfalle® liefert nur 5 Treffer in Google und alle verweisen auf
diesen Wikipedia-Artikel.)

Vor seinem Einstieg in die Politik arbeitete Edwards _
_; spezialisiert war er unter anderem auf -
- Entbindungsstationen bzw. deren Krankenhauser.

[....]

Kritiker werfen Edwards daher vor, den von ihm selbst immer wieder

thematisierten An- der _systems teilweise

selbst verursacht zu haben, zumal es keine wissenschaftlichen Belege fir
den Zusammenhang zwischen verspateten Geburten und dem Auftreten
von Hirndefekten gebe.
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Wikipedia, Stand: 22.1.2007,
https://de.wikipedia.org/w/index.php?title=John_Edwards_(Politiker, 195
3)&oldid=26744692

Quelle in der Dissertation an keiner Stelle erwahnt

John Kerry that all of us could see on a daily basis“.”" Zudem gab der Siidstaatler dem
Kandidaten aus dem liberalen Massachusetts die Moglichkeit, die eigenen Wahlchan-
cen in den wichtigen Bundesstaaten des ,,sun belt“ zu steigern und durch arbeitsmarkt-
politische Themen Wiihler im Mittleren Westen anzusprechen.’® So forderte Edwards

B St =) A A MLANEVARL AUy A d s

* Vil. Adam Nagourney: _ in:New York Times

9.7.2004, Nick Anderson: K erry, |
in: Los Angeles Times. 9.7. 2004

S. 65 (Der Artikel der Los Angeles Times ist eigentlich auf den 10.7.2004
datiert: https://www.latimes.com/archives/la-xpm-2004-jul-10-na-
carolinal0-story.html)

entirely on his prospective appeal to southern voters. Because of his emphasis on his
small-town North Carolina roots, humble origins, and populist championing of
those left behind by economic change, Edwards was thought to have broad appeal
to rural and working-class voters in the midwestern battleground states.® Com-
mentators varied in their views of how much Edwards would aid a northeastern
liberal like Kerry in the conservative South.”” Some argued that he would put several

66. Adam Nagourney, ‘EHyNGSpESESIEdwERISIHEpIEINISNRGEINGE." 7):
New York Times, July 9 2004, Al.

67. Nlck Anderson,

Kevin J. McMahon u.a. (2005): ,Winning the White House, 2004. Region
by Region, Vote by Vote®, New York: Palgrave Macmillan, S. 143, 151

S. 71 (Der FuRnotentext durfte deshalb aus der hier genannten Quelle
stammen, weil aus dieser bereits weiter oben - ebenfalls ungenannt -
vier direkte Zitate ibernommen wurden. Ubersetzungsplagiat)

d that message themselves (

4= = The Carville and Begala priority on message and staff is

want people to know what the message is. How can you tell 250 million

)1 This Is something that is further illustrated
Clinton campaign documentary The War Room, in which Carville says that:

ericans why you re running for president if you can t tell 250 staff

http://ics.leeds.ac.uk/pg%20study/ma%20showcase/Lisa Johnson.doc
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(Turnitin-Archiv)

you are with the terrorists*.'"” Die USA stehe fiir Freiheit, religiose Toleranz und Zu-
kunfisgewandtheit, wihrend die Terroristen ,.evil-doers* seien: ,, The terrorists” direc-
tive commands them to kill Christians and Jews, to kill all Americans, and make no

e 0 . wl
distinctions among military and civilians, including women and children*.'"°

"% ygl. George W. Bush: Adress to a Joint Session of Congress, 20.9.2001.

S. 78, Ubersetzungsplagiat

are with the terrorists.”** In numerous speeches, he consistently portrayed the U.S!
cause as one that would enhance the values of freedom, religious tolerance, and a
belief in progress, while castigating the terrorists as “evil-doers™—words reminiscent
of Reagan’s infamous “evil empire” speech. As Bush ominously declared, “The terror-
ists’ directive commands them to kill Christians and Jews, to kill all Americans, and
make no distinctions among military and civilians, including women and children.”**
43, George W. Bush, Address to a Joint Session of Congress, Washington, DC, September 20,

2001.
44.  Tbid.

Kevin J. McMahon u.a. (2005): ,Winning the White House, 2004. Region bei
Region, Vote by Vote®, New York: palgrave macmillan, S. 77.

Wahrend der Krieg in Afghanistan im Allgemeinen durch das Recht auf
Selbstverteidigung als gedeckt galt, war die volkerrechtliche
Legitimation des Irakkrieges von Anfang an stark umstritten.

S.78

Wahrend der Krieg in Afghanistan im Allgemeinen durch das Recht auf
Selbstverteidigung als gedeckt gilt, war die volkerrechtliche Legitimation
des Irakkrieges von Anfang an stark umstritten.

Wikipedia, 11.01.2007,

https://de.wikipedia.org/w/index.php?title=George W. Bush&oldid=262764
29

Quelle in der Dissertation an keiner Stelle erwahnt

53


https://de.wikipedia.org/w/index.php?title=George_W._Bush&oldid=26276439
https://de.wikipedia.org/w/index.php?title=George_W._Bush&oldid=26276439

—
| —
—

Nach stetig wachsendem Druck marschierten im Marz 2003 britische
und US-Truppen im Irak ein. Die Unterstutzung der ,Koalition der
Willigen" bestand aus Grobritannien, Spanien, Italien, Polen, Australien
und etwa 30 weiteren Staaten. Als Gegner des Krieges hatten sich im
Sicherheitsrat Frankreich, Russland und Deutschland stark gemacht, die
in einer Fortfihrung der Waffeninspektionen durch die IAEA ein
vorlaufig ausreichendes Mittel sahen.?°

120Zur Diskussion um die Teilung Europas in ein ,altes und neues”
Europa, vgl. Ralf Guldenzopf und Mario Voigt: Neues politisches
Branding: ,Altes Europa®, in: Die Gegenwart 33/2003.

S.78f.
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Sein stetig wachsender Druck auf den Irak gipfelte schliefilich im Marz
2003 im Irak-Krieg mit dem Einmarsch von britischen und US-Truppen in
den Irak. [...] Da wegen der starken Opposition im Sicherheitsrat der
Vereinten Nationen das eigentlich gewunschte ausdrickliche UNO-Mandat
nicht zu bekommen war, stutzte er sich am Ende lediglich auf eine so
genannte Koalition der Willigen aus Grofbritannien, Spanien, Italien, Polen,
Australien und etwa 30 weiteren Staaten. Die Gegner des Irakkrieges,
darunter die Regierungen Frankreichs, Russlands, Deutschlands und
Osterreichs, sahen in einer Fortfiihrung der Waffeninspektionen durch die
IAEA ein vorldufig ausreichendes Mittel fur eine Abristung des Irak.

Wikipedia, 11.01.2007,

https://de.wikipedia.org/w/index.php?title=George W. Bush&oldid=262764
29

Quelle in der Dissertation an keiner Stelle erwahnt

Ein Jahr spater im Mai 2004 drangen zunehmend Informationen Gber
grausame Folter und Misshandlungspraktiken von amerikanischen
Soldaten an irakischen Gefangenen im Bagdader Abu-Ghuraib-Gefangnis
an die Offentlichkeit. Mit dem Bekanntwerden der Vorfélle in Abu
Ghuraib weitete sich die Angelegenheit schnell zu einem Skandal aus,

Im Mai 2004 drangen zunehmend Informationen tber grausame und
entwurdigende Folter- und Misshandlungspraktiken von US-
amerikanischen Militdrs an irakischen Gefangenen im Bagdader Abu-
Ghuraib-Gefangnis an die Offentlichkeit. [....] Mit dem Bekanntwerden der
Vorfalle in Abu Ghuraib weitete sich die Angelegenheit schnell zu einem
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der die moralische Glaubwirdigkeit des Einmarsches deutlich schwadchte
und naturlich auf den Wahlkampf zuruckschlug.

S.79

Skandal aus, der die moralische Glaubwurdigkeit der Bush-Regierung
deutlich schwachte.

Wikipedia, 11.01.2007,

https://de.wikipedia.org/w/index.php?title=George W. Bush&oldid=262764
29

Quelle in der Dissertation an keiner Stelle erwahnt

s Vggick Polman: Bush’s Steel Tariff is an Early Bit of Politicking, in: The Philiadelphia Inquirer,
13.3.2002.

" vgl. Beachler, in: McMahon, Rankin, Beachler und White 2005, S.55.

7 w.johnkerry.com/issues/economy/, 12.9.2004.

1k Vgl*Elizabeth Becker: A Senator Once Isolated on Trade Now Finds a Chorus, in: New York
Times, 1.6.2004.

::: http://www.georgewbush.com/Economy/, [2.9.2004.

s Vgl. The Job Picture, in: New York Times, 15.8.2004.

" Im Miirz und Apg bspw. fanden jeweils 350.000 Menschen einen Arbeitsplatz. Im Mai waren es
knapp 250.000, vgl™Zouis Uchitelle: Healthy Growth of 248.000 Jobs Reported in May, in: New York
Times, 5.6.2004.

52 vglgBursed by Lagging Perceptions, in: Economist, 12.6.2004.

1% yvplSJavid Leonhardt: Slow Job Growth Raises Concerns on U.S.Economy, in: New York Times,
22.7.2@.

" vl™Robin Toner: Kerry Opens Two Week Drive on the Economy, in: New York Times,
14.6.2004.

Donald W. Beachler, ,The Economy and Domestic Policy®, in: ,Winning the
White House®, 2004

https://link.springer.com/chapter/10.1057/9781403980861 3
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'_Qw Budget and Economic Outlook, Januar 2004. www.cbo.gov, 12.9.2004.

':; So zumindt?s_tcns Bcs'xch in: McMahon, Rankin, Beachler und White 2005, S.62.

o Vglegus kritischer Sicht“ndrew Hacker: Money. Who Has How Much and Why, New York 1997.
Vgr&come Stable, Povertysblp, Numbers of Americans Without Health Insurance Rise, in:

ll‘{;S.(j‘cnsus Bureau, 26.8 48itp://www.census.gov/hhes/www/income/income03/prs04asc.html

" Siehe dazu ausfiihriich®¢heda Skocpol: Boomerang. Health Care Reform and the Turn Against
Gover&nt, New York 1997.

m Vg bin Toner: Biggest Divide: Maybe It’s Health Care, in: New York Times, 14.5.2004.

S. 85 bis S. 87 (Die Zitierung von sieben Quellen, die auch in ein und
derselben Quelle Nr. 3 referenziert werden, kann kein Zufall sein.

Quellenplagiat. An jeder Stelle hatte ein ,zitiert nach Beachler 2004°
vermerkt sein mussen.)
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! — se egen-den Wide er-Ge haften.”™ Im Wahljahr énderte
Kerry seine Posmon und konzentnerte slch besonders auf die Frage der Auslagerung
von amerikanischen Produktionsstitten. Kerry sprach sich fiir die Abschaffung von
gteuererleichterungen fiir Unternehmen aus, die Verlagerung von Unternehmensbe-
standteilen ins Ausland begiinstigen wiirden. Ebenso warb der Demokratische Heraus-
forderer fiir einen schérferen Umgang mit Handelspartnern: ,, Review all our existing

(rade agreements to ensure that our trade partners are living up to their labor and
enviromental obligations and that trade agreements are enforceable and balanced for
America’s workers “ "zwar wechselte Kerry seine Freihandelsposition nicht vollends,
doch bot er den Wiihlern eine stirker protektionistische Sichtweise an.'"®

Die Diskussion um die Handelspolitik und die Gefahr des ,,Outsourcing® beantwortete
die Republikanische Kampagne mit Hinweisen auf mehr Ausbildung und hdohere
Wettbewerbsorientierung der heimischen Wirtschaft: ,, The answer to outsourcing is to
make America more competitive in the global market place, not isolate ourselves from
it. The president’s growth and job training policies are helping American workers and

companies do just that".'"’

"“7 http://www.johnkerry.com/issues/economy/, 12.9.2004.

- Vgl. Elizabeth Becker: A Senator Once Isolated on Trade Now Finds a Chorus, in: New York
Times, 1.6.2004.

" http://www.georgewbush.com/Economy/, 12.9.2004.

S. 85 (Die Recherche wurde ohne Nennung ubernommen, und auch die
Zitierfehler: z.B. statt ,environmental obligations” war es eigentlich
~environment obligations” (Kerry) und statt ,make America more” war es
,make Americans more” (Bush); auch Links der Dissertation waren falsch
(https://web.archive.org/web/20040912043800/http://www.johnkerry.com:
80/issues/economy/ bzw.
https://web.archive.org/web/20040912032821/http://www.georgewbush.c
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that, “The answer to outsourcing is to make America more competitive in the global
market place, not isolate ourselves from it. The president’s pro-growth and job

training policies are helping American workers and companies do just that.””

Despite his free-trade record, Kerry madea partial election year conversion when
he denounced American corporations that were taking jobs overseas. During the pri-
mary campaign, Kerry denounced “Benedict Arnold CEOs” who were betraying
American workers to increase their profits. After he secured the nomination, Kerry
no longer used the Benedict Arnold label, bur hedidarguethathewould seektoend
tax breaks that encouraged companies to relocate abroad. Kerry also stated that he

would enforce provisions of trade treaties that required nations that had access to
American markets to respect the rights of workers to organize unions, and to enforce
their own environmental laws.

As Kerry sought to curry favor with business and workers in hard-hir states such
as North Carolina, Ohio, Pennsylvania, West Virginia, and Wisconsin, he was quite
vague about what policies might actually save American jobs. On his campaign web-
site Kerry promised to, “review all our existing trade agreements to ensure that our
trade partners are living up to their labor and environmental obligations and that
trade agreements are enforceable and balanced for America’s workers. He will con-
sider necessary steps if they are not.”** Kerry’s platform was essentially to consider

it, “As soon as I said that we should protect our standard of living they came around
like Pavlovian jackasses jumping up and down and saying ‘protectionist, protection-
st.” ™ In 2004, John Kerry, while not adopting an outright protectionist position,

supported the notion of Hollings and others that trade agreements must demand

31.  www.georgewbush.com
32.  www.johnkerry.com
33.  Elizabeth Becker, “A Senator Once Isolated on Trade Now Finds a Chorus,” 7he

New York Times, June 1, 2004, A12.
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om/Economy) und zeigten nicht den Inhalt laut Snapshots vom Datum.
Originalzitate sind auf
https://web.archive.org/web/20040723020611/http://www.johnkerry.com/i

ssues/trade bzw.
https://web.archive.org/web/20040831070258/http://www.georgewbush.c

om/Economy/Brief.aspx)
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Kevin J. McMahon u.a. (2005): ,Winning the White House, 2004. Region
by Region, Vote by Vote“, New York: Palgrave Macmillan. S. 55f

In seinem Bestseller ,, What's the Matter with Kansas? How Conservatives Won the
Heart of America* fand Thomas Frank eine einfache Erkldrung fiir das Wachstum der
Republikanischen Mehrheit. Die Republikaner hitten durch die Betonung Kultureller
Themen erfolgreich Mittelklassefamilien iiberzeugt, gegen die eigenen konomischen
Interessen zu stimmen.'®® In diesem ,Kulturkrieg® stiinden sich ,,Red* und ,,Blue

1% Siche Thomas Frank: What’s the Matter with Kansas? How Conservatives Won the Heart of
America, New York 2004.

S. 88 (Ubersetzungsplagiat; bei beiden fehlt auch die Seitenangabe)

this myth of the “redneck vote.” In targeting liberals, each might have had Thomas
Frank in mind. In his 2004 bestseller Whats the Matter with Kansas? How
Conservatives Won the Heart of America, Frank argued that Republicans have repeat-

edly won elections by convincing working-class Americans to vote against their eco-

nomic interests by stressing cultural concerns such as abortion and Hollywood smut.®

8. Krauthammer, “ ‘Redneck Vote' is a Liberal Myth.” Thomas Brank, Whats the Matter
with Kansas? How Conservatives Won the Heart of America (New York: Metropolitan
Books/Henry Holt & Company, 2004); on the other hand, some liberals expressed con-

Kevin J. McMahon (2005): “A ‘Moral Values’ Election?: The Culture War,

the Supreme Court, and a Divided America”, in: Kevin J. McMahon u.a.,

2005: ,Winning the White House, 2004. Region by Region, Vote by Vote®,

New York: Palgrave Macmillan. S. 26

Quelle in der Dissertation an keiner Stelle erwahnt
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schen Standpunkt weibliche Wihlergruppen zu verschrecken. Anstelle der ,pro-life  emerge as America’s majority party. Qmivabortiony hie has sought==like his father

ber of abortions.” " Gerade die sicherheitsorientierten Miitter (security moms) wollte

" vgl. Bush in der 3. Prisidentschafisdebatte in Tempe, Arizona:
http://www.debates.org/pages/trans2004d.html

S. 90, Ubersetzungsplagiat
... What I'm saying is,

Kevin J. McMahon u.a. (2005): ,Winning the White House, 2004. Region bei
Region, Vote by Vote“, New York: palgrave macmillan, S. 33 f.

. as his mainissue.®’ Kerry's inability or unwillingness to focus on a single message may
_!!Beachler kommt zu folgen- 61.  Robin Toner, “Kerry in Midwest Tour, Laments Lost Jobs,” The New York Times, July 3,
2004,

™ Vgl. Robin Toner: Kerry in Midwest Tour, Laments Lost Jobs, in: New York Times, 3.7.2004,

S. 94, Ubersetzungsplagiat Kevin J. McMahon u.a. (2005): ,Winning the White House, 2004. Region
bei Region, Vote by Vote“, New York: palgrave macmillan, S. 65 f.

Gleicher Zitierfehler: fehlendes Komma im Titel nach ,Kerry” in ,Kerry, in

Midwest Tour, Laments Lost Jobs”
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Democratic Party seems almost embarrased talking about family issues or reli-
206
gi0n.

206

Der Demokratische Pastor Thomas Reese vertrat die Meinung, dass den Demokraten die Stimme
fiir Familienthemen wie fairere Lohne oder bessere Gesundheitsfiirsorge fehlte, die durchaus auch eine

moralische Hoheit kreiert hiitten, so in: David Crary: Liberals Dismayed by ,,Moral Values* Claims,
n: New York Times, 9.11.2004.

S.95

e Der Aufsatz von McMahon wird nicht zitiert und fehlt im
Literaturverzeichnis

o Wieder wird das exakt gleiche Zeitungs-Zitat aus der bereits haufig

plagiierten Quelle tbernommen, ohne den Ursprung kenntlich zu
machen.

e Das Zitat befand sich mitten im Artikel und ragte nicht heraus.

e Voigt macht bei der Ubernahme einen Fehler und nennt den Pastor
einen Demokraten (vermutlich, weil in Winning the White House im
Satz vorher stand “some liberals expressed”), aber die Behauptung
er sei ein Demokrat steht nicht im Artikel und ist sehr fraglich.

e Ubernahme des Zitierfehlers: Der Artikel entstammt der
Nachrichtenagentur Associated Press (AP) und nicht direkt von der
New York Times. Selbst wenn der Artikel dort auch abgedruckt
wurde (konnte dort bisher nicht gefunden werden), dann hatte

Krauthammer, “ ‘Redneck Vote’ is a Liberal Myth.” Thomas Frank, What’s the Matter
with Kansas? How Conservatives Won the Heart (1f America (New York: Metropolitan
Books/Henry Holt & Company, 2004); on the other hand, some liberals exgressed con-
cern about losing a “values” election, which raises questions about why they might want

to advance this “myth.” As Reverend Thomas Reese, editor of the Jesuit magazine
America, explained, “John Kerry could have been more effective at portraying his
goals—fairer wages, better health care—as ‘moral values.”” Reese added: “The
Democratic Party seems almost embarrassed talking about family issues or religion.”

Reese quoted in “Liberals Dismayed by ‘Moral Values' Claims,” New York Times,
November 9, 2004.

Kevin J. McMahon (2005): “A ‘Moral Values’ Election?: The Culture War,
the Supreme Court, and a Divided America”, in: Kevin J. McMahon u.a.,
2005: ,Winning the White House, 2004. Region by Region, Vote by Vote®,
New York: Palgrave Macmillan., S. 42, 43
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Associated Press bei der Zitierung angegeben werden mussen. NY
Times macht deutlich, wenn Artikel von AP stammen.
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Die Wahlerverzeichnisse enthalten iberwiegend nicht nur Name, Adresse,
Geschlecht und Alter des Wahlers, sondern auch seine Parteineigung und
Wahlbeteiligung.

S. 123

Diese Listen enthalten nicht nur Name, Adresse, Geschlecht und Alter des
Wahlers, sondern hadufig auch die aktuelle und bisherige Parteineigung,
die fur die Teilnahme an Vorwahlen registriert wird.

Brunner, Wolfram (2002): Wahlkampf in den USA (Zukunftsforum Politik,
Nr. 38). Konrad-Adenauer-Stiftung e.V.,, hier: S. 23, 24,
https://www.kas.de/documents/252038/253252/7_dokument_dok_pdf 18

7_1.pdf/

S. 125

Ein Personal Digital Assistant (PDA) (englisch fur
igitaler Assistent) ist ein kleiner tragbarer

omputer mit eigener Stromversorgung, der neben vielen

anderen Programmen hauptsachlich fur die personliche

Kalender-, Adress- und Aufgabenverwaltung benutzt wird.
Wikipedia, 27.07.2007,

https://de.wikipedia.org/w/index.php?title=Personal Digital Assistant &diff
=prev&oldid=34868882
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Quelle in der Dissertation an keiner Stelle erwahnt

When we looked at the field and at the Democratic primary process,
we thought the Democratic nominee would be chosen fairly quickly, by
the end of February or early March. We assumed that long out, eight,

zierte die Probleme auf die Situation der Kerry-Kampagne. Die Konservativen waren
sich sicher, dass die Demokraten frithzeitig ihren Herausforderer bestimmt haben wiir-

- s 151 ; ;
den_ Ende Februar oder.Anfang Miirz. ™ Aufgrund der heftigen Angriffe aller Demo- nine months out. We didn’t think it would be a protracted battle, and
kratischen Vorwahlkandidaten erwarteten die Republikaner einen Riickstand ihres ei-  we thought that nominee would probably be very popular when that
genen Kandidaten.'*’Als Amtsinhaber wiirde der Vorwahlkampf der Demokraten sich ~ Process was over. In a lot of races, but especially in a challenger race
against an incumbent, the challenger gets a big bump. . . . The answer
151 . :
Interview mit Wallace, 3/2004. . . . .
Matthew Dowd in: Kathleen Hall Jamieson: ,Electing the President, 2004.

- Vgl. Dowd, in: Jamieson 2006, S.24.
The Insiders’ View", hier S. 24

S. 129 (Wahrend die Fufinote zu Jamieson teilweise nachvollziebar ist, so
erscheint es sehr fragwurdig, dass der hier in rosa markierte Teil wirklich
von einem Interview zwischen Voigt und Wallace stammen wurde und
nicht auch direkt von der gleichen Seite bei Jamieson.)

16! yol payl Nussbaum: Millions to Vote Before Election Day, in: The State, 31.8. 2004. Eine Gallup Umfrage Strategen tatsachlich vorteilhaft bei der Gewinnung von Stimmen waren.
im Monat vor dem Wahltag wies aus, dass 1S Prazent der George W. Bush unterstiitzenden Wahler friiher wiih-
len wollten. Mit 14 Prozent lag die Zahl bei den John Kerry favorisierenden Wahlern dhnlich hoch, vgl. Joseph
Carroll: The Early Vote, Gallup News Service, 05.10.2004,
http://www.gallup.com/poll/content/ci=13279&pg=1.

Generell gaben 14 Prozent der Amerikaner, die auf jeden Fall wahlen

S. 130
ci=2344&pg=1, zuletzt eingesehen am: 14.07.2005.
, zuletzt eingesehen am: 14.07.2005. Importance and

Mathias Sachs (2005): Sicherheit und Entwicklung, Universitat zu Koln,
http://www.politik.uni-koeln.de/jaeger/downloads/sachs_mathias.pdf
(Turnitin-Archiv)
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vorherigen Wahljahren zu steigern. Das DNC hatte im Jahr 2000 fast $260 Millionen for the 2004 election. For the 2000 election, when it was still legal
an hard money und soft money gesammelt. Im Jahr 2004 — nach McCain-Feingold —  for the national parties to raise and spend soft money, the DNC col-

erzielten sie $391 Millionen. Auch das RNC steigerte seine Einnahmen und erreichte  lected a total of $260 million of hard and soft money combined. For
the 2004 election, the DNC raised more hard money than the com-

bined hard and soft money it had raised for the 2000 election. The
DNC raised a total of $391 million for the 2004 election, which

$384 Millionen.”’ Die Demokraten iiberfliigelten in der Spendengewinnung die Repu-

blikaner zum ersten Mal s =

" Vgl. FEC: Party Financial Activity Summarized, 14.12.2004, was a 150% increase in hard-dollar receipts compared to the 2000
. ) . election.33 The RNC likewise raised more hard money for the 2004
S. 146 f. (Auf dieses Fragment folgt direkt das nachste.) race than the total amount of hard and soft money it had collected

in 2000. The RNC raised $384 million during the 2004 election

cycle, which represented a 69% increase in hard-dollar receipts.
However, perhaps the most surprising development in 2004 was

that the DNC outraised the RNC for the first time in decades. The

33. “Party Financial Activity Summarized,” FEC Press Release (December 14, 2004).

34. Tbid.

35. Ibid.

36. The DNC reportedly expanded its list of direct-mail prospects from one million to 100 million and its
Internet contacts from 70,000 to one million. Davis S. Broder, “A Win for Campaign Reform,” Wash-
ington Post, February 3, 2005, p. A27.

Michael Toner: “The Impact of the New Campaign Finance Law”, in: Larry
J. Sabato: “The Election That Broke the Rules”, in: Larry J. Sabato (2006):
“Divided States of America”, S. 197 f.
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regeln-im-Jahr1974>" Hierbei spielte die erfolgreiche Entwicklung des Demokrati-
schen Kleinspendenreservoirs eine entscheidende Rolle. Dem DNC war es moglich,
durch eine VergroBerung des Direct Mailprogramms von | auf 100 Millionen Kontak-
ten und besonders durch die Innovation im Online-Fundraising (70.000 auf 1 Millio-
nen Kontakte) die Republikaner zu iiberfliigeln.” Dadurch verdreifachten die Demo-
kraten ihr Kleinspendenautkommen auf $165 Millionen. Die Republikaner kamen aul
$153 Millionen, was fast eine Verdoppelung zuden $88 Millionen darstellt, die sieim
Jahr 2000 einwarben.’’ Neben den Kleinspenden dominierten vor allem die GroBspen-

* Vgl. Davis S.Broder: A Win for Campaign Reform, in: Washi
*'Vgl. FEC: Party Financial Activity Summarized, 14.12.2004,

S. 147 (Dieses Fragment folgt direkt auf das vorherige.)

The DNC’s efforts to expand and enhance its low-dollar
fundraising programs through Internet and direct-mail appeals
played a major role in its historic fundraising success.36 In 2000,
the DNC raised a total of $58.8 million in contributions from
individuals in amounts of $200 or less per year. For the 2004
cycle, the DNC nearly tripled this amount, raising $165.2 million
of low-dollar contributions.37 The' RNC also raised record sums
of contributions from individuals under $200 a year, with its
aggregate total increasing from $88.2 million in 2000 to $153.9
million in 2004.38
33. “Party Financial Activity Summarized,” FEC Press Release (December 14, 2004).

34. Ibid.

35. Ibid.

36. The DNC reportedly expanded its list of direct-mail prospects from one million to 100 million and its
Internet contacts from 70,000 to one million. Davis S. Broder, “A Win for Campaign Reform,” Wash-
ington Post, February 3, 2005, p. A27.

37. Ibid.
38. Ibid.

Michael Toner: “The Impact of the New Campaign Finance Law”, in: Larry

J. Sabato: “The Election That Broke the Rules”, in: Larry J. Sabato (2006):

“Divided States of America”, S. 198

rungsgesetztes zu umgehen. Danach war es steuerrechtlich anrechenbar, wenn fol-
gende Funktionen erfullt wurden: ,, influencing or attempting to influence the selection,
nomination, election, or appointment of any individual to any Federal, State, or local
public office or office in a political organization, or the election of Presidential or

Vice-Presidential electors*.*

26 U.S.C.§527 (e) (2).

fore shield many of their activities from taxation—if their exempt
function is “influencing or attempting to influence the selection,
nomination, election, or appointment of any individual to any Fed-
eral, State, or local public office or office in a political organization,
or the election of Presidential of Vice-Presidential electors.”3 527
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3. See 26 U.S.C. §527(e)(2).

Michael Toner: ,The Impact of the New Campaign Finance Law on the
2004 Presidential Election®, in: Larry J. Sabato (2006): “Divided States of
America”, Hier S. 191

Harold Ickes und der Vorsitzende des DNC, Terry McAuliffe, entwickelten Méglich-
keiten, um weiterhin auf soft money zuriickzugreifen.”” Auf der Demokratischen Seite

¥ vgl. James Grimaldi und Thomas B. Edsall: Super-Rich Step into Political Vacuum; McCain-

Feingold Paved Way for 527s, in: Washington Post, 17.10.2004.

S. 148 (Kein Verweis auf Dulio/Neslon; in der Primarquelle steht auch
nicht explizit, dass Terry McAuliffe an der Entwicklung von Mdglichkeiten
beteiligt war, um weiterhin auf "soft money" zurlckzugreifen; auch der
kleine Zitierfehler wurde abgeschrieben, denn im Original trug der Titel
keinen Bindestrich:
https.//www.washingtonpost.com/archive/politics/2004/10/17/super-rich-

step-into-political-vacuum/d12f8b2a-0d95-473d-a071-795bb481ed94)

to erase the suspected GOP advantage. Harold Ickes and the Democratic
National Committee’s chair, Terry McAuliffe, reached the same conclu-
sion and launched an effort to “continue the flow of soft money to non-
party groups.”*’

44. James V. Grimaldi and Thomas B. Edsall, “Super-Rich Step into Political
Vacuum; McCain-Feingold Paved Way for 527s,” Washington Post, October 17,
2004, p. Al.

45. Ibid.

46. Ibid.

47. Ibid.

David Dulio und Candice Nelson (2005): ,Vital Signs. Perspectives on the
Health of American Campaigning®. Hier S. 106

Sie sah sich von Beginn an mit der _
_ konfrontiert: ,,We were working from a pretty small map
here. He [Bush] was pressuring us much more in places where Gore had

won than we were pressuring him where he had won, like New
Hampshire and Nevada: those were only four electoral votes. He [Bush]

Steve Elmendorf, Kerry's deputy campaign manager, acknowledged that
Bush's strong position in the red states enabled the President to force Kerry

to _ that should have been sure wins:

We were working from a pretty small map here. He [Bush] was pressuring us
much more in places where Gore had won than we were pressuring him where
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had us in New Mexiko, lowa, Wisconsin and Minnesota, and in
Pennsylvania and Michigan we could never take our eye off the ball".?!

81 So Steve Elmendorf, der stv. Kampagnenmanagers Kerry, in: Elisabeth
Bumiller: Turnout Effort and Kerry, too, were G.0.P.'s Keys to Victory,
New York Times, 4.11.2004.

S. 151 (Hier wurde wie in Sabato 2006 nur die erste Autorin der Quelle
genannt, die beiden anderen Autoren wurden nicht angefuhrt, siehe fir
das Original:
https://www.nytimes.com/2004/11/04/politics/campaign/turnout-effort-

and-kerry-too-were-gops-keys-to-victory.html)

he had won, like New Hampshire and Nevada: those were only four electoral
votes. He [Bush] had us in New Mexico, lowa, Wisconsin and Minnesota, and in
Pennsylvania and Michigan we could never take our eye off the ball. It wasn't a
resource question as much as we weren't competitive in places like Missouri
and Arkansas that Bush had won, so he was able to take enormous resources
and really pour them into those states.?

8 Elisabeth Bumiller, "Turnout Effort and Kerry, Too, Were G.0.P.'s Keys to
Victory," New York Times, November 4, 2004.

Larry J. Sabato (2006): “Divided States of America”, S. 133, S. 162

Die 527-Organisationen gaben rund $409 Millionen fiir Aktivitdten aus, um den Prisi-
dentschaftswahlkampf zu beeinflussen.**

I
[“ﬂ

* vgl. Eliza Newlin Carney: Rules of the Game. The 527 Phenomenon. Big Bucks for Upstarts, in:

National Journal 36, 13.12.2004.
% vgl. Carney 2004,

All told, 527 groups reportedly raised and spent approximately
$409 million on activities designed to influence the 2004 presiden-

tial race.12 Of this amount, Democratic-oriented 527s reportedly
spent $266 million, for 65% of the total, and Republican groups
spent $144 million, for 35% of the total.!> However, Republican-
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S. 154 (Verschleierung der Sekundarquelle + fehlerhafte Quellenangabe
der Primarquelle (das ist auch schon daher kein Zufall, weil es auf der
Seite zuvor eine Fuinote zu Sabato S. 202 gab; das Werk existiert nicht im
National Journal 36. Voigt hat wohl bei der Ubernahme nur
geschlussfolgert, dass im Jahr 2004 die Ausgabe 36 vom National Journal
erschien und es dort schon stehen wurde, aber ohne sich selbst die Muhe
zu machen, nachzuschlagen. Jedoch bezog sich Sabato auf einen Artikel,
der nur auf der Webseite erschien, ohne eine vollstandige URL anzugeben.)
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11. Eliza Newlin Carney, “Rules of the Game: The 527 Phenomenon: Big Bucks for Upstarts,” Nation-
aljournal.com, December 13, 2004.

12. Ibid.

13. Ibid.

Michael Toner: ,The Impact of the New Campaign Finance Law on the
2004 Presidential Election®, in: Larry J. Sabato (2006): “Divided States of
America”, S. 193

Messung.” Trotz der intensiveren Berichte sank die Bedeutung der Network-
Nachrichten als filhrende Nachrichtenquelle iiber Prisidentschaftswahlkdmpfe weiter
ab. Wihrend 1992 noch 55 Prozent angaben, sich iiber Priisidentschaftswahlen im
Network Fernsehen zu informieren, reduzierte sich der Wert als eine der beiden
wichtigsten Informationsquellen bis 2004 auf 29 Prozent ab.” Lagen 1992 Network
Fernsehen und Zeitungen ungefihr gleichauf (55 zu 57 Prozent) 16sten 2004 Zeitungen
(46 Prozent) und Kabelfernsechen (40 Prozent) die Networks als fiihrende
Nachrichtenquelle fiir den Prisidentschaftswahlkampf ab. Im Wahlkampf 2004

’ Vgl. Pew Research Center for the People and the Press: Campaign 2000 Highly Rated, 16.11.2000,
Pew Research Center for the People and the Press: Voters Liked Campaign 2004, But Too Much
‘Mud-slinging, 11.11.2004.

S. 160 (Hier wird auch durch die Angabe von Pew 2000 und Pew 2004 der
Eindruck erweckt, den Vergleich selbst getatigt zu haben, obwohl eine
andere Seite von Farnsworth und Lichter kurz vorher zitiert wurde.)

scribed here. As discussed at greater length in chapter 1, Pew (formerly
Times-Mirror) Research Center surveys found that the percentage of

Wc) The dechne reglstered by network television, once the pride of
America’s corporate television empires, over this twelve~year penod was

the sharpest of the media sources included in the survey. While network:

B i iraliytiecsinthes 992 medi
55 57 ively), by 200 ——
newspapers (46 percent) and cable television (40 percent, up from 29 per-
cent twelve years earlier) than the networks asaleading source of informa=
tionabout the presidential contest (since people were allowed to give up to

two responses, the percentages for media use exceed 100 percent).
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Stephen J. Farnsworth und S. Robert Lichter (2007): ,The nightly news
nightmare : television's coverage of U.S. presidential elections, 1988-
2004° (2. Auflage), Hier S. 56
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Nach. Pearing und Rogers (1996) bestehen drei Bereiche: die Medienagenda, die Offentlichkeit und
die polmsc.hc Agenda. Die friihen Studien legten die Bedeutung der Medien nahe, die cin Thema in
das 6ffentliche Bewusstsein briichte. Dadurch wiirden dann die politischen Entscl;eidungstrz'iger beein-
ﬂ_usst. Der l.’rozess ist jedoch keinesfalls nur linear, sondern cher kresiférmig. SchlieBlich ist die Be-
znehur‘lg zwischen Politikern und Journalisten symbiotisch: ,,in that journalists need access to the sour-
ces of the news and policymakers need coverage of their proposals and actions*, James W. Dearin

und Everett M Rogers: Agenda-Setting, Thousand Oaks 1996, S.74. Littlejohn i)etontc dcn.1 E inﬂui
von tatsiichlichen Ereignissen: ,,Actual events have some impact on both the media and the pixblic )

gg;:ga“, vgl. Stephen W. Littlejohn: Theories of Human Communication, 6. Aufl., Wadsworth 1999,

S. 163
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political process, Dearing and Rogers (1996) identified three of its main components:
the media agenda, the public agenda, and the policy agenda. Earlier studies conclude
that the media must first decide on the priority of the issues to be addressed (media
agenda). Subsequently, “the media agenda affects or interacts with what the public
thinks” (Littlejohn, 1999, p. 346). Finally, the public agenda is to affect the policy
makers’ decisions or a view regarding what issues are more important (policy agenda).

Recent research, however, suggests that this process is not solely linear. Dearing
and Rogers (1996) “have argued for circular models of the agenda-setting process that
include certain directional relationships™ (p. 75). Studies by Roberts and McCombs
(1994), Semetko and Canel (1997), Tedesco (2001), and others, for example,
acknowledge the influence of the policy agenda on the media agenda, especially in the
context of political campaigns. As Dearing and Rogers noted, “the relationship of
media reporters and policymakers is symbiotic, in that journalists need access to the
sources of the news and policymakers need coverage of their proposals and actions”
(p- 74).

Moreover and especially given our focus, it is important to note that a number of
studies suggest that political leaders—and the president in particular—can have sig-
nificant influence on the media’s agenda (Bosso, 1987). The opening quote of this arti-
cle from Suskind (2004) on the power of the presidency to manufacture alternative
realities as part of the agenda-setting function further illustrates the pressing need to
grapple with this phenomenon, especially within the context of terrorism—certainly a
strong and rhetorically captivating emotional appeal that permeates the global
political landscape.

The relationship of media and public agendas is still largely seen as unidirectional,
with the media exerting influence over the public. Nonetheless, as Littlejohn (1999)
noted, “Actual events have some impact on both the media and the public agenda” (p.
346). Events such as the terrorist spectacle attacks in the United States, Saudi Arabia,

Dearing, J. W., & Rogers, E. M. (1996). Communication concepts 6: Agenda-setting. Newbury Park, CA

Littlejohn, S. W. (1999). Theories of human communication. Belmont, CA: Wadsworth.

Matthew D. Matsaganis und J. Gregory Payne (2005): ,Agenda Setting in a
Culture of Fear: The Lasting Effects of September 11 on American
Politics and Journalism®, in: ,American Behavioral Scientist® Volume 49
Issue 3, November 2005, Hier S. 381
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Kampagnen. Zwar traten beide Kandidaten oder ihre Familienmitglieder in den géingi-

gen Talkshows wie bspw. ,, Tonight Show with Jay Leno", , Late Night with David

Letterman* oder ,, Larry King Live* auf. Kerry war dabei wesentlich aktiver als der
Priisident. Der Demokratische Herausforderer wollte seinen Namen bekannt machen
und sich einem Millionenpublikum auBerhalb der politischen Nachrichtensendungen

prisentieren. ich;

zieren:”. Beide Kandidaten griffen auf alternative Programmformate zuriick, um sich
darzustellen. Sie traten mit ihren Frauen bei ,, Dr. Phil“ auf, einem populiren Frauen-
magazin, um iiber die Kindererziehung zu sprechen. Dennoch schnitten die Republi-

» Interview mit Mellman, 3/2004.
3 Interview mit Castellanos, 3/2006.

S. 164
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This corporate exploitation of political discontent—and the public’s desire
to tap into all things political—is perhaps best seen in the realm of television.
The 2004 campaign included the now obligatory appearances by candidates
on entertainment talk shows, though as the challenger, Kerry was more
active than Bush in courting the viewers of these talk forums. From the
Tonight Show with Jay Leno and Late Night with David Letterman to Larry
King Live and Live with Regis and Kelly, the campaigns attempted, as one
Kerry staffer put it, to “reach out to people who might not be paying atten-
tion just to nightly news” (Pickler 2004). During the 2004 campaign season,
however, the candidates extended their reach beyond these types of shows
into other, sometimes more alternative programming, For instance, Presi-
dent Bush appeared on the Outdoor Life Network’s program Fishing with
Roland Martin, where the president and Martin stood in a fishing boat and
exchanged light banter about fishing and politics, visually displaying Bush’s
good-old-boy credentials. At the other end of the spectrum of personal and
emotional display, both candidates and their wives appeared on Dr. Phil, the
psychologist talk show popularized by Oprah Winfrey, to answer questions
about parenting and raising children as seen through their own upbringing.

Andrew Paul Williams: ,The Main Frame: Assessing the Role of the
Internet in the 2004 U.S. Presidential Contest”, in: Robert E. Denton Jr.

(Hrsg.) (2005): ,The 2004 Presidential Campaign. A Communication
Perspective®, Hier S. 208f.

zogen. Karl Rove strich heraus, dass es Gores bester taktischer Zug war, nach dem
Demokratischen Parteitag den ,,Mississippi River Trip* eingelegt zu haben. Dadurch
ergab sich eine sehr positive Berichterstattung in relativ schlecht erreichbaren Gegen-
den des dstlichen Towa und anderer wichtiger Battleground-Staaten." Daran angeleht

campaign stops. Second. when asked what he
thought was the best tactical move the Gore
campaign made? He responded that he
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* Interview mit Rove, 3/2006.

thought it was the Mississippi River Trip after

S. 167 (Mégliches Ubersetzungsplagiat in der Empirie; siehe auch am the Democratic Convention. He went on to
Ende des Gutachtens.) say that it was good because it got the

candidate “glowing news coverage in some
relatively inaccessible areas of eastern Iowa.
and other key battle ground states.” He did

Interview mit Rove in David C. King/David Morehouse, 2004: Moving Voters
in the 2000 Presidential Campaign: Local Visits, Local Media, hier S. 4.

https://www.researchgate.net/publication/4811254 Moving Voters in the
2000 Presidential Campaign Local Visits Local Media

Tabelle 12: Anzahl der Besuche in den fiinf meistbesuchten Staaten des Priisidenten

im Jahr 2004
Ed- »
Differenz Ge. 2004
Bush Kerry | Cheney | wards | Rep.Gesamt | Dem. Gesamt samt

orid CUM. CUM. CUM.
Florida 22 21 16 25 46 . BUSH KERRY CHENEY EDWARDS  REP. DEM.  DIFF.
Ohio 17 17 13 16 33 -4 Florida 22 21 16 25 38 46 -8
Pennsylva- Ohio 17 17 13 16 30 33 -3
nia 13 6 8 9 15 2 Pennsylvania 13 6 8 9 21 15
Wisconsin 9 15 11 5 20 -4 Wisconsin 9 15 1 5 20 20

8 9 10 11 18 20 -2

lowa 8 9 10 11 20 1 e

Quelle: Eigene Berechnungen
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S. 169 (Die Idee fur diese Auswertung, die Tabelle und die Daten der Daron R. Shaw (2007): ,The Race to 270" Hier S. 86 (mit Reduktion auf
Auftritte stammen aus Shaw und werden hier nicht attribuiert; die die ausgewahlten Zeilen zum besseren Verstandnis)

vollstandige Tabelle wurde auch auf der folgenden Seite diesmal mit

Herkunft auch genannt, aber hier steht nur ,eigene Berechnungen®, als ob

er selbst Kandiatenauftritte gezahlt hatte. Nur die Gesamtsumme und

Differenz konnte jedoch selbst summiert sein, denn sie ist auch grob

falsch: anscheinend wurde fiir ,Rep. Gesamt® versehentlich Cheney

(Republikaner) + Edwards (Demokrat) addiert. Somit ist die Differenz auch

falsch und somit ist das Gesamtergebnis auch falsch und wertlos.)

und den Staaten mit leicht Demokratischer Prigung. Bush und Cheney besuchten die  states such as New Jersey. In 2004, Bush-Cheney averaged 12.93 appear-
Battleground-Staaten 12,93 mal, wihrend Kerry und Edwards es auf 12,60 brachten. ances in battleground states, with Kerry-Edwards averaging 12.60. This

S. 170 (Das Ergebnis der komplexen Studie wird ohne Quellenangabe Daron R. Shaw (2007): ,The Race to 270°. 5. 104

ubernommen, so als ob es eine eigene Berechnung ware. Die Aussage
beruht nicht nur auf Zahlungen, sondern auch der Einschatzung des Autors,
welche Staaten 2004 genau als ,Battleground-Staaten” tiberhaupt
betrachtet wurden und warum. Es gibt keine allgemeingultige Liste an
Battleground-Staaten und selbst die Anzahl fiur 2004 schwankte i.d.R.
zwischen 10 und 12. Das musste Voigt bekannt sein, da er an anderer
Stelle schreibt:

et man vy veaaaax MpPIpLAdY WUULICTIL-

lich mindestens fiinf Millionen US-Dollar aus, wobel sie in den 10 12 Battleground-
Staaten tiglich telefonische Befragungen durchfiihrten, '**
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S. 173 ., Ubersetzungsplagiat , , _ S . ,
L. Patrick Devlin (2005): Contrasts in Presidential Campaign Commercials of

2004, S. 281 f.
https://journals.sagepub.com/doi/abs/10.1177/0002764205279414

~
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Auswahl der Themen und Medienkanile widerspiegelte. Entschieden wurde, die The crucial de€ision the Bush team made was to contrast Kerry with Bush, €mpha:
charakterlichen  Eigenschaften des  Présidenten und das Thema der nationalen  SiZingthecharacteristics of strong leadership and a steady predictability.

Sicherheit in den kommunikativen Mittelpunkt zu stellen. In der Prisentation des We began to focus on this (i SERASEEISISEMENIp. We recognized that one of the things

Kandidatenimages setzte die Strategie auf , strong leadership* und ;steady predicta: people liked about President Bush, evenif they disagreed withhiim, they felt that he wasa

i T4 . . " . guy of strong conviction who was steady and predictable. People like that, particularly in
@y Die Kampagﬂne stellte auf dic EE_—SA Fﬁ?\ful‘fg (Stfady leaders these times of change. In volatile times that’s a particularly strong asset. (McKinnon,
hip) ab, da sie der Uberzeugung war, dass selbst Menschen, die nicht mit Bush iiber- 2004)

ginstimmten, ihn fir seine starken Uberzeugungen respektierten. In der Wahrnehmung
der Wihler war nach den Anschligen des L1, Septembers politische Fiihrung gefragt
Man kommunizierte Begriffe wie Stirke; Vertrauen und Werte. Dies korrespondierte

There were two main goals of the opening ads. “What we try to do in ads with the
president was one of two things,” Mark McKinnon stated. “We either communicated
strength or we tried to communicate humanity” (McKinnon, 2004). He emphasized
that his ads focused always on three themes. “We were trying to communicate

62 : :
Interview mit Nelson, 8/2005. strengthytrustyandvalues” (McKinnon, 2004).
) . . ) Bush’s first ads, “Safer/Stronger” and “Time,” created controversy because among
S. 174 (Der Inhalt wird so nicht aus einem behaupteten Interview its created scenes, it used an actual flag scene from the wreckage of 9/11. It was on

stammen, da die Worter viel zu sehr mit Devlin Ubereinstimmen; auf der
vorherigen Seite wurde bereits unkenntlich aus Devlin von S. 281-282
abgeschrieben, hier war es wieder S. 282 und auf der folgenden Seiten
wird diesmal teilweise gekennzeichnet ein Zitat von Devlin auf S. 285
wiedergegeben, so dass schon allein dadurch Devlin sich als die wahre
Quelle beweist)

L. Patrick Devlin (2005): Contrasts in Presidential Campaign Commercials
of 2004, S. 282
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7.3.1.2 Demokraten

Das Team des Demokratischen Herausfordercrs #dnderte sein Gesicht von den
Vorwahlen zum Hauptwahlkampf. Jim Margolis produzierte als Kreativdirektor die
Spots des Vorwahlkampfes. Als Firmen waren ,,Greer, Margolis, Mitchell, and Burns*
und ,Shrum, Devine, and Donilon* fiir den Fernsehaufintt zustindig. Im
Hauptwahlkampf zogen sich ,Greer, Margolis, Mitchell, and Bums*“ aus der
Gestaltung der Spots zuriick und zeichneten nur noch fiir den Kaul von Fernsehzeiten
verantwortlich. Daftir kamen ,,Squire, Knapp, and Dunn* als zweite Firma mit an Bord
der Kreativabteilung, die bereits den Fernsehwahlkampf Clintons 1996 und Gores
2000 organisiert hatten. Knapp und Donilon entwarfen und produzierten die Spots der
Kerry-Kampagne mit der strategischen Unterstiitzung von Bob Shrum.

S. 175, Ubersetzungsplagiat

Kerry/Edwards Advertising Campaign

The Team

Kerry had a creative shift from his primary campaign advertising to the general
clection advertising. Jim Margolis was the creative director of Kerry's primary ads.

Devlin / Presidential Campaign Commercials 299

Kerry used two advertising firms—Greer, Margolis, Mitchell, and Burns and Shrum,
Devine, and Donilon—for his primary advertising. For the general election, Greer,
Margolis, Mitchell, and Burns dropped its creative direction but kept its time-buying
role. The firm of Squire, Knapp, and Dunn joined Shrum, Devine, and Donilon for the
general election. Bill Knapp had created and coordinated ads for the 1996 Clinton and
2000 Gore campaigns. In 2004, Knapp, along with Michael Donilon, became the chief
production duo directing many other contributors among their partners and others
during the general election campaign.

L. Patrick Devlin (2005): Contrasts in Presidential Campaign Commercials of
2004, S. 298 f.

https://journals.sagepub.com/doi/abs/10.1177/0002764205279414
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iibergreifenden Wucht eines abgestimmten und zentralen Auftritts. Dadurch verlor die
Begriindung fiir einen politischen Wechsel ihre Durchschlagskraft. Die Puzzleteile der
Demokratischen Themen schufen kaum Spots mit Erinnerungsmomenten.” Ebenso

" Vgl. Knapp, in: Jamieson 2006, S.68.

" Vgl. Donilon, in: Jamieson 2006, S.61.

™ Vgl. Tracy, in: Devlin 2005, S.288.

¥ Bspw. mit den Governeuren Edward G. Rendell in Pennsylvania und William B. Richardson in New Mexico.
™ Vgl. Devlin 2005, S.299.

” Der letzte Spot der Kerry-Kampagne (SOESCKUIESHIINVOIREEARIST) brachte die Probleme der
Werbestrategie auf den Punkt. Er listete die unterschiedlichen Griinde fiir eine Wahl von John Kerry
auf. Zwar eroffnete die lange Liste an Themen, die Ansprache unterschiedlicher Wahlmotive,
gleichzeitig ermangelt es einer konsitenten Gesamtbotschaft: ,If you believe we need a fresh start in
Iraq [...] to create and keep jobs [...] get health care costs under control [...] promising stem cell
research [...] our deficits are too high [...] too dependent on Middle East oil. [....] I hope you’ll join me
and we will change America”.

176

S. 176, Zitatsplagiat (Hier wird die exakte Zitierweise (mit den
identischen 6 Ellipsen [...]) und es werden Zitierfehler aus Devlin
abgeschrieben, ohne Devlin zu zitieren. Im Original lautet das Zitat von
Bush (Zitierunterschiede unterstrichen): ,Soon the campaign will end
and the election will be in your hands. If you believe we need a fresh
start in Iraq, if you believe we can create and keep jobs here in America,
if you believe we need to get health care costs under control, if you
believe in the promise of stem cell research, if you believe our deficits
are too high and we're too dependent on Mideast oil, then I'll hope you

join me and together we'll change America.” Quelle:
https://www.youtube.com/watch?v=4nsk CWwWLms)

was not only the money difference—more important, it was the creative difference
in the ads. I asked all ad creators interviewed, How did Kerry end the campaign? It
was not a trick question, but few could remember. Too many mirrored PFA’s Larry
McCarthy’s comment, “I don’t know how Kerry ended” (McCarthy, 2004). There was
no crescendo ad or momentum ad or even a final 60-second convention excerpt like
George Bush used. Instead, they went with a BOESECondiads YounHandsy where Kerry
asked voters multiple times—a “if you believe” repeated series—"If you believe we
need a fresh startin Iraq . . . to create and keep jobs . . . get health care costs under con-
trol . . . promising stem cell research . . . our deficits are too high . . . too dependent on
Middle East oil. . . . I hope you’ll join me and we will change America.” There were
two problems with this ending ad. First, it had the typical six-point John Kerry laundry
list of issues—probably four too many (e.g., Why stem cell research or Middle East
0il?). Second, the ad left me flat. It was not innovative in creativity or a powerful way

L. Patrick Devlin (2005): Contrasts in Presidential Campaign Commercials of

2004, S. 303
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" Es griff auf zwei Firmen zuriick; David Axelrod, der die Spots der Edwards-Vorwahlkampagne
produziert hatte und auf Murphy, Putnam, and Shore.

S. 177, Ubersetzungsplagiat
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The Democratic National Committee hired two tirms to do its advertising—David

Axclrod, a Chicago-based ad creator who created the Edwards ads during the primary,
and Mark Putnam, an Alexandria, Virginia, partner of Murphy, Putnam, and Shore.

L. Patrick Devlin (2005): Contrasts in Presidential Campaign Commercials of
2004, S. 304

https://journals.sagepub.com/doi/abs/10.1177/0002764205279414

™ Zur Diskussion um die Wirkung von negativer Kampagnenwerbung, Vgl. Stephen Ansolabehere
und Shanto lyengar: Going Negative, New York 1995. Sie argumentieren, dass eine hohe Negativitit
die Wahlbeteiligung senke. Dagegen sehen Wattenberg und Brians, Finkel und Greer sowie Freedman
und Goldstein keinen Beleg fiir die demobilisierende Wirkung, Martin Wattenberg und Craig Brians:
Negative Campaign Advertisment: Demobilizer oder Mobilizer, in: American Political Science Re-
view 93/1999, S.891-899; Steven Finkel und John Greer: A Spot Check. Casting Doubt on the De-
moblizing Effect of Attack Advertising, in: American Journal of Political Science 42/1998, S.573-595;
Paul Freedman und Ken Goldstein: Measuring Media Exposure and Effects of Negative Campaign
Ads, in: American Journal of Political Science 43/1999, S.1189-1208. Die Erwiderung findet sich in:
Stephen Ansolabehere, Shanto Iyengar und Adam Simon: Replicating Experiments Using Aggregate
and Survey Data. The Case of Negative Advertising and Turnout, in: American Political Science Re-
view 93/1999, S.901-909.

" Vgl. West 2005, S.65. West bemisst den Anteil auf 82 Prozent. Nur der Wahlkampf 1988 rangierte
mit 83 Prozent noch vor dem Jahr 2004,

177

S. 177 (Eigenplagiat: mit Copy & Paste wurde eine riesige Fu3note
dupliziert. Diese duplizierte FuRnote war aber auch so bereits ein Plagiat
(siehe in dieser Tabelle den entsprechenden Eintrag fur S. 24); auch
wurden die Zitierfehler kopiert, z.B. ,John Greer” heif3t eigentlich ,John
Geer”, ,Demoblizing” statt ,Demobilizing®, ,Negative Campaign
Advertisment” statt ,Negative Campaign Advertising®.)

3 Zur Diskussion um die Wirkung von negativer Kampagnenwerbung, vgl. Stephen Ansolabehere und
Shanto Iyengar: Going Negative, New York 1995. Sie argumentieren, dass eine hohe Negativitit die
Wahlbeteiligung senke. Dagegen sehen Wattenberg und Brians, Finkel und Greer sowie Freedman und
Goldstein keinen Beleg fiir die demobilisierende Wirkung, vgl. Martin Wattenberg und Craig Brians:
Negative Campaign Advertisment. Demobilizer oder Mobilizer, in: American Political Science Re-
view 93/1999, S.891-899; Steven Finkel und John Greer: A Spot Check. Casting Doubt on the De-
moblizing Effect of Attack Advertising, in: American Journal of Political Science 42/1998, S.573-595;
Paul Freedman und Ken Goldstein: Measuring Media Exposure and Effects of Negative Campaign
Ads, in: American Journal of Political Science 43/1999, S.1189-1208. Die Erwiderung findet sich in:
Stephen Ansolabehere, Shanto Iyengar und Adam Simon: Replicating Experiments Using Aggregate
and Survey Data. The Case of Negative Advertising and Turnout, in: American Political Science Re-
view 93/1999, S.901-909; zur Forschung von negativer Kampagnenwerbung siehe auch: Lynda Lee
Kaid und Anne Johnston: Negative versus Positive Television Advertising in U.S.Presidential Cam-
paigns, 1960-1988, in: Journal of Communication 41/1991, S.53-64.

S. 24 der Dissertation
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George W. Bush, die in ihren Spots vornehmlich den Herausforderer angriff. Rund 60
Prozent ihrer Werbspots im gesamten Wahljahr waren negativer Natur.”' Die Monate
mit dem negativsten Ausschlag waren Juli (100 Prozent der Spots negativ), Oktober
(90 Prozent) und April (80 Prozent). Dagegen ging es im Juni (0 Prozent), September
(15 Prozent) und Mirz (35 Prozent) relativ gesittet zu. Offensichtlich verfolgte die

¥ Vgl. Analyse des Wisconsin Advertising Project, in: The Great Ad Wars of 2004, in: New York
Times, 1.11.2004.

S. 177 f.

Doz. Dr. Stefan Weber & Team
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According to an analysis of Bush’s 2004 ad buys undertaken by
Ken Goldstein of the Wisconsin Advertising Project, around 60
percent of the Bush buys were for negative attacks on Kerry. The
most negative months for Bush’s commercials were those in July
(100 percent negative), October (90 percent negative), and April
(80 percent negative). His least negative months were June (0 per-
cent negative), September (15 percent negative), and March (35
percent negative).”’

25. “The Great Ad Wars of 2004,” New York Times, November 1, 2004,
A22.

Darrell M. West (2005): ,Air Wars: Television Advertising in Election
Campaigns, 1952-2004". S. 38

Wirkung entfalten wiirden.”” Nur fiinf Prozent der Kerry-Spots waren ausschlieBlich
negativer Natur. Er nutzte vielfach kontrastierende Werbung, um seine Vorstellungen
gegen die Ideen des Prisidenten zu stellen.”’ Der Monat mit der héchsten Anzahl
negativer Spots war der Oktober, wo rund zehn Prozent Negativwerbung ausgestrahlt
wurde. Damit setzte sich auf der Demokratischen Seite ein Trend aus dem

" Vgl. The Great Ad Wars of 2004,
S. 180

In contrast to Bush, only 5 percent of Kerry’s advertisements were
negative. Kerry was more likely to use contrast ads that showed dif-
ferences between Bush and Kerry. Kerry’s most negative month for
advertising was October, where 10 percent of his ad buys were in

attack mode. But most other months had a very small percentage
of attack ads.?¢

25. “The Great Ad Wars of 2004,” New York Times, November 1, 2004,
A22.

26. Ibid.

Darrell M. West (2005): ,Air Wars: Television Advertising in Election

Campaigns, 1952-2004". S. 38f.
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The key judgment of Axelrod and Putnam was that they would carry the heavy
water against Bush while Kerry made the positive case for his candidacy. Ninety per-
cent of the DNC ads were negative. “We all understood that John Kerry was going to

[..]
Kerry and it was up to us to define Bush”.”Die negativen Spots des DNC griffen die

[--]
The consistent creativity was evident in the DNC negative ads. First, thell9nega:

S. 180, Ubersetzungsplagiat Bushi “One of the things that occurred to all of us was that Bush was raising points

Sie thematisierten die

L. Patrick Devlin (2005): Contrasts in Presidential Campaign Commercials of
2004, S. 305

https://journals.sagepub.com/doi/abs/10.1177/0002764205279414

Fahrungseigenschaften herauszustellen.'’Der Spot erzielte einen ,Megafon-Effekt",  Thesingleadhadamegaphoneeffectwellbeyond thebuy. First, free media—talk
» : | i gentliche Schaltung hinaus verstarkte. Getragen . ) . . . . .

B L. Patrick Devlin (2005): Contrasts in Presidential Campaign Commercials of

S. 183, Ubersetzungsplagiat 2004. S. 292

e Bedeutung we it

https://journals.sagepub.com/doi/abs/10.1177/0002764205279414
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Glaubwiirdigkeit von John Kerry'"”: , The thing that hurt with the initial Swift Boat back to haunt him. “The thing that hurt with the initial Swift Boat ads was the implica-
tion that Kerry hadn’t done what we said he had done and they hoisted him on his own

ads was the implication that Kerry hadn’t done what we said he had done and they pitard.” admitted Kerry's chief strategist, Bob Shrum (2004).

. . . . » . ! 114
hoisted him on his own pitard,” gab auch Kerry’s Chefstratege, Bob Shrum zu. Move-On did a Swift Boat response ad before Kerry. “Kerry didn’t react to the
" Die Kerry-Kampagne antwortete mit zwei Spots, ,,Rassman® und ,,Man I Know*. Den ersten Spot Sng“BEm' ads an‘d Ih(tjlt:(\;vas z;xhlirgekbhtl'l?dei'ml] ll;:—“ part ‘ (erT\mf{IVnan.)Z()M)'.
schaltete das Kerry-Team erst zwei Wochen nach dem ersten SBVT-Spot. : : n‘le responded (0t lack of an carly g el IREPORSE. e ete g0|ng: o

lose points in August regardless. . . . It was ascribed to our error of not responding
S. 184 (Neben dem Abschreiben ohne Kenntlichmachung wurde auch ein ~ 9uick enough to Swift Boats. That was a piece of fiction™ (Knapp, 2004).

Zitierfehler Ubernommen: ,pita rd” ist falsch, es heifdt ~peta rd“, eine We ran two response ads—"Rassman” and “Man I Know.” . . . We totally disqualified

Redewendung aus Shakespears Hamlet) Darrell M. West (2005): ,Air Wars: Television Advertising in Election
Campaigns, 1952-2004". S. 293.
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7.3.4.1.2 Progress for America (PFA)

Ein zweiter Republikanischer 527 beeinflulite die Endphase des Wahlkampfs —
Progress for America.'' Zum Ende des Wahlkampfes strahlten sie den 60-sekiindigen
Positivspot ,,Ashleys Story* aus, der zum am meisten erinnerten Spot in den
Battleground Staaten wurde.'"”

Der Spot gab eine Umarmung des Présidenten mit einem 16-jihrigen Médchen wieder,
welches seine Mutter am 11.9. im World Trade Center verloren hatte. In dem Spot
sagte Ashley: ,, He's the most powerful man in the world and all he wants to do is
make sure I'm safe, und ihr Vater fugt hinzu: ,, What I saw was what I want to see in
the heart and in the soul of the man who sits in the highest elected office in our
country*."""Der Spot verdeutlichte diec menschliche Seite Bushs und erinnerte die
Menschen zugleich an den 11.9. Es passte in das strategische Kalkiil des Bush-Teams,
Fiihrungsqualititen und Menschlichkeit in den Spots zu symbolisieren. Die Geschichte
von Ashley war die menschliche Inkarnation der Bush-Wahlkampfstrategie und lebte
zugleich in einem der ,,Big Three®, Ohio. Dort investierte PFA fast ausschlieBlich fiir
den ,,Ashley Spot* 2,9 Millionen Dollar und rund 70 Prozent der befragten Biirger
Ohios konnten sich an den Spot erinnern.'"” Fiir die Ausstrahlung des Spots in elf
Staaten und im nationalen Kabelnetz wandte PFA insgesamt $16,7 Millionen in
29,875 Aussendungen auf. Rund 7000 Ausstrahlungen davon fielen auf Ohio. Das war
die hochste Aufwendung fiir einen Spot im gesamten Wahlkampf.'*’Die Kraft des
Spots traf die Kerry-Kampagne mit voller Kraft: ,, Ashley's probably cost us Ohio and
cost us the presidency!“'?'. Insgesamt strahlte PFA 15 Spots aus.

""® PFA produzierte insgesamt 10 Spots.

"' In cinem Test erhiclt der Spot in 5 von 6 Battleground Staaten die meisten Nennungen. 35 Prozent
konnten sich an den Spot erinnern, gefolgt von SBVT-Spot mit 23 Prozent und dem ,,Wolves* Spot
der Bush-Kampagne mit 22 Prozent. Die Untersuchung folgerte: ,,Despite the massive volume of
campaign ads running in these hotly contested media markets [...] the ad was the most memorable ad
they saw during the campaign season®, vgl. Public Opinion Strategies: Memorandum Regarding Post-
Election Survey Findings, 3.11.2004.

" Den Spot entwickelte Larry McCarthy, der auch den ,,Willie Horton* Spot drehte. PFA verwandte
den im Juni produzierten Spot fiir die Spendengewinnung bei GroBspendern. Sie wollten geniigend
Geld sammeln, um die Werbung spit im Wahlkampf zu schalten, wo sie die grofite Wirkung
erwarteten.

""" vgl. Public Opinion Strategies 2004.

"0 vl abe, in: Jamieson 2006, S.181.

185
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Progress for America

If the Swiftvets hit and hurt Kerry early, one ad by the 527 group, Progress for
America, “Ashley,” was crucial at the end of the campaign. It was a unique ad—a posi-
tive ad, a 60-second ad, an ad from a 527 group, an ad aired late in the campaign, an ad
with almost $20 million spent on airing and promoting it, “which is what Swiftvets
spent in totality on all their ads,” declared Brian McCabe, the political director of PFA
(McCabe, 2004). In a postelection survey by Public Opinion Strategies of 2,050 actual
voters in six battleground states, more voters responded seeing the “Ashley” television
ad than any other 2004 ad. And they agreed the television ad gave them a more favor-
able image of Bush. In an unaided test of recall, “Ashley” was the most mentioned ad
in five of the six states. At 35% recall, “Ashley” outscored the Swift Boat ads at 23%
recall and the Bush “Wolves™ ad at 22% recall. The survey concluded, “Despite the
massive volume of campaign ads running in these hotly contested media markets . . .

Devlin / Presidential Campaign Commercials 295

the ad was the most memorable ad they saw during the campaign season” (Public
Opinion Strategies, 2004).

[.]

Ashley voiced the power of the hug by repeating what Bush said, “T know that’s hard.
‘Are you all right?” ” She concluded, “He’s the most powerful man in the world and all
he wants to do is make sure I'm safe.” Both Ashley’s father and aunt were included in
the ad. Her father concludes the ad by saying, “What I saw was what I want to see in the
heart and in the soul of the man who sits in the highest elected office in our country.”
“They gave us a spectacular interview. The whole ending about a heart looking into the

296 American Behavioral Scientist

In Ohio, 70%% of those polled by Public Opinion Strategies reported seeing

“Ashley.” That is powerful penetration. In Ohio, Bush spent $11 million and Kerry
spent $10 million, on all their advertising. PFA spent $2.9 million, mainly on
FAshley.” and that is almost a third of what each candidate spent in Ohio alone. Brian
McCabe released an executive summary of PFA’ campaign. He stated, “Ashley’s Story
was the largest political television advertising campaign in history. The Progress for
America Voter Fund spent $16,517,725 million on 29,875 television spots in eleven
states and national cable television™ (Progress for America, 2004).
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S. 185, Ubersetzungsplagiat (Die einzige Literaturreferenz auf Devlin
2005 befindet sich in Fufinote 121 und bezieht sich eindeutig nur auf

das direkte Zitat in den untersten beiden Zeilen. Der Leser erfahrt nicht,

dass viel mehr aus Devlin Gbernommen und Ubersetzt wurde.)

L. Patrick Devlin (2005): Contrasts in Presidential Campaign Commercials of
2004, S. 295 f.

https://journals.sagepub.com/doi/abs/10.1177/0002764205279414

S. 186, Ubersetzungsplagiat

education, jobs™ (Walsh, 2004). In"conjunction with American Coming Together,
which handled voter turnout, they developed ads to be shown by canvassers on palm
pilots to voters who told canvassers their main concern. “We couldn’t show the

co-mingling” (Walsh, 2004). Thisutechniquerof advertising linked torinterpersonal
contact was called “convergence.’ “We used convergence to go to a neighborhood

L. Patrick Devlin (2005): Contrasts in Presidential Campaign Commercials of
2004, S. 308

https://journals.sagepub.com/doi/abs/10.1177/0002764205279414

ncauve Spots im Qktober in den Battleground S(nn(en und natlonnlen Kabelnctz aus.

S. 188, Ubersetzungsplagiat

Jim Dyck, director of communications for the RNC, explained, W& concentrated

"We had overa million hits on'ourWeb sité from the beginning to the election™

L. Patrick Devlin (2005): Contrasts in Presidential Campaign Commercials of
2004, S. 298

https://journals.sagepub.com/doi/abs/10.1177/0002764205279414
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Tabelle 16: Fernsehwerbung der Kampagnen in den Battleground-Staaten nach

GRP im Jahr 2004

Bush/ Kerry/ Interessen- Interessen- Rep. Ge- Dem. Ge- | Differenz

RNC DNC gruppen (R) | gruppen (D) samt samt R-D
Arizona 1.320 0 0 0 1.320 0 1.320
Arkansas 582 0 509 887 1.091 887 204
---------------------- S S S e Tt bttt Seislstaieieiaieh et
Colorado 10.089 6.375 1.304 2.948 11.393 9.323 2.070
Florida 12.646 9.045 2.229 7155 14.875 16.200 -1.325
owa | o725 | 7765 | ¢ 6oa1 | 6549 | 16666 | 14314 | 2352
Maine 9.138 5.573 0 5.365 9.138 10.938 -1.800
Michigan | 0693 | a727 | 636 | a188 | 10329 | so15 | 1a1a
Minnesota 10.139 5.722 2424 5.570 12.563 11.292 1.271
Missouri | - 1552 | o | 2383 | L | 303 | 1141 | 2704
Nevada 12.279 7.213 4.574 10.199 16.853 17.412 -559
‘New Hampshire | 7020 | 3956 | o | 3282 | 7000 | - 7238 | 218
New Mexico 11.054 12.065 7.573 6.445 18.627 18.510 117
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TABLE 4.2 GRPsin 2000 and 2004

Alabama
Alaska
Arizona
Arkansas
California
Colorado
Connecticut
Delaware

District of Columbia

Florida
Georgia
Hawaii
Idaho
Illinois
Indiana
Jowa
Kansas
Kentucky
Louisiana
Maine
Maryland
Massachusetts
Michigan
Minnesota
Missouri
Mississippi
Montana
Nebraska
Nevada

BUSH/
RNC

KERRY/
DNC

REP.
SPECIAL
INT.

(=]

509

1,304

2,229

© © © ¢ o

6,941

OO0 O C ©C C o

63
2,424
2,383

4574

2004

DEM.
SPECIAL
INT.

CUM.
REP.

1,320
1,091
o
11,393
0

0

0
14,875

CUM.
DEM.

CUM.
GRP
DIFF.




Q; Doz. Dr. Stefan Weber & Team
v Plagiats-, Titel- und Gutachtenprufung

NorthCarolina | o | o | 200 ' 0 ' 200 0 200 New Hampshire 7,020 3,956 0 3,282 7,020 7,238 -218
New Jersey o o 0 o o o o

0hl<_)_" _ 12.493 8.354 5.018 8.392 17.511 16.746 765 New Mexico 11,054 12,065 7,573 6,445 18,627 18,510 117
Oregon 7.318 5.332 0 1.694 7318 | 7006 | : 200  New York g 2 = 2 © 2 2
North Carolina o o 200 o 200 o 200

Pennsylvania 12.127 8.267 4.570 7.191 16.697 15.458 1.239 North Dakota o o o o o o 0
P T e Scrr T FENNNIIN NSRS R Ohio 12,493 8,354 5,018 8,392 17,511 16,746 765
Washington 1.554 2.157 0 2.457 1.554 4.614 -3.060 Oklahoma o o o o o o o
West Virginia 8.514 3.878 948 4.860 9.462 8.738 724 Oregon 7,318 5332 ° 1,694 7,318 7,026 e
) Pennsylvania 12,127 8,267 4,570 7>191 16,697 15,458 1,239
Wisconsin 11.000 | 8.765 6.492 9.138 17.492 17.903 -411 Rhode Island ) o o o o o o
Ingesamt National | 148.243 | 99.194 45.801 87.461 194.044 186.655 | 7.389 South Carolina © - - 0 0 o o
South Dakota o o 0 o o o 0

Insgesamt Durch- Tennessee (o] 0 0 0 0 (o] 0
schnitt 2.907 1.945 898 1.715 3.805 3.660 145 Texas 0 0 0 o o o 0
Battleground- Utah 3 0 ° L o e e
Durchschnitt 8236 | 6.613 2.082 3.976 10.318 10.588 271 Vermont 9 9 ° 9 a a 2
— ! ! ! . : ; Virginia 0 0 o o o o 0o

Quelle: Eigene Berechnungen Washington 1,554 2,157 ) 2,457 1,554 4,614 —3,060
West Virginia 8,514 3,878 948 4,860 9,462 8,738 724

S. 192 f. (Die Idee und die Tabelle samt Spalten, Werte und Berechnungen  Wisconsin 11,000 8,765 6,492 9,138 17,492 17,903  -411
entstammen komplett von Shaw; hier wurden nur die Zeilen mit nur Wonsing 2 = 0 ° ° 2 °
. . .. . . National 148,243 99,194 45,801 87,461 194,044 186,655 7,389

Nullen nicht abgeschrieben, aber das durfte nicht als ,eigene National Avg. 2,907 1,945 898 1,715 3,805 3,660 145
Berechnungen® gelten und die Quelle hitte erwihnt werden miissen.) Battleground Avg. 8,236 6,613 2,082 3976 10318 10588 -

Daron R. Shaw (2007): ,The Race to 270" Hier S. 83 f.

der innenpolitische Themen-Kandidat, Bush dagegen der Wertehaltungskandidat. Als lifetime been there. Fear of losing a job has been replaced by fear of attack. Obviously.
. . . . ‘ as a relati i g ent. ilon, 2004

Botschaft obsiegte das Republikanische ,,fear of attack” gegeniiber dem Demokrati- Bshias o zelafionebi (o hat event. (onilon )
schen i, fear of losing ajob* (its the economy, stupid). L. Patrick Devlin (2005): Contrasts in Presidential Campaign Commercials

of 2004, S. 303
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S. 197 (Einen groRen Absatz vorher wurde Donilon in der Dissertation
sogar zitiert, also wird das kein Zufall sein, aber dieser Teil stammt aus
einem anderen Werk und hier sind keinerlei Anhaltspunkte, dass zitiert
wurde.)

Der Wahlkampf war durch einen negativen Ton gepriigt. In ihrer Tonalitiit verkehrten
die Kampagnen die konventionelle Werbestrategie, wonach negative Werbung den
Herausforderer begiinstigt, da er sich gegen den Amtsinhaber profilieren und bekannt
machen kann.""” Kerry blieb den GroBteil der Kampagne mit seinen Spots positiv und
wandte sich erst zum Ende des Wahlkampfs einer stirker negativ geprigten Botschaft
zu. Dagegen ignorierte Bush von Beginn an die Unkenrufe, dass Amtsinhaber ge-
wohnlich positiv blieben. Er begann, sich in negativen Spots mit dem Herausforderer

1 Vgl. Richard Lau und Gerald Pomper: Effectiveness of Negative Campaigning in U.S.Senate Elec-

tions, in: American Journal of Political Science 46/2002. S.44-66.

S. 199

In researching the effectiveness of negative advertising, Richard
Lau and Gerald Pomper conclude that “negative campaigning is rel-
atively effective for challengers” because it helps them become
known to voters and draw differences with the opposition. How-
ever, positive strategies work better for incumbents because they
already are well-known.*’

47. Richard Lau and Gerald Pomper, “Effectiveness of Negative Cam-

paigning in U.S. Senate Elections,” American Journal of Political Sci-
ence 46 (January 2002), 44—-66.

Darrell M. West (2005): ,Air Wars: Television Advertising in Election
Campaigns, 1952-2004". S. 67

Seit Anfang der 1990er Jahre fand das Internet im US-Wahlkampf
Verwendung, aber erst im 1998er Gouverneurswahlkampf von Jesse
Ventura in Minnesota und in der 2000er
Prasidentschaftsvorwahlkampagne von Senator John McCain und Bill
Bradley nutzte man das strategische Anwendungspotential des Internets
als Informations- und Organisationsportal fir Freiwillige sowie
Interessierte.'>

Seit Anfang der 90er Jahre werden Internet-Homepages im US-
Wahlkampf eingesetzt, aber erst im 1998er Gouverneurswahlkampf von
Jesse Ventura in Minnesota und eben ganz besonders seit den
Vorwahlkampagnen von John McCain, Steve Forbes und Bill Bradley im
Frahjahr 2000 wurde das ganze strategische Anwendungspotenzial des
Mediums Internet konsequent ausgenutzt.
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139 Vgl. Manuela Baldauf: Wahlkampf im Web. Eine Untersuchung der
offiziellen Webseiten von George W. Bush und Al Gore im US-
Prasidentschaftswahlkampf 2000, Wiesbaden 2002.

S. 202 (Die Fufdnote verschleiert die wahre Quelle und bietet auch keine
Seitenangabe.)
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Brunner, Wolfram (2002): Wahlkampf in den USA (Zukunftsforum Politik,
Nr. 38). Konrad-Adenauer-Stiftung e.V.,, hier: S. 80,
https://www.kas.de/documents/252038/253252/7_dokument_dok_pdf 18

7_1.pdf/

Im Wahljahr 2004 gaben etwa vierzig Prozent der Online-Spender zum
ersten Mal Geld an eine politische Kampagne. Das Durchschnittsalter der
Spender lag bei vierzig bis flinfzig Jahren und damit unter dem Ublichen
Altersschnitt von sechzig bis siebzig Jahren.'’?

171 ygl. Studie von ComScoreNetworks, 25 Million Americans Visited
Politics Sites in the Final Month of the Presidential Race,
http://www.comscore.com/press/release.asp?press=517, 12.9.2006.

S. 205 (Der angegebene Artikel der FuRnote
https://www.comscore.com/Insights/Press-Releases/2004/11/Political-

Site-Visitation belegt keineswegs die angegebenen Informationen.).

Etwa 40 Prozent der Online-Spender gibt zum ersten Mal Geld an eine
politische Kampagne. Das Durchschnittsalter liegt bei 40 bis 50 Jahren
und damit unter dem ublichen Altersschnitt von 60 bis 70 Jahren beim
Fundraising.

Brunner, Wolfram (2002): Wahlkampf in den USA (Zukunftsforum Politik,
Nr. 38). Konrad-Adenauer-Stiftung e.V.,, hier: S. 87,
https://www.kas.de/documents/252038/253252/7_dokument_dok_pdf 18

7_1.pdf/
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7.5.4.3  Blogs und Web-Ads

Blogs (Weblogs) entwickelten sich zu einer der Neuheiten des Wahlkampfes 2004.2"

[..]

basierten ,,echo chamber”. Beide Kampagnen bauten eine loyale Anhéngerschaft auf
und animierten diese, eigenstindige Blogs zu kreieren, um die politische Botschaft

weiter zu tragen.”” Den ,Instant Influence Mechanism* der Kerry-Kampagne lasen
™ Es sind personliche Sites, die eine Liste von kommentierten Links zu anderen Web-Sites enthalten
eine Mischung aus Newsgroup, Messageboard und privater Homepage. Jeder politisch Interessierte
kann selbst publizistisch titig werden. 2004 hatten 8 Mio. Amerikaner einen eigenen Blog. Generell
zu Blogs, vgl. Rebecca Blood: The Weblog Handbook. Practical Advise on Creating and Maintaining
Your Blog, Cambridge 2002. Innerhalb politischer Kampagnen: Manuel Merz: Blogs. Innovative
Kommunikationsform mit Moglichkeit zur kontrollierten Partizipation, in: Manuel Merz, Stefan Rhein
und Julia Vetter: Wahlkampf im Internet. Handbuch fiir die politische Online-Kampagne, Miinster
2006, S.105-110.
% vgl. Andrew P. Williams, Kaye D. Trammell, Monica Postelnicu, Kristen D. Landreville und Ju-
stin Martin: Blogging and Hyperlinking. Use of the Web to Enhance Viability during 2004
U.S.Campaign, in: Journalism Studies 6/2005, S.177-186.

S. 212 (Zwar wurden eigene Beschreibungen verwendet, aber die Quellen
wurden abgeschrieben, ohne Andrew Paul Williams hier zu zitieren.)
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BLOGS

Blogs became a major element in Internet campaigning during the 2004 pres-
idential race. Although blogs are not new to the Internet, the social and
political power they can harness have received much media attention in the
past two years. The 2004 presidential campaign is the first political campaign
to use blogs as a tool to communicate with the electorate.

past two years. The 2004 presidential campaign is the first political campaign
to use blogs as a tool to communicate with the electorate.

Blogs are Web pages frequently updated with posts usually centered
around one topic and arranged in reverse chronological order (Blood 2002).
Blogs are characterized as being especially democratic by their very format,
which provides the opportunity for ordinary citizens to converse and debate
their differing points of view online and deal with issues and stories that the
mainstream media are covering from a more narrow perspective (Whitney
2004). “Internet blogs are providing a new and unregulated medium for
politically motivated attacks. With the same First Amendment protection as
newspapers, blogs are increasingly gaining influence” (Kuhn 2004).

Dean, again, is given credit for being a forerunner in the use of his blog
both for fund-raising and as a new type of grassroots campaigning. Addi-
tionally, seven of the nine Democratic candidates had blogs (exceptions were
Sharpton and Moseley Braun), as did President Bush (Williams, Trammell,
Postelnicu, et al. 2005).

During the 2004 primary cycle, the practically unknown Democratic con-
tender Howard Dean demonstrated an ability to mobilize groups that were
never before politically active through a blog-based, grassroots effort (Trippi
2004). Noting the impact of blogs on activating a previously inactive public,
almost every candidate in the race soon began blogging as a way to raise
money, mobilize volunteers, and spread issue stances.

Blood, Rebecca. 2002. The Weblog Handbook: Practical Advice on Creating and Maintaining
Your Blog. Cambridge, MA: Perseus.
Williams, Andrew Paul, Kaye D. T 11, Monica P« Kristen D. Landreville, and Jus-
tin Martin. 2005. “Blogging and Hyperlinking: Use of the Web to Enhance Viability during
2004 U.S. Campaign.” Journalism Studies, in press.

Andrew Paul Williams: ,The Main Frame: Assessing the Role of the
Internet in the 2004 U.S. Presidential Contest®, in: Robert E. Denton Jr.
(Hrsg.) (2005): ,The 2004 Presidential Campaign. A Communication
Perspective®, Hier S. 247f.
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Wahlposter des virtuellen Raumes um, " Allerdings gaben die Kandidatenkampagnen
we.nig Mittel fiir WerbemaBnahmen im Internet aus. Bush und Kerry stellten etwa $2
Millionen zur Verfiigung, wobei auf Kerry $1,5 Millionen und auf Bush $500.000 ent-
fielen.”"" Das RNC gab hier $487.000 aus, das DNC $257.000 und die Interessengrup-

211 . . . .
Vgl. Brian Faler: Campaigns Spending Little on Web Ads, in: Washington Post, 4.10.2004.

S. 213
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Neither candidate devoted much money to running ads on com-
mercial Web sites. According to a study by the Pew Internet &
American Life Project, Kerry and Bush spent less than $2 million on
Internet advertising, a small proportion of its overall expenditures.
Of this, Kerry spent three times as much (around $1.5 million),
while Bush expended around $500,000.%

29. Brian Faler, “Campaigns Spending Little on Web Ads,” Washington
Post, October 4, 2004, Aé6.

Darrell M. West (2005): ,Air Wars: Television Advertising in Election
Campaigns, 1952-2004". S. 59

Uber Internet verbreiteten die beiden Kampagnen per (interaktiven) E-
Mails die neuesten Wahlkampfentwicklungen und Pressemitteilungen,
Themen- und Positionspapiere, positive Presse uber die eigene und
negative uber die gegnerische Seite sowie Informationen tber
bevorstehende Kandidatenauftritte und Wahlkampfaktivitaten (vor allem
im Postleitzahl-Bereich des Adressaten).

S. 214

An die Abonnenten werden dann (interaktive) E-Mails mit den neuesten
Wahlkampfnews und Pressemitteilungen, mit Themen- und
Positionspapieren, mit positiver Presse uber die eigene und negativer
uber die gegnerische Seite, mit Informationen uUber bevorstehende
Kandidatenauftritte und Wahlkampfaktivitaten (vor allem im
Postleitzahl-Bereich des Adressaten) oder mit Hinweisen auf neue
Bestandteile der Homepage zugeschickt.

Brunner, Wolfram (2002): Wahlkampf in den USA (Zukunftsforum Politik,
Nr. 38). Konrad-Adenauer-Stiftung e.V.,, hier: S. 85,
https://www.kas.de/documents/252038/253252/7_dokument_dok_pdf 18
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hatte. Wesentlich mehr Demokraten als Republikaner bezeichneten die Wahlen 2004
als die wichtigsten Wahlen ihres Lebens.” Im Jahr 2004 jedoch wurde die/Stimmung
von der starken Ablehnung des Prisidenten und nicht durch die Unterstiitzung fiir den
Herausforderer geprigt.”

250

V;,l E.J. Dionne: The Intensity Gap, in: Washington Post, 26.10.2004.

) " Vgl bswp. Vanessa Williams: Anti-Bush Voters Seek Reasons to Back Kerry, Washington Post,
8.9.2004.

S. 223
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is good evidence that many voters began the campaign more “anti-Bush’
than “pro-Kerry” (Williams 2004, p. A8). And although Democrats were
more likely than Republicans to see this election as “the most important in
their lifetimes” (Dionne 2004, p. A25), that sentiment did not translate into
Democratic success at the polls on election day. At least partially, this was

Dionne, E. ]. 2004. “The Intensity Gap.”” Washington Post, October 26, A25.

Williams, V. 2004. “Anti-Bush Voters Seck Reasons to Back Kerry.” Washington Post, Septem-
ber 28, AS.

Mary E. Stuckey: ,Swinging the Vote in the 2004 Presidential Election®,
in: Robert E. Denton Jr. (Hrsg.) (2005): ,The 2004 Presidential Campaign.
A Communication Perspective®, Hier S. 154

sammelten.’'' Bekannte Pfarrer wie Rick Warren sandten Briefe an 136.000 Pastoren
aus, in denen diese aufgefordert wurden, die Kandidaten in den Feldern Abtreibung,
Stammzellforschung, Ehen gleichgeschlechtlicher Partner, menschliches Klonen und
Euthanasie zu vergleichen.’'> Die Mobilisierung der religiésen Wiihler betrieben die

' Vgl. Alan Cooperman und Thomas Edsall: Evangelicals Say They Led Charge for the GOP, in:

Washington Post, 8.11.2004.

S. 232 (Hangt mit dem folgenden Fragment zusammen.)

they were free to encourage congregations to vote their convictions. Nation-
ally noted minister Rick Warren, author of the best-selling The Purpose
Driven Life, sent a letter to 136,000 fellow pastors urging them to compare
the candidates’ positions on five issues: abortion, fetal stem cell research,
same-sex marriage, human cloning, and euthanasia (Cooperman and Edsall
2004).
Cooperman, A., and B. Edsall. 2004. “Evangelicals Say They Led Charge for the GOPR.” Wash-
ingtonpost.com, November 8. www.washingtonpost.com/ac2/wp-dyn/A32793-2004Nov7?
language = printer (accessed November 8, 2004).

Robert E. Denton Jr: ,Religion, Evangelicals, and Moral Issues in the 2004
Presidential Campaign®, in: Robert E. Denton Jr. (Hrsg.) (2005): ,The 2004
Presidential Campaign. A Communication Perspective®, Hier S. 264
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Gruppen in enger Abstimmung mit Karl Rove. Gemeinsam mit Tim Goeglein, Leiter
der ,,Public Liasion* des Weiflen Hauses und mit dem ehemaligen Direktor der Chri-
stian Coalition, Ralph Reed, hielten sie wochentliche Konferenzschaltungen mit reli-
gidsen Fiihrungspersonlichkeiten ab. Sie forderten die religiésen Unterstiitzer auf, die
Kirchenverzeichnisse an die Kampagne zu senden.’'’ Die Bush-Kampagne betrachtete

' Vgl. Alan Cooperman und Thomas Edsall: Evangelicals Say They Led Charge for the GOP, in:
Washington Post, 8.11.2004.
% vgl. Cooperman und Edsall 2004,

S. 232 (Hangt mit dem vorherigen Fragment zusammen.)

Conference calls with religious leaders started early in the Bush adminis-
tration and became weekly as the campaign heated up. White House partici-
pants usually included advisor Karl Rove and Tim Goeglein, head of the
White House Office of Public Liaison. During the election season, campaign
chairman Ken Mechlman and Ralph Reed, former executive director of the
Christian Coalition and the campaign’s southeast regional coordinator,
joined the discussions. The Bush campaign actively urged Christian support-
ers to turn over their church directories and sought “friendly congrega-
tions,” especially in the battleground states (Cooperman and Edsall 2004).
Cooperman, A., and B. Edsall. 2004. “Evangelicals Say They Led Charge for the GOP.” Wash-

ingtonpost.com, November 8. www.washingtonpost.com/ac2/wp-dyn/A32793-2004Nov7?
language = printer (accessed November 8, 2004).

Robert E. Denton Jr: ,Religion, Evangelicals, and Moral Issues in the 2004
Presidential Campaign®, in: Robert E. Denton Jr. (Hrsg.) (2005): ,The 2004
Presidential Campaign. A Communication Perspective®, Hier S. 264

Trotz der Dominanz der Fernsehspots Air War nahm der Ground War im
amerikanischen Prasidentschaftswahlkampf 2004 eine gewichtige Rolle
ein.

S. 241

Der ,ground war” spielt in US-amerikanischen Kampagnen trotz der
Dominanz der Fernsehspots (,air war“) immer noch eine bedeutende
Rolle.

Brunner, Wolfram (2002): Wahlkampf in den USA (Zukunftsforum Politik,
Nr. 38). Konrad-Adenauer-Stiftung e.V.,, hier: S. 19,
https://www.kas.de/documents/252038/253252/7_dokument_dok_pdf 18
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2000 51,3 Prozent der Wahlberechtigten abstimmen.”®' Seit den 1970er lag die Wahl- 55.2%. But not since the 1960s had turnout approached the
beteiligung deutlich unter der 60-Prozentmarke. 60% mark (1960: 63%, 1964: 62%, 1968: 61%).
[] Voter Turnout as a Percentage of the Adult Population, Presidential Elections

78 Prozenl ihre Stimme rUl einen Pl'éiSidel]lSChaﬂskandida[en ab_sz BUSh Steigerte sei— 70% - o T — T T e T e T

nen absoluten Wiihleranteil um 18 Prozent, wihrend Kerry nur 10 Prozent auf die ab-
soluten Stimmen Gores draufsattelte.*™’

" vgl. Michael McDonald: The Turnout Rate Among Eligible Voters in the States 1980-2000, in:
State Politics and Policy Quarterly 2:2002, S.199-212.

™ Vgl. Michael Barone: The 51 Percent Nation, in: U.S.News and World Report, 15.11.2004.
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Thus, the 2004 election represented an encouraging leap for-

2004

S. 254-255 (Die angefuhrten Quellen wurden abgeschrieben, auch wenn
beim rosa gefarbten die Aussage nur ahnlich ist.)

ward, and backward—the highest turnout since the 1968 election.
We will discuss some of the reasons for this heightened public inter-
est later on.8 But early research has already indicated that turnout
was usually higher in the key battleground states where money and
media attention were lavished; in states that featured the contro-
versial gay marriage amendments; and in states where high-profile
U.S. Senate elections were being held.? Also of note is the lesson
8. Some researchers have long noted that, once the disqualified ex-felons, non-citizen residents, and the

imprisoned and institutionalized populations are excluded, voter turnout in the United States is con-

siderably higher than the numbers cited here suggest. See, for instance, Michael McDonald and

Samuel Popkin, “The Myth of the Vanishing Voter,” American Political Science Review 90 (Decem-

ber 2001): 963-974; and Michael McDonald, “The Turnout Rate Among Eligible Voters in the States,
1980-2000,” State Politics and Policy Quarterly 2 (Summer 2002): 199-212.

. Michael McDonald, “Up, Up and Away! Voter Participation in the 2004 Presidential Election,” The
Forum 2:4 (2004): article four. http://www.bepress.com/forum/vol2/iss4/art4.

o

Henry C. Kenski und Kate M. Kenski: ,Explaining the Vote in a Divided
Country®, in: Robert E. Denton Jr. (Hrsg.) (2005): ,The 2004 Presidential
Campaign. A Communication Perspective®, Hier S. 302
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Die Wahlbeteiligung in den wichtigen Battleground Staaten war generell hoher. Dort
-investierten-die-Kampagnen-ihr-Geld-und-ihre-Zeit:*™ Zudem spielten politische Initia-
tiven wie der Verfassungszusatz iiber die Heirat von Gleichgeschlechtlichen, iiber die
es am Wahltag in 11 Bundesstaaten abzustimmen galt, ebenso eine Rolle wie hart um-
strittene Senatswahlkimpfe.™* Die Wahlbeteiligung in den Battleground Staaten stieg

385

. Vgl. Michael McDonald: Up, Up and Away! Voter Participation in the 2004 Presidential Election,
in: The Forum 2/2004, Art.4. www.bepress.com/forum/vol2/iss4/art4.

S. 255

est later on.8 But early research has already indicated that turnout
was usually higher in the key battleground states where money and
media attention were lavished; in states that featured the contro-
versial gay marriage amendments; and in states where high-profile
U.S. Senate elections were being held.” Also of note is the lesson

9. Michael McDonald, “Up, Up and Away! Voter Participation in the 2004 Presidential Election,” The
Forum 2:4 (2004): article four. http://www.bepress.com/forum/vol2/iss4/art4.

Larry J. Sabato: “The Election That Broke the Rules”, in: Larry J. Sabato
(2006): “Divided States of America”, S. 55

fiir Bush besser als bei der vorherigen Wahl. Seine Empathie anlisslich der Anschlige
des 11.9.2001 brachte ihm Unterstiitzung in den drei Bundesstaaten ein, die am direk-
testen von den Attacken betroffen waren. In New York, New Jersey und Connecticut
steigerte sich Bush um durchschnittlich 5,4 Prozentpunkte, wiihrend er national im
Durchschnitt um 2,5 Prozentpunkte hinzugewann.”" Er legte in der Region um 4 Pro-
zentpunkte zu. Im Nordosten verbesserte Bush seine Stimmenanteile in neun der zwolf

Staaten. Dennoch war die norddstliche Kiistenregion ein starker Hafen fiir den Demo-

¥ Vgl. Alan Abramowitz: Terrorism, Gay Marriage, and Incumbency: Explaining the Republican

Victory in the 2004 Presidential Election, in: The Forum 2/2004, Art.3, S.6.

S. 257

Madison Square Garden. In 2004, he increased his share of the vote in both bor
oughs, by 4 and 6 percent, respectively. Moreover, as Alan Abramowitz writes, “Bush
gained an average of 5.4 percentage points in the three states most directly affected by
the September 11th terrorist attacks—New York, New Jersey, and Connecticut—
compared with 2.5 percentage points in the rest of the country.” Indeed, of the
cighteen states where Bush saw his two-party vote percentage decline from four years
earlier, five were in the Midwest and eight in the West. In other words, as the presi-
dent traveled farther away from New York City, he did less well in comparison to his
performance in 2000. dn the Blue Northeast, Bush improved his two-party vote
percentage in nine of its twelve states. But nevertheless; he won only one (also losing

6. Alan Abramowitz, “Terrorism, Gay Marriage, and Incumbency: Explaining the Republican

Victory in the 2004 Presidential Election,” 7he Forum 2 (2004), no. 4, article 3, 6.
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Kevin J. McMahon u.a. (2005): ,Winning the White House, 2004. Region
by Region, Vote by Vote“, New York: Palgrave Macmillan, S. 97

Staaten mit der Ausnahme von North Carolina steigern konnte.*”* George W. Bush

gewann 85 Prozent der Counties im Siiden. In den 11.100 Counties der Bundesstaaten

der ehemaligen Konforderation plus Oklahoma und Kentucky siegte Kerry in nur 90

Counties. Bill Clinton konnte 1996 noch 510 gewinnen.”” Der Demokratische Vize-

" Vgl. Ron Brownstein: GOP Has a Lock on South, and Democrats Can’t Find Key*, in: Los Angeles
Times, 15.12.2004.

S. 257 f. (Neben dem unzitierten Abschreiben von Sabato wurde auch der
Zitierfehler mitabgschrieben: der Autor heifdt nicht ,Ron“ sondern ,Ronald",
d.h. es wurde sich nicht einmal die Muhe gemacht, kurz nach dem Artikel
in Google zu suchen, siehe https://www.latimes.com/archives/la-xpm-
2004-dec-15-na-southl5-story.html)

the Republicans holding office. Moreover, George W. Bush was so
dominant in the South that he captured almost 85% of the counties
in this vast region.37 And yet, not every trend was positive for the

37. Ron Brownstein, “GOP Has Lock on South, and Democrats Can’t Find Key; A Times analysis shows
that Bush’s sweep of the region went even deeper than first appeared.,” Los Angeles Times, December
15,2004, p. Al. Out of about 11,100 counties in the eleven states of the Confederacy, plus Oklahoma
and Kentucky, John Kerry won just 90 majority-white counties. By contrast, Bill Clinton had carried
510 majority-white Southern counties in 1996.

Larry J. Sabato: “The Election That Broke the Rules”, in: Larry J. Sabato
(2006): “Divided States of America”, S. 89
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tische Wiihlersegmente beheimatet. Am Wahltag 2004 zeigte sich jedoch ein anderes
Bild: Wiihrend Kerry das Ergebnis von Gore um 662.000 Stimmen steigerte, tiberflii-
gelte Bush sein eigenes Ergebnis um iiber 1 Millionen Stimmen. Wie in den anderen
Battleground-Staaten zeigten sich die Republikaner iiberaus erfolgreich bei der Mobi-
lisierung ihrer Wihler.”® Dies zeigte sich an der verinderten Parteiidentifikation der

¥ Vgl. Christopher Drew und Abby Goodnough: It was Our Turnout Governor Bush Says, in: New
York Times, 4.11.2004.

S. 258 (Neben dem Abschreiben ohne Verweis zur Sekundarquelle, wurde
auch der kleine Zitierfehler mitabgeschrieben: der Titel vom NYT-Artikel
enthalt ein Komma: It Was Our Turnout, Governor Bush Says®

FLORIDA

It Was Our Turnout, Governor Bush Says
By CHRISTOPHER DREW groups who registered and turned changes in central Florida, whe
and ABBY GOODNOUGH out voters for Mr. Kerry. white women, especially, mov

TALLAHASSEE, Fla, Nov.3— An , While these liberal-leaning groups  heavily away from the Democrat.’

https://www.nytimes.com/2004/11/04/politics/campaign/it-was-our-
turnout-governor-bush-says.html; das beweist das blinde Abschreiben,
ohne sich die Mihe zu machen, die Originalquelle zu lesen.)
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In the end, the outcome in Florida was determined in part by the same factor
that destroyed Democratic hopes in several other battleground states. Republicans
mobilized more voters than the Democrats’ much-publicized efforts. With a massive
push, Democrats were able to dramatically increase the vote for their presidential
candidate, however. In 2000, Al Gore was credited with just over 2,912,000 votes
in Florida. In 2004, John Kerry received more than 3,574,000 votes in the state, an
increase of about 662,000 over Gore’s 2000 total. In his very tight Florida win in
2000, George W. Bush also received about 2,912,000 votes. Republicans managed to
beat Democrats at their own game in 2004, as Bush got 3,955,000 vortes in Florida,
an (increase of overa million votes from his 2000 total. Democrats worked very hard
to increase their voter turnout in Florida in 2004. They succeeded in doing so, but
Republicans turned out in even larger numbers.”®

58.  Christopher Drew and Abby Goodnough, “It Was Our Turnout Governor Bush Says,”
The New York Times, November 4, 2004,

Kevin J. McMahon u.a. (2005): ,Winning the White House, 2004. Region
by Region, Vote by Vote®, New York: Palgrave Macmillan, S. 140
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sich am Wahltag 2004 das Verhiltnis in Florida um: 41-38 fiir die Republikaner.
Daneben schlugen die positive Arbeitsmarktentwicklung und die erfolgreiche Hurri-
kanhilfe der Bush-Regierung im Herbst 2004 erfolgreich zu buche.’” Unter giinstigen
wirtschaftlichen Rahmenbedingungen gewann Bush 56 der 67 Counties.

" Durch die Hurrikans konnte Bush den Staat in offizieller Mission besuchen, ohne dass es ihm als

Wahlkampf ausgelegt wurde. Die Regierung stellte ausreichende finanzielle Mittel zur Verfiigung und
87 Prozent der Wiihler Floridas unterstiitzten diese Regierungsaktivititen, vgl. auch: Abby Good-
nough: For Florida, the Campaigning Just Has to Wait, in: New York Times, 25.9.2004.

S. 258 (Neben dem Abschreiben ohne Quellangabe zur Sekundarliteratur
wurde auch der Zitierfehler mitabgeschrieben: der NYT-Artikel heif3t nicht
,For Florida, the Campaigning Just Has to Wait", sondern ,In Florida, the
Campaigning Just Has to Wait":
https://www.nytimes.com/2004/09/25/politics/campaign/in-florida-the-
campaigning-just-has-to-wait.html)
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The weather probably played a role in the outcome of the 2004 presidential
clection in Florida. Four hurricanes struck the state in the late summer and early
autumn. It would have been unseemly for John Kerry to campaign in the state amid
the devastation inflicted by the hurricanes. As the incumbent president, George W.
Bush could visit the state in his official capacity, express concern for Florida residents
and identify himself with federal relief efforts in the state as he appeared with his
brother Jeb, Florida's governor.” Election Day exir polling indicated that 87 percent
of Florida voters approved of the federal government’s response to the hurricanes.

The Bush campaign was also helped by the fact that Florida did not suffer from
the economic problems that plagued some other regions of the country. Florida has
never been a major manufacturing state and thus was not as affected by the
hemorrhaging of industrial jobs that hurt parts of the Northeast and Midwest.
Florida saw a net gain of jobs during the first Bush term. While many large states lost
hundreds of thousands of jobs between the onset of the recession in March 2001 and
November 2004, Florida gained 296,800 jobs.”” On Election Day, 60 percent of the

state’s voters rated Florida’s economy as good or excellent.

Monroe County (Key West), the rest of the state went for George W. Bush, who
carried 56 of Florida’s 67 counties in an election that was far better run than the

56. Abby Goodnough, “For Florida, the Campaigning Just has to Wait,” The New York

Times, September 25, 2004.

Kevin J. McMahon u.a. (2005): ,Winning the White House, 2004. Region
by Region, Vote by Vote“, New York: Palgrave Macmillan, S. 140 f.
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Kerry favorisierten. Diese Frauen waren iiberwiegend gut gebildet und stellen einen  advantage in urban-dominated blue western states more populated by women who

wichtigen Demokratischen Wihlerblock dar.””” Den Wahlkampf im Westen unter- ~ are nonwhite, unmarried, college-educated, and professionals, and who vote increas-
ingly for Democrats on economic and social policy.'® Red western states consist of
“7'Vgl. Greenberg 2004, S.127. Als Gegenstiick zu den Demokratischen und einen regulativen Staat
priferierenden ,super-educated women* sah Greenberg die weniger gebildeten ,,F-U Boys®, bei denen
die ,,Anti-Biirokratie-Rhetorik* und Steuerpolitik der Republikaner verfing (S.110.). Zum Thema
hochgebildeter Wihler und die Unterstiitzung der Demokratischen Partei in stidtischen Gebieten, sie- and women.

he: USSR 5002, 5909. Stanley Greenberg interviewed what he called “Super-Educated Women” in
S. 260 (Diesmal enthielt die Sekunddrquelle auch Seitenangaben und alle ~ Seattle’s King County, describing such voters as “the most committed to the regula-
drei Seitenangaben wurden auch identisch abgeschrieben; hier wird el which th;y P SR ".]dw.'duahsm’ whether in personal behav-

ior or for the country.”"” Such women, residing in urban and suburban areas, contrast
erkenntlich, wie moglichst viel der Literaturrecherche der Quelle heimlich  gjth what Greenberg calls the “F=U Boys” who he finds are “antigovernment, pro-
ubernommen wird.) NRA, military values, blue collar, without college degrees, under fifty, mainly with

fewer professional and college-educated women, and more women who are married
and living in rural areas. In these states, Bush won convincingly among white men

young families, like the Republican view on taxes, that American security depends on

its own strength, not alliances.”'® [--.]

26

and Redmond, Washington.”® Judis and Texeira refer to the “ideopolis” of Seattle’s

King County and Portland’s Mutnomah County in terms similar to California’s

Silicon Valley, areas wich highly skilled professional woters who “back regulatory

capitalism, but are wary of social engineering,” which in their minds includes the

electoral tejection of the Republican brand of social conservatism.*’

17.  Stanley Greenberg, 7he Two Americas: Our Current Political Deadlock and How to Break
It (New York: St. Martin’s Press, 2004), 127.

18.  Ibid., 110.
27.  John B.[Judisand Ruy Teixeita, 7/he Emerging Democratic Majority (New York: Scribner,
2002), 85:

Kevin J. McMahon u.a. (2005): ,Winning the White House, 2004. Region
by Region, Vote by Vote“, New York: Palgrave Macmillan, S. 192, 195
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Colorado stellte fiir die Kampagnen eine besondere Herausforderung dar. Am Wahltag entschieden
die Wiihler auch tiber das Amendment 36, das vorsah, die neun Wahlménnerstimmen Colorados pro-

406

portional zu teilen. Die Wihler stimmten gegen diesen Vorschlag, vgl. Kirk Johnson: Colorado: As the

Race Tightens, Enthusiasm for a Ballot Proposal Wanes, in: New York Times, 28.10.2004.

S. 260 (Wahrend der Inhalt zwar stark zusammengefasst wurde, hatte es
dennoch der wahren Quelle zugeschrieben werden mussen; der Artikel
wurde auch nicht selbst nachgeschlagen, denn dann wurde der
gemeinsame Zitierfehler aufgefallen sein: der NYT-Artikel erschien zwar
auf Seite 14, aber er erschien erst am 30. Oktober 2004 und ist somit nicht
in der Ausgabe vom 28. Oktober 2004 enthalten (sowohl Print als auch
Online - vermutlich der Fehler im Aufsatz von David Rankin, das Datum
vom Ereignis statt dem Erscheinungsdatum zu verwenden):
https://www.nytimes.com/2004/10/30/politics/campaign/as-the-race-
tightens-enthusiasm-for-a-ballot-proposal.html)
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The centrality of Colorado reflects an electoral map divided by just a few votes in
2000, which contributed to the campaign for Amendment 36 on the 2004 ballot. If
passed, the amendment would have immediately changed Colorado’s procedure for
awarding electoral votes from “winner takes all” to proportional allocation utilized by
only two states, Maine and Nebraska. Colorados amendment reflected a desire
by some to represent electoral divisions across the state. If Colorado had a propor-
tional mechanism in 2000, Gore not Bush would have been elected president. As late
as September 2004 a slim majority of potential voters supported Amendment 36, but
upon defeating the amendment on Election Day, Colorado voters apparently viewed
the state’s nine electoral votes as a more tantalizing prospect to presidential candidates

than fewer electoral votes divided into blue and red pieces.’”

Kirk Johnson, “Colorado: As the Race Tightens, Enthusiasm for a Ballot Proposal
Wanes,” New York Times, October 28, 2004, Al14.
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Bedeutung. Von 1990 bis 2002 stieg die Anzahl von Hispanics in Arizona, Colorado,
Nevada und New Mexico zwischen 38 und 272 Prozent an. Fast 2/5 der Einwohner
New Mexicos waren am Wahltag Hispanics.'” Kerry lag bei den Hispanics im Westen
mit 29 Prozentpunkten vorne. Bush setzte jedoch mit 42 Prozent eine nationale Re-
kordmarke der Republikaner bei den Hispanics, die besonders von seiner Unterstiit-
zung in den westlichen Inlandsstaaten getragen war. Der Zuspruch half Bush in Arizo-
na, Colorado und Nevada. In New Mexico machten die Hispanics 32 Prozent der Wih-

lerschaft aus und Kerry lag vergleichsweise gering mit 12 Prozentpunkten vor Bush."’

‘% Vgl. Ronald Brownstein und Kathleen Hennessey: The Race for the White House. Latino Vote Still

Lags Its Potential, in: Los Angeles Times, 25.9.2004.
“'Vgl. ingesamt dazu: Kirk Johnson: Hispanic Voters Declared Their Independence, in: New York
Times, 8.11.2004.

S. 260 (In der Sekundarliteratur stand die zweite Fuf3note erst beim
folgenden Absatz und so war zu erwarten, dass der Inhalt gar nicht in der
angegebenen Quelle stehen wurde. Deshalb steht in der Dissertation wohl
sicherheitshalber "Vgl. insgesamt dazu". Die korrekte Methode ware
selbstverstandlich, McMahons Werk zu zitieren, denn daher stammte der
abgeschriebene Text. Aber dann wirde sichtbar, dass grofde Teile der
Dissertation auf dieser einzelnen Quelle beruhen; auch gemeinsamer
Zitierfehler: der Artikel erschien zwar auf Seite A1, aber erst am 9.
November 2004 (sowohl Print als auch Online):
https://www.nytimes.com/2004/11/09/politics/campaign/hispanic-voters-
declared-their-independence.html)
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has moved these states from reliably Republican toward the tossup category. From
1990 through 2002, the Latino population soared by 272 percent in Nevada,
115 percent in Arizona, 93 percent in Colorado, and 38 percent from a large base in
New Mexico, according to census figures. Latinos now constitute about a fifth of the
population in Nevada and Colorado, more than a fourth in Arizona and more than
two-fifths in New Mexico.””!

In the 2004 exit poll, Bush won a record 44 percent of the Latino vote for a
Republican candidate, surpassing Reagan’s 37 percent in 1984. Bush claimed more
secure victories in Arizona and Colorado with the relatively strong showing among
Latinos, which also helped him over the top in Nevada and New Mexico. In New
Mexico Latinos made up 32 percent of exit poll respondents yet Latinos supported
Kerry by a relatively narrow 12-point margin in a state with a Democratic Latino
governor. Kerry still carried the West’s Latino vote by 29 points, but the margin
among Latinos for the Democratic candidate was lower than in 2000.

Republicans view courting Latino voters as a necessity but also see an opportunity.”

21.  Ronald Brownstein and Kathleen Hennessey, “The Race for the White House: Latino
Vote Still Lags Its Potential,” Los Angeles Times, September 25, 2004, Al.
22.  Kirk Johnson, “Hispanic Voters Declared Their Independence,” New York Times,

November 8, 2004, Al.
Kevin J. McMahon u.a. (2005): ,Winning the White House, 2004. Region
by Region, Vote by Vote“, New York: Palgrave Macmillan, S. 194
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Strategie die Staaten des Mittleren Westens eine grofle Rolle spielten. Die Republika-
ner kehrten zur alten Stirke in der Region zuriick, bis 1992 Bill Clinton aus den wirt-
schaftlichen Schwierigkeiten Kapital schlug. Er gewann fiir die Demokraten Missouri
und Ohio (erstmals seit 1976), Michigan (seit 1968) und Tllinois (seit 1964)."? Seit-
dem blieben die Bundesstaaten der ,Great Lakes® in Prisidentschaftswahlen um-
kdmpfte Battleground-Staaten, weil sie wie in kaum einer anderen Region der USA
sich aus starken Metropolen und ausgeprigten lindlichen Regionen Zusammensetzten,
die ebenso viele Arbeiter wie Landwirte, weile wie nicht-weiBe Bevélkerung, kirch-
lich stark gebundene und kaum gebundene Wiihler beheimateten.''> 2004 gewann

::: Vgl. Greenberg 1995.
* Sehr eindriicklich: John Sperling: The Great Divide. Retro vS.Metro America, Sausalito 2004.

Greenberg, Stanley B.; (1995) Middle Class Dreams. The Politics and Power of the
New American Majority, New Haven.
S. 261 (Wie auch an vielen anderen Stellen werden hier Bucher von der
Sekundarquelle abgeschrieben, um den Eindruck einer eigenen
Auseinandersetzung mit der Literatur zu erwecken, wahrend die
Sekunddrquelle nicht angegeben wird; die Seitenangaben fehlen, da sie
auch nicht aus der Sekundarquelle abgeschrieben werden konnten, da sie
dort auch fehlen.)
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In 1980, candidate Reagan had focused on what he considered the failings of the
Democratic incumbent administration when he asked voters, “Are you better off now
than you were four years ago?” In 1992, Democratic candidate Bill Clinton would
use similar tactics when he sought to win back the very voters Reagan had successfully
moved from the traditional midwestern Democratic base, reminding “Reagan
Democrats” of the job loss and economic hardship of the region during the
Reagan/Bush years. While 1992 Clinton campaign lore focuses on the “war room” in
Little Rock, Arkansas, a centerpiece of Clinton’s electoral strategy hinged on Stanley

Greenberg’s polling and focus groups in Macomb County, Michigan.*

The Clinton Democratic midwestern strategy was successful, winning back
Missouri and Ohio for the first time since 1976, Michigan for the first time since
1968, lIowa and Illinois for the first time since 1964. Clinton effectively swept

Certain Great Lakes states remain competitive for Republicans and Democrats
because they consist of significant metropolitan areas and rural communities, college
communities and farming towns, industry and agriculture, educated professionals
and the working class, single and married persons, career women and stay-at-home
moms, churchgoers and non-churchgoers, significant white and nonwhite populations,
all of which fuel a division over government policies, and social and economic view-

points.2! However, there are certain rural states in which few of these distinctions are

20.  Stanley Greenberg, Middle Class Dreams: The Politics and Power of the New American
Majority (New Haven, CT: Yale University Press, 1995).
21. John Spetling, The Great Divide: Retvo vs. Metro America (Sausalito, CA: Polipoint Press,

2004).

Kevin J. McMahon u.a. (2005): ,Winning the White House, 2004. Region
by Region, Vote by Vote®, New York: Palgrave Macmillan, S. 158-160
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8.3.1. Nach Geschlecht und Familienstand

_bedeutet. Es kam jedoch nicht zu einem signifikanten ,.Gender
JET)

, was die Republi-

Wi amvuer,

s o s

ha e fmna

o Als :.ffefldcr Gap* sicht man den Unterschied im Wahlverhalten von Minnern und Frauen. Seit den
80 differierte das Wahlverhalten der beiden Geschlechter, vgl. Kate Kenski und Kathleen Jamieson:

The Gender Gap in Political Knowledge. Are Women Less Know! i iti
| 1 4 ; S edgeable Tha S
M o, R B B geable Than Men About Politics,

kaner bestiindig bei Mannern zu kompensieren hatten. Auch 2004 lag Kerry bei Frauen
RS 148 ProZentNVOIBUSE. Allerdings verkiirzte der Priisident den Abstand im Ver-
gleich zur vorherigen Wahl, wo er mit 5488 Prozent zuriicklag. Mit dem Zugewinn
VORISIPIOZENE crreichte die Kampagne eines ihrer Kampagnenziele. Mark Mellman
schrieb dies der erfolgreichen Bush-Kampagnen zu, Frauen {iber das Thema fiationale

an sich zu binden (,,security moms*)."*'Die Steigerung bei den Frauen ge-
wann Bush die Wahl: ,, If analysts are looking for ,the post-September 11th effect’ that
delivered a second term to Bush, this is it“.***Bush erwies sich im Vergleich zu den
Republikanischen Kandidaten der letzten beiden Jahrzehnte als iiberaus erfolgreich,
die Liicke der Republikaner bei weiblichen Wihlern zu schliefen.

Dies schlug besonders be EHBERIHNERtan, dic mit SSMROZENUNIBUSY voticricn.

Damit steigerte Bush seinen Vorsprung aus dem Wahlkampf 2000, wo er mit H9S48
[BIBRINGE Gore lag. Bei den minnlichen Wihlern verbesserte Bush seine Unterstiit-
zung von 53 auf 55 Prozent und lag dabei bei weillen Minnern mit deutlichen 62-37
Prozent vorne. Aber auch in der nicht-weiBen Wiihlerschaft konnte Bush bei Midnnern
und Frauen Boden gut machen. Er verlor die Ménner mit 30-67 Prozent und die Frau-

24 ygl. Mellman, in: Jamieson 2006, S.97.
5 Sabato, in: Sabato 2006, S.69.
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Gender Wars, Racial Divisions

The exit poll claimed that the national electorate was S4eufenmale;
anlincreaserfronmiS2%nfemalenm2000! Assuming this shift is accu-

rately portrayed, one might think it represented bad news for

Republican Bush, since WonénaliostalwaystilttotheDemocrats
in close contests. Sure enough, WomenfavorediKerryoverBushiby
A5 1%t6/48%Nmargii, but women had preferred Al Gore to Bush
in 2000 by a much wider 54%0f6048%. The AENgaimGig% for

Bush here was critical, and almost certainly it was due to a belief
that the President was better able to deal with HationaliSecurity
issues than his challenger. Among men, Bush also increased his sup-
port, from 53% to 55%—though we should note that the gain with
men was less than with women. When race is factored into this
equation, Bush’s strength among white men becomes apparent.
Bush overwhelmed Kerry, 62% to 37%, among white men; Bush
captured WHIEWORER by the lesser but still substantial majority of
SSeNtoNaa%6. Four years earlier, Bush had BafelyiieR white
women, #26OMS8YMORGOIE. Here is where the election was won
by Bush. While other shifts, discussed in the pages that follow, were
also significant, nothing mattered as much as Bush’s ability to
expand his appeal among female voters. If analysts are looking for
“the post-September 11th effect” that delivered a second term to
Bush, this is it.
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S. 263 f. (Keine sonstige Quellenangabe. Das mit Sabato belegte Zitat Larry J. Sabato: “The Election That Broke the Rules”, in: Larry J. Sabato
wurde korrekt Sabato zugeschrieben, aber der Rest hatte keinen Beleg, (2006): “Divided States of America”, S. 69
also ein Bauernplagiat)

deutlich fiir die Demokraten: 88-11 Prozent.**® Bush steigerte damit seinen Anteil The 11% of the electorate that was Aftican=American voted heavily

zwar um 2 Prozent zu 2000. Es war trotzdem ein deutliches nationales Zeichen der against Bush, 88% to 11%. The needle hardly moved from 2000
afro-amerikanischen Wiihler gegen den Priisidenten. Es zeigten sich deutliche Unter-

schiede in den einzelnen Bundesstaaten, die von 3 Prozent in Washington, DC bis zu .
28 Prozent in Oklahoma Stimmen fiir den Priisidenten reichten. l Die deutliche Zu- all national percentage hides considerable variation in the States'.

, e Bush’s support among blacks ranged from a low of 3% in D.C. to a
.Vgl. Gregg Sangillo: The GOP and Blacks. An Inch at a Time, in: National Journal 37/2005. S.57f. hlgh Of 28% in Oklahoma In the critical state Of Oth BUSh secured
. b}

when about 9% of blacks cast ballots for Bush. Naturally, this over-

S. 267 (Hier wird Sabatos eigene Zusammenfassung des Artikels von
. . . . See Gregg Sangillo, “The GOP and Blacks: An Inch at a Time,” National Journal 37 (January 1 & 8,
Sangillo und dessen Tabelle einfach tibernommen.) f- Scc Grogg Sene ‘ ‘ FIE BT inay Ganeary

Larry J. Sabato: “The Election That Broke the Rules”, in: Larry J. Sabato
(2006): “Divided States of America”, S. 70
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8.4.2. Nach Religion und Kirchenbindung On election day, to the shock and surprise of political observers, pundits,

and those in the mainstream media, moral values emerged as the most impor-
Die Religion nahm auch 2004 eine wichtige Rolle innerhalb des Wahlkampfes ein. Die  tant issue of the election, church attendance was the best predictor of candi-
date choice, and Evangelicals turned out in record numbers. However, on
further analysis, most analysts question the decisive role of religion in deter-
mining Bush’s reelection victory. His support marginally increased across
iiberrascht es nicht, dass die Glaubensrichtung und noch deutlicher die Kirchgangshidu-  virtually all voter groups.

figkeit eine wichtige Rolle fiir die Einschidtzung der Wihlerschaft spielte. This chapter examines the role of religion in the 2004 presidential cam-
paign. It examines the social and political context and constituency for reli-

%S0 eine Umfrage von Pew Forum, zit. in: Carol Eisenberg: God and Politics, in: Newsday, ~ gious issues, diFQCt appeals of the campaigns to religious groups, and
1.9.2004. strategies and tactics of the campaigns, and concludes with a more detailed
analysis of the impact of religion in the presidential contest.

USA sind ein zutiefst vom Protestantismus geprigtes Land, indem sieben von zehn
Amerikanern einen Prisidenten mit starken religisen Bindungen erwarteten.”® So

S. 277
RELIGION, BUSH, AND KERRY

More than a hundred years ago, British writer G. K. Chesterton described
America as “a nation with the soul of a church.” Indeed, according to a Pew
Forum poll just weeks before the election, seven in ten Americans indicated
they wanted a presidential candidate to have strong religious beliefs (Eisen-
berg 2004).

Eisenberg, C. 2004. “God and Politics.” Newsday, September 1. http://web.lexis-nexis.com/
universe/document?_m = dca56e9b4171fa779fdb1a9e6&_docnum = 105&wchp =dGLbVzz-
zSkVA& _md5 = ea236f2c92a35{69¢765397916ccadf (accessed September 9, 2004).

Robert E. Denton Jr: ,Religion, Evangelicals, and Moral Issues in the 2004
Presidential Campaign®, in: Robert E. Denton Jr. (Hrsg.) (2005): ,The 2004
Presidential Campaign. A Communication Perspective®, Hier S. 256 f.
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Von den 22 Prozent der Wihler, die am Wahltag angaben, dass ,,moral values* das
wichtigste Thema war, entschieden sich 80 Prozent fiir George W. Bush. Nur 18 Pro-
zent stimmten fiir John Kerry. Religios-gebundene Wiihler stromten zu den Wahlur-
nen. Gingen 2000 15 Millionen von den durch Rove erwarteten 19 Millionen Evange-
likalen wihlen, fanden sich 2004 rund 22 Millionen ein.**® Bush steigerte seinen An-
teil unter diesen Wihlern von 71 Prozent auf 76 Prozent.'*® Der Anteil an regelméBi:
gen Kirchgéingern (mehr als einmal die Woche) erhohte sich von 14 auf 16 Prozent.

Plagiats-, Tit

¥ Tnterview mit Rove, 3/2006.

**Vgl. Laurie Goodstein und William Yardley: Bush Benefits From Efforts to Build a Coalition of
the Faithful, in: New York Times, 5.11.2004.

S. 282 (Dass hier ein Teil aus dem Interview mit Karl Rove stammen soll,
scheint hierdurch hochst unglaubwurdig, genauso wie das behauptete
Zitat aus einem Interview mit Karl Rove auf S. 167.)
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race hinged on the significance of moral values. First, of the 22 percent of voters who
considered “moral values” as the most important issue of the election, 80 percent
supported President Bush. Just 18 percent of values voters backed Senator Kerry.
Second, religiously conservative voters reportedly turned out in unprecedented num-
bers to support the president’s reelection. This turnout was a significant change from
four years earlier. Then, according to chief Bush political strategist Karl Rove,
approximately 15 million evangelical Christians came out to support his candidate,
instead of the expected 19 million.” The exit polls of 2004 suggest that approximately
22 million evangelical Christians turned out for the president.? Specifically, of the
23 percent of voters who described themselves as born-again or evangelical Christians,
78 percent voted for Bush. These numbers virtually mirror those of the values voters.
Of the 77 percent who did not define themselves as evangelical Christians, only
43 percent supported the president. Moreover, ‘the percentage of voters who said
they attend church more than once a week grew from 14 to 16 percent, a significant

2. Jeffrey Toobin, “Ashcroft’s Ascent: How far will the Attorney General go?,” New Yorker,
April 15, 2002, 5063, 63.
3. Although different exit poll wording makes it difficult to tell if evangelical Christians

made up a greater share of the electorate than in 2000, political scientist John Green’s
polling showed that President Bush increased his share of the evangelical vote by 5 per-
cent from 2000, from 71 percent to 76 percent; Green cited in Laurie Goodstein and
William Yardley, “Bush Benefits From Efforts to Build a Coalition of the Faithful,” New
York Times, November 5, 2004; see also, John C. Green, “The American Religious
Landscape and Political Attitudes, A Baseline for 2004,” available at www.pewforum.org

Kevin J. McMahon (2005): “A ‘Moral Values’ Election?: The Culture War,
the Supreme Court, and a Divided America”, in: Kevin J. McMahon u.a.,
2005: ,Winning the White House, 2004. Region by Region, Vote by Vote®,
New York: Palgrave Macmillan, S. 24
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Quelle in der Dissertation an keiner Stelle erwahnt

Bush profitierte iiberproportional von den konservativen Evangelikalen: ,, Without
question Bush's conservative Christian base was essential to his victory. " **'Seine
Ausstrahlung reichte auch in den katholischen Wihlerblock, der 27 Prozent ausmach-
te. Dort iibertraf er den Katholiken Kerry 52 zu 47 Prozent. Fiir die Bush-Kampagne
war dies ein wichtiger Baustein fiir den Sieg in Ohio und Florida: . the Catholic vote
helped carry the president across the finish line****. Mit Blick auf das Wahlergebnis
erklirte eine konservative, katholische Frauenaktivistin: ,, Vorers rejected the party of
gay activists, radical feminists, the Hollywood elite, pornographers, death-peddlers,
anti-Christian bigots and apostate Catholics."**Die bundesstaatlichen Referenden
gegen gleichgeschlechtliche Ehen halfen, die christlich gebundenen Wiihler zu aktivie-
ren. In neuen Bundesstaaten nahmen stimmten die Wihler mit groiem Vorsprung fiir
die Annahme. Nur in zwei Staaten wurde es mit 59 zu 41 Prozent (Michigan) und 57
zu 43 Prozent (Oregon) vergleichsweise knapp. In beiden Staaten gewann John Kerry

7' So Alan Cooperman and Thomas Edsall: Evangelicals Say They Led Charge for the GOP, in:
Washington Post, 8.11.2004.

468 o . 4
So Leonard Leo, Berater fiir katholische Fragen innerhalb der Bush-Kampagne, in: Laurie Good-

stein und William Yardley: Bush Benefits From Efforts to Build a Coalition of the Faithful, in: New
York Times, 5.11.2004.

'S0 zit. Mary Ann Kreitzer in: David Crary: Liberals Dismayed by ,,Moral Values* Claims, in: New

York Times, 9.11.2004.

S. 283

“Without question,” Alan Cooperman and Thomas Edsall write, “Bush’s conserva:
tive Christian base was essential to his victory.”* Bush's conservative appeal, however,
was not limited to évangelical Christians. With the aid of some staunchly conserva-
tive church leaders, he also won among Catholics, who made up 27 percent of voters.
Although Kerry is Catholic, Bush bested him 52 percent to 47 percent with this
group of voters; and of those Catholics who attend mass at least once a week—
typically a more conservative lo—he won 56 percent to 43 percent. Finally, according
to Leonard Leo, a Catholic adviser to the Bush campaign, in the two battleground
states of Ohio and Florida, “the Catholic vote helped carry the president across the
finish line.”

The third values factor centered on ghé'eleven state referenda banning same-sex
marriage that passed by wide margins on Election'Day (sce table 2.1). According to
those advancing the moral values story of the election, these eleven referendalinspired
religious conservative voters to go to the polls, feeding the huge evangelical turnout.
Indeed, John Kerry won just two of these eleven states; both by narrow margins.® In

[..]

Ann Kreitzer of Les Femmes, an organization of conservative Catholic women,
described the race in the following terms: “Vorters rejected the party of gay activists,
radical feminists, the Hollywood elite, pornographers, death-peddlers, anti-Christian

bigots and apostate Catholics.™
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William Yardley, “Bush Benefits From Efforts to Build a Coalition of the Faithtul,” New
York Times, November 5, 2004; sce also, John C. Green, “The American Religious
Landscape and Political Attitudes, A Baseline for 2004,” available at www.pewforum.org

4. Thomas B. Edsall, “Exit Poll Data Inconclusive on Increase in Evangelical Voters”; and
Alan Cooperman and Thomas B. Edsall, “Evangelicals Say They Led Charge for the
GOPR" Washington Post, November 8, 2004.

5. David D. Kirkpatrick and Laurie Goodstein, “Group of Bishops Using Influence to
Oppose Kerry,” New York Times, October 12, 2004. Leo quoted in Goodstein and
Yardley, “Bush Benetfits from Efforts to Build a Coalition of the Faithful.”

Kevin J. McMahon (2005): “A ‘Moral Values’ Election?: The Culture War,
the Supreme Court, and a Divided America”, in: Kevin J. McMahon u.a.,
2005: ,Winning the White House, 2004. Region by Region, Vote by Vote®,
New York: Palgrave Macmillan. S. 25 f.

Quelle in der Dissertation an keiner Stelle erwahnt
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Krieg gegen den Terrorismus und Werten den Sieg gebracht hatten. Einige konservati-
ve Analysten wandten sich gegen die ,offizielle, wahlnachrichtenbestimmende Ge-
schichte®, dass alleinig homophobe Rednecks George W. Bush zum Prisidenten ge-
macht hiitten. Sie sehen in den Wahlen 2004 einen Ausdruck fiir die verschiedenartige
aber stabile Republikanische Koalition, die leicht vor einer ebenso stabilen und ver-
schiedenartigen Demokratischen Koalition lige."”" AuBerdem siihe durch eine Biinde-
lung der Themen zu Obergruppen wie Kriegsthemen (Terrorismus und Irak), 6kono-
mische Themen (Steuern, Gesundheitsfiirsorge, Arbeitsmarkt) und moralische Themen
das Bild anders aus: fiir 34 Prozent wiren Kriegsthemen die wahlentscheidenden

Themen, 33 Prozent 6konomische Themen und moralische Themen mit 22 Prozent.*’’

471

Vgl. David Brooks: The Values-Vote Myth, in: New York Times, 6.11.2004.

% S0 Charles Krauthammer: ,Redneck Vote* is a Liberal Myth, in: New York Daily News,
12.11.2004.

S. 283 f.
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Conservative New York Times columnist David Brooks, for example, dismissed what
he called the “official story” of the election: “that throngs of homophobic, Red
America values-voters surged to the polls to put George Bush over the top.” Instead,
according to Brooks, “what we are secing is a diverse but stable Republican coalition
gradually eclipsing a diverse and stable Democratic coalition. Social issues are impor-
tant, but they don’t come close to telling the whole story.” Conservative columnist
Charles Krauthammer also took exception with the values explanation of the election
results, dismissing it after combining answers from the exit poll to create three main
issues: war issues (combining the answers “terrorism” and “Iraq”), economic issues
(combining “taxes,” “health care,” and “economy/jobs”), and moral values. After
making this adjustment, he concluded: “If you pit group against group, moral values
comes in dead last: war issues at 34 percent, economic issues at 33 percent and moral
valiiesat 22 percent. And we know that this is the real ranking.””

7.  David Brooks, “The Values-Vote Myth,” New York Times, November 6, 2004; and

Charles Krauthammer, * ‘Redneck Vote' is a Liberal Myth,” New York Daily News,
November 12, 2004.
Kevin J. McMahon (2005): “A ‘Moral Values’ Election?: The Culture War,
the Supreme Court, and a Divided America”, in: Kevin J. McMahon u.a.,
2005: ,Winning the White House, 2004. Region by Region, Vote by Vote®,
New York: Palgrave Macmillan, S. 25 f.

Quelle in der Dissertation an keiner Stelle erwahnt
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Symbiose ein. Bush stand in diesem Wertemix als der bessere Kandidat da. Regelmi-
Bige Kirchginger, Abtreibungsgegner und weille Siidstaatler versammelten sich eben-
so hinter dem Prisidenten wie verheiratete Frauen, Hispanics und dltere Wéhler. Er
gewann im Vergleich zur Wahl 2000 deutlich mehr Stimmen bei Frauen hinzu und
reduzierte so den gender gap. Auch bei eher Demokratisch geneigten Wihlern katholi-
schen und jiidischen Glaubens sammelte der Président mit seiner wertebezogenen Bot-
schaft zusitzliche Punkte.

Die Wahlen 2004 belegten eindriicklich, dass die Demokratischen Wihlergruppen we-
sentlich disparater sind. Die Demokraten erhielten ihre Unterstiitzung von jungen
Wiihlern, ungebundenen Frauen und Ménnern sowie Afro-Amerikanern. In der hohen
Zustimmung nichtreligioser Wihler offenbarte sich ein zentrales Problem der Demo-
kraten, deren sékulare Prigung schwer vereinbar scheint mit einer Gesellschaft, wo
iiber 90 Prozent an Gott glauben und fast 70 Prozent einer Kirche angehéren.’ Es

¥ Vgl. Nancy Gibbs: The Faith Factor, in: Time, 21.6.2004.

S. 292 (Als Teil des Restimees sind hier eigene Gedanken erwartbar oder
zumindest eine Kenntlichmachung der fremden Gedanken; in der von
beiden zitierten Pimarquelle steht gar nicht wortlich, dass uber 90 Prozent
an Gott glauben und fast 70 Prozent der Kirche angehdren wirden, so dass
hier die Worter von Denton geklaut wurden; sie ist noch hier einsehbar:
https://content.time.com/time/subscriber/article/0,33009,994453-
1,00.html)
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However, Democrats do have a problem. Regular churchgoers, pro-lifers,
and traditionalists are voting Republican in large numbers. Close association
of the Democratic Party with secularists is problematic, especially when

more than 90 percent of Americans say they believe in God and nearly 70
percent belong to some church (Gibbs 2004, p. 29). In addition, Bush took
the majority of votes among Orthodox Jews, Catholics, and married women.
He also made significant gains in the Hispanic vote and marginal gains
among African Americans.

Gibbs, N. 2004. “The Faith Factor.” Time, June 21, 26-33.

Robert E. Denton Jr: ,Religion, Evangelicals, and Moral Issues in the 2004
Presidential Campaign®, in: Robert E. Denton Jr. (Hrsg.) (2005): ,The 2004
Presidential Campaign. A Communication Perspective®, Hier S. 275 f.
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sidenten hoch und wurde von der Kampagnenfiihrung verstirkt. Sein Kurs als Com-
mander in Chief und Kampfer gegen den Terrorismus mit starken Fiihrungseigenschaf-
ten auf der Basis traditioneller Werte goutierten die Wihler. Kerrys lange Senatszeit,

[..]

kiimpfe: ,, The Bush-Cheney re-election effort was perhaps the best planned, best exe-
cuted, most disciplined, and the most strategic presidential campaign in history. The
Bush team was exceptionally good. And it made very few mistakes "’

’ Vgl. Charles Cook: A Supremely Well Executed White House Campaign, Cook Political Report,
6.11.2004.

S. 293 f. (Der Schlussteil ,Reslimee” libernimmt hier heimlich die Idee des
anderen Schlussteils ,Conclusion®, Charles Cook zu zitieren; dabei wurde
auch nur abgeschrieben, denn beide weisen kleine Zitierfehler vor: Statt
,and the most strategic” lautete es nur ,and most strategic” und statt ,The
Bush team” lautete es richtig ,The Bush campaign team®, wodurch der
Inhalt zwar ahnlich bleibt, aber es deutlich wird, dass nicht die
Primarquelle gesucht und aus ihr zitiert wurde, z.B.
https://www.cookpolitical.com/analysis/national/national-
politics/supremely-well-executed-white-house-campaign)
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mal credit. Yet he persisted, staying the course and sticking to his message
on his performance as commander in chief in the war on terrorism. He also
benefited from the large percentage of voters who associated him with tradi-
tional values.

[..]

Political analyst Charles Cook suggests, “The Bush-Cheney re-election
effort was perhaps the best planned, best executed, most disciplined, and the
most strategic presidential campaign in history. The Bush team was excep-
tionally good. And it made very few mistakes” (Cook 2004, p. 3421).

Cook, Charles. 2004. “A Supremely Well Executed White House Campaign.” National Journal
36, November 6, 3421-22.

Henry C. Kenski und Kate M. Kenski: ,Explaining the Vote in a Divided
Country®, in: Robert E. Denton Jr. (Hrsg.) (2005): ,The 2004 Presidential
Campaign. A Communication Perspective®, Hier S. 339
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ErschlieBung neuer Wihlerreservoirs einen Vorteil. Mit Bill Richardson sprach sich
bereits ein fiihrender Demokrat fiir eine klare Schwerpunktsetzung seiner Partei im
Westen aus, wo die Demokraten ihre Unterstiitzung unter den Hispanics stirker su-
chen sollten.” Ganz barrierefrei diirfte dies fiir die Demokraten nicht sein, da deren
sozial-kulturelle Orientierung eher die Republikanische Agenda bevorteilt.* Verlassen

& Vgl. Sabato, in: Sabato 2006, FN 39,

" Vgl. I dont think it is realistic for us to have a Southern Strategy. [...] We should either concentrate
on a Western — a Western/Hispanic strategy — which is basically Arizona, New Mexico, Nevada, and
Florida, or we should try to pick off one or two states off in the Midwest*, vgl. Jennifer Senior: The
Life of the Party?“, in: New York Times Magazine, 9.5.2004.

¥ Wiihrend im Nordosten noch rund 18 Prozent der Wiihler Mitglieder einer Gewerkschaften waren,
hatten im Siiden nur 7 Prozent einen gewerkschaftlichen Mitgliedsausweis, vgl. Beachler, in: McMa-
hon, Rankin, Beachler und White 2005, S.145.

S. 298 (Als Teil vom Resiimee sind hier erwartbar eigene Gedanken oder
zumindest eine Kenntlichmachung der fremden Gedanken;
Sekunddrquellenplagiat: Das Zitat stammt aus dem mittleren Teil des
Artikels, und es ist kein Zufall, dass es denselben Inhalt aufweist. Die
Sekunddrquelle ist die, von der am haufigsten in dieser Arbeit
abgeschrieben wurde, und sie wird sogar in der nachsten Fufinote als
Beleg fur eine andere Aussage herangezogen)
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has little chance of coming in first. Some Democrats believed that the party should
expend its resources in the western states that had fast-growing Hispanic populations.
New Mexico governor Bill Richardson, a national figure in the Democratic Party,
argued, “I don't think it is realistic for us to have a Southern strategy. . . . We should
concentrate on either a Western strategy—a Western/Hispanic strategy—which is
basically Arizona, New Mexico, Nevada, and Florida, or we should try to pick off one

or two states in the Midwest.”’

59.

Kevin J. McMahon u.a. (2005): ,Winning the White House, 2004. Region
by Region, Vote by Vote“, New York: Palgrave Macmillan, S. 142
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Makrobotschaft der nationalen Sicherheit zu verbreiten. Ihr vorrangiges Bemiihen be-
stand darin, in den politischen Nachrichten- und Informationsprogrammen priisent zu
sein und inhaltliche Akzente wie Tonalitiit der Berichterstattung durch sorgfiltige Pla-
nung und mediengerechte Formulierung der Botschaften strategisch zu steuern. Diese

S. 299 (Eine Seite vor Ende des Schlussteils, erwartbar eigener Text. Voigt
tauscht hier vor, die Bush-Kampagne von 2004 zu analysieren und tut dies
auf Basis eines Textes von Plasser, der in einem vollig anderen
Sinnzusammenhang bereits vor 2004 geschrieben wurde.)

dere das Fernsehen. Vorrangiges Bemiihen der Wahlkdampfer ist es, in den poli-
tischen Nachrichten- und Informationsprogrammen des Fernsehens prisent zu
sein und inhaltliche Akzente wie Tonalitéit der Berichterstattung strategisch zu
steuern. Videopolitik oder politica del video bestehen aus Sicht der Wahlkamp-
fer aus der sorgfiltigen Planung und Inszenierung kameragerechter Ereignisse
und den professionellen Bemiihungen der Spitzenkandidaten um eine medienge-
rechte Formulierung der Botschaften. Wie Moog und Sluyter-Beltrao (2001)

Fritz Plasser und Gunda Plasser (2003): ,Globalisierung der Wahlkdmpfe®,
S.426
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BEISPIEL FUR PLATZIERUNG EINES MUTMASSLICHEN PLAGIATS IM EMPIRIE-TEIL

. Part of the geographic strategy of both of these trips was not only to travel through
targeted states, but to stop in 2nd and 3rd tier cities and towns that were within rea-
sonable proximity to larger media market hubs, and preferably multi-media mar-
kets“.”Die Wirksamkeit dieser Taktik belegten die langen Berichtszeitraume in den
lokalen Medien" und die gesteigerten Umfragenwerte in der Region.” Aufgrund der
positiven Demokratischen Erfahrungen iiberraschte, dass Kerry und Edwards ihr Be-
suchsprogramm stark auf die groBen, urbanen Zentren ausrichteten und mit Ausnah-
men die Nutzung der lokalen Besuche aus dem Wahlkampf 2000 wiederholten.* Da-
bei hatte Gore 2000 eine erfolgreiche Bootstour in einwohnerschwachen Regionen
unternommen, aus der die Republikaner frilhzeitig Schliisse fiir die eigene Planung
zogen. Karl Rove strich heraus, dass es Gores bester taktischer Zug war, nach dem
Demokratischen Parteitag den ,Mississippi River Trip* eingelegt zu haben. Dadurch
ergab sich eine sehr positive Berichterstattung in relativ schlecht erreichbaren Gegen-
den des ostlichen lowa und anderer wichtiger Battleground-Staaten." Daran angeleht
fiihrte die Bush-Kampagne zahlreiche Veranstaltungen im Umfeld der groBeren Medi-
enmirkte durch. Die Auftritte in den kleineren Stidten sicherte ihnen eine lingere Be-
richterstattung in den lokalen Nachrichten, die wiederum in die grofieren Medienmiirk-
te hineinstrahlten. "’

Beide Kampagnen banden ihre Kandidaten fiir intensive Besuchsprogramme ein, wel-
che der strategischen Wihleransprache in den Battleground-Staaten dienten.* Tm offi-
ziellen Hauptwahlkampf nach dem Labor Day; also zwischen dem 3. September und
dem 1. November 2004; traten Bush und Kerry iiber 100mal zu Veranstaltungen an.
Bush machte 123 Besuche, wiihrend es Kerry auf 102 brachte. Der Priisident verzeich-

“ vgl. King 2004, 8.3.

“ Clinton erhielt bei seiner zweiten Tour durchschnittlich acht Tage Berichterstattung {iber einen Auf-
tritt, Interview mit King 4/2004.

:: Vgl. King 2004, S.6.

der New York nes,
. Er fand leichte Effekte auf beiden Seiten, vgl.

004, S.4. Franklin nutzte 1und den K
um die Wirkung der Kandid ftritte zu t I
Charles Franklin: Pre-Election Poll ation and State. A Dynamic Bayesian Hierarchical Model,
Workis iversi [ Wisconsin 2001,

* Interview mit Rove, 3/2006.
""Nach Schitzung wiirden die lokalen Nachrichtenkanile iiber cinen Kandidatenauftritt in groBeren
urbanen Zentren nur rund 2 von 4 tiglichen Nachrichtenzyklen berichten. Dagegen sicherten die Auf-
tritte in den kleineren Stidten eine hohe und linger anhaltende Berichtsphase der lokalen Nachrichten-
sender, so King im Interview 4/2004.

*Vgl. dazu Shaw 2006, Er filhrte die Kandidatenauftritte beider Parteien aus den Priisidentschaft-
wahlkéimpfen 2000 und 2004 zusammen und kodierte die einzelnen Kandidatenauftritte. Als Kon-
trollmedium dienten ihm die Daten des politischen Newsletters Hotline und der New York Times.
Shaw stellte dem Autor die D: zu den Kandid: itten und Werbespots zur Verfiigung,
wofiir ihm groBer Dank gebiihrt.
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tuned while local television news stories —
replete with video of the high school
marching band — are running. And a
candidate’s interview with a trusted local
columnist or news anchor is often more
compelling than an Associated Press story
by a remote reporter in Texas or Tennessee.

In 1996, the Clinton/Gore campaign,
trying to replicate some of the campaign
magic from the 1992 campaign, decided to
use a train instead of a bus to travel to
Chicago for the Convention. The train
started in Huntington, West Virginia and
traveled on a whistle stop tour through Ohio,
Tentueky. and Illinois on it’s way to the
convention. This trip also mauagcd to create
energy, mobilize supporters, generate

sitive local press coverage, and provide a

velty for the national media.

Part of the geographic strategy of both of
these trips was not only to travel through
targeted states, but to stop in 2™ and 3" tier
cities and towns that were within reasonable
proximity to larger media market hubs, and
preferably multi-media markets. This
strategy allowed the campaign to go into
crucial swing areas that do not normally get
many presidential candidate visits. These
towns often provided a more Americana-
oriented backdrop for the candidate and a
friendlier audience.

Consider President Clinton’s
February 19, 1993 stop in Chillicothe, Ohio,
a town of 23,000 located an hour and a half
south of Columbus. The local media
covered an event at which more than half of
the town showed up, and television stations

\‘\Qm Columbus and Dayton sent news crews

to cover visit. President Clinton
returned to Chil h:edw August 25, 199
fora i ethat d

dous local news 2 . As€haz

Osburn, managing editor for the Chillicote ™

Gazette explained to other editors in the
Gannet Newspaper chain (News Watch,
2000):

Page 3

Moving Voters in the 2000 Presidential

Campaign:
Local Visits, Local Media

David C. King,
David Morehouse

January 14, 2004

President Clinton's stop in Chillicothe
was significant for two reasons. First,
he is the president. But even more
interesting was that Clinton had come
to Chillicothe 42 months earlier, in
February 1993, to conduct his first
town meeting as president. So his 90-
minute stop here on Aug. 25 was, ina
way, a homecoming of sorts.

We were tipped off by Bob
Gabordi, whose staff was well into
covering plans for the whistlestop, to
the possibility of a visit. The dog
days of summer came crashing to a
halt with that call: every available
reporter was reassigned to nail down
the story.

As it turned out, Clinton's visit
was lead story matenal for niuc days.
Once the stop was confirmed, we ran
a box asking people what question
they would ask Clinton if they had
the opportunity, and forwarded those
to Clinton's staff the day before he
arrived. We also tried to include
plenty of coping information -- where
to call for tickets, what could be
brought to the site, etc.

For our main story the day before
Clinton's arrival, we contacted some
of the people who had asked Clinton
questions during his '93 visit - a visit
in which he talked about
accountability -- to find out what they
thought of the job the president has
been doing since then. Because of
the timeliness (Clinton arrived in
Chillicothe at 8:05 p.m.) and
newsworthiness of the visit, we
published a moming edition rather
than an afternoon edition for that
Monday.

During the general election in 2000
the Gore campaign spent $10.7 million on
candidate travel, yet they did not base this

simply “know™ that candidate visits to

targeted areas have a positive effect on
voters. Why? Candidate visits serve to

Page 4

motivate the base, recruit volunteers,

husi and p
positive local press coverage. They also
allow the candidate to connect with voters,
raise money, and communicate their
message.

At the campaign managers

P d by the i of
Politics and held at Harvard's Kennedy
School of Government in 2001, Karl Rove,
the Bush strategist, made to observations
about campaign stops (Institute of Politics,
2002). Asked if he could do anything
different in 2000 what would it be, Rove
answered that he would have gotten a faster
plane -- a metaphor for making more
campaign stops. Second, when asked what
he thought was the best tactical move the
Gore campaign made? He responded that he
thought it was the Mississippi River Trip
after the Democratic Convention. He went
on to say that it was good because it got the
candidate “glowing news coverage in some
relatively inaccessible areas of eastern Iowa,
and other key battle ground states.” He did
not say that ad buys in this or that place
should have been increased or decreased.
He did not say that message could have been
tweaked. He talked the Mississippi River
Trip and the importance of other local
campaign events.

In the last six weeks of the 2000
campaign, Al Gore spent a total of 4 nights
out of 34 at his home at the Naval
Observatory in Washington DC. For 3 of
the 4 nights at home, he had day trips to
Wisconsin, Iowa, and Michigan. Why this
tremendous investment in time

i ? While 1 1 have spent
a considerable amount of time and effort on
focus groups, and the effects of advertising,
mail drops, door knocking, parental
preferences, and phone banks, the effects of
candidate appearances — and their impact on
local media — need to be better understood.

111
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zweimal aus dem
Paper King/
Morehouse, hier
- und turkis
markiert. Er
ubernimmt von
diesem Paper aber
auch die rot
markierte Aussage
von Karl Rove
mitsamt der Frage
der Verfasser, die
er insgesamt
seinem Interview
mit Karl Rove
zuschreibt. Zu
vermuten ist, dass
das von Rove
bestatigte
Interview, das
unter Termindruck
stattgefunden hat,
unergiebig war.
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GUTACHTERLICHE BEURTEILUNG

Der Verfasser Prof. Dr. Mario Voigt hat in der Buchfassung seiner Dissertation erstens unter anderem die deutschsprachigen Politikwissenschaftler Peter
Filzmaier, Knut Bergmann und Andrea Rémmele plagiiert. Deren Werke werden zumindest im Literaturverzeichnis angefihrt, aber eben nicht - wie

erforderlich - direkt an allen jeweiligen Stellen der Ubernahmen im FlieRtext!.

Prof. Dr. Mario Voigt hat zweitens absatzweise auf neun Seiten der Buchfassung seiner Dissertation das Online-Lexikon Wikipedia plagiiert, diesmal ohne
jede Nennung im Literaturverzeichnis oder im FlieRtext. Dass Herr Voigt selbst eifriger Wikipedianer war, kann auf Basis der Versionsgeschichten der

Wikipedia-Lemmata ausgeschlossen werden.

Drittens finden sich in der Dissertation Ubersetzungsplagiate von Werken, die an anderen Stellen korrekt referenziert wurden. Die korrekten Zitierregeln

waren Herrn Voigt also offensichtlich bekannt.

! So normiert seit 1985 der DUDEN: ,Die fir eine Arbeit benutzten Quellen sind nicht nur vollzahlig und mit allen nétigen bibliographischen Informationen im
Literaturverzeichnis [...] anzufiihren, sondern jedesmal, wenn im Text auf sie zuriickgegriffen wird, durch eine Literaturangabe zu belegen. Dies gilt umso mehr, wenn Quellen nicht im
Wortlaut, sondern nur dem Sinne nach zitiert werden. Unterlassung einer Literaturangabe kann den Verdacht des Plagiats nach sich ziehen.” Klaus POENICKE (1985): DUDEN. Die
schriftliche Arbeit. Materialsammlung und Manuskriptgestaltung fur Fach-, Seminar- und AbschluRarbeiten an Schule und Universitat. Mannheim/Wien/Zurich: Dudenverlag, hier S. 15.
(Hervorhebungen in Fett S.W.)
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An zahlreichen Stellen lassen sich zudem Verstof3e gegen das Ad-Fontes-Prinzip feststellen: Voigt hat - wie Schavan - zahllose angegebene Quellen
nicht im Original konsultiert, sondern aus unerwahnten Sekundarquellen abgeschrieben. Dies betrifft ein breites Spektrum an Inhalten - von Reden von

George W. Bush bis zu Artikeln aus den New York Times.

Die dokumentierten Ubernahmen ergeben ein Bild, das insgesamt nicht den Regeln guter wissenschaftlicher Praxis entspricht. Ob das aus der Quelle
Andrea Rommele teilplagiierte Dankeswort Teil der Promotionsleistung war oder nur in der Buchfassung erschienen ist, ist nicht bekannt, da die
Original-Dissertation von Herrn Voigt (offenbar im November 2007 an der TU Chemnitz eingereicht) nicht erhaltlich ist. Ebenso ist nicht bekannt, ob die
in der Gesamtschau doch sehr gravierenden Mangel in der Quellenarbeit den Gutachtern der Dissertation bekannt waren und in die Beurteilung negativ

eingeflossen sind.

Jedenfalls verbietet sich aus meiner gutachterlichen Sicht eine Dissertation, in der u.a. aus Wikipedia plagiiert wurde, selbst das Dankeswort und
Gedanken zum Ziel der Untersuchung zum Teil plagiiert wurden und in der immer wieder gegen das Ad-Fontes-Prinzip verstof3en wurde, fiir einen

deutschen Hochschullehrer.

Aufgrund der Fiille an Plagiatsfragmenten ist von einem werkpragenden Muster und von einer Tauschungsabsicht von Mario Voigt liber die

Eigenleistung bei der Literaturrecherche und beim Schreiben auszugehen.
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